
中国汽车工业协会数据显示，今年上半年我

国汽车产销分别完成 1389.1 万辆和 1404.7 万辆，

同比分别增长 4.9%和 6.1%。

在世界经济复苏艰难，国内有效需求不足的

背景下，我国汽车产业稳中有进，以进促稳，为支

撑工业经济稳增长发挥了重要作用。

产业三大亮点

梳理今年上半年我国汽车产业成绩单，主要

有三大亮点。

新能源汽车延续良好的发展态势。今年上

半年，国内新能源汽车产销累计完成 492.9 万辆

和 494.4 万辆，同比分别增长 30.1%和 32%，市场

占有率达到 35.2%。其中，插电式混动车型上半

年累计销售 192.2 万辆，同比增长 85.2%。

“当前带发动机的插混已成为推动新能源汽

车发展的主要动力。”国家信息中心高级经济师

徐长明表示，插混比燃油车经济性更好，科技感

更强，并且没有纯电动汽车里程焦虑感，能适应

不同场景。同时，插混在一些城市不限行，还有

购置税优惠，这样的政策对消费者购买选择也会

起到一定促进作用。

在新能源汽车驱动下，中国品牌乘用车市

场份额进一步提升，上半年销量达 741.9 万辆，

同比增长 23.9%，市场份额为 61.9%。其中，在

榜 单 前 5 名 中 ，中 国 品 牌 占 有 4 席 ，包 括 比 亚

迪、奇瑞、吉利、长安；而此前以传统燃油车销

量为主的大众、丰田、本田等合资品牌虽然仍

位居前十，但正在失去市场主导力。这表明，

过去合资品牌霸榜中国乘用车市场的格局已

被打破，中国品牌乘用车在市场竞争中实现了

跃升。

同时，汽车出口继续大幅提升，对拉动市场

整 体 增 长 贡 献 明 显 。 上 半 年 ，我 国 出 口 汽 车

279.3 万辆，同比增长 30.5%。

“今年上半年汽车出口是重要增长点，这既

是企业技术和市场策略成功的体现，也是中国制

造在全球范围内影响力提升的具体表现。”中国

汽车工业协会副秘书长陈士华说。

此外，20 个城市启动智能网联汽车“车路

云一体化”应用试点，9 家企业开展智能网联汽

车准入和上路通行试点，具备组合辅助驾驶功

能 汽 车 销 量 占 比 超 50% ，智 能 化 发 展 开 启 新

征程。

“全球新一轮科技革命和产业变革蓬勃发

展，推动了智能网联和新能源汽车有机融合，同

时也加速了智能网联技术在传统汽车上的普及

应用。”中国汽车工业协会常务副会长兼秘书长

付炳锋在上海举办的 2024 中国汽车论坛上表

示，目前我国 L2 级自动驾驶在新能源汽车配置

率达到 56.2%，“车路云一体化”应用试点加速

落地，无人驾驶车辆进入商业化试点运营，中国

已成为智能网联汽车发展创新热土。

积极应对转型

车市稳中有进，增量来之不易。这既得益于

国家以提振消费为重点扩大内需政策的持续发

力，也得益于企业通过创新推动新旧动能转化的

不断努力。

为促进投资和消费，今年 3 月，国务院发布

《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方

案》，提出开展汽车以旧换新，加大政策支持力

度，畅通流通堵点，促进汽车梯次消费、更新消

费。4 月，商务部等 14 个部门发布了推动消费品

以旧换新的具体政策。

随 着 国 家 以 旧 换 新 政 策 执 行 细 则 出 台 ，

地 方 新 能 源 补 贴 政 策 的 持 续 推 出 ，社 会 积 蓄

的消费购买力陆续释放。“新能源汽车销量行

情 在 上 半 年 末 段 开 始 走 强 ，新 能 源 汽 车 走 势

好 于 此 前 的 预 测 。”全 国 乘 联 会 秘 书 长 崔 东

树说。

与此同时，一大批新车密集推出也适应了消

费者多元化购车需求。今年开年第一天小鹏

X9 上市，紧接着全新车型极氪 007 就开启交付，

同时全新升级了极氪 001；而 3 月 28 日小米 SU7

的上市，不仅通过“全民猜价格”成功破圈，而且

在创始人雷军的带货下，供不应求。

不过，由于车市竞争日益激烈，新旧动能

转 换 加 快 ，价 格 战 与 流 量 战 也 打 得 难 分 难

解。今年特斯拉通过 1 月和 4 月两次大降价，

将 Model Y 的 起 售 价 首 次 降 至 25 万 元 以 内 。

相 较 于 特 斯 拉 ，车 型 布 局 全 面 的 比 亚 迪 降 价

力 度 更 大 。 春 节 假 期 结 束 之 后 ，比 亚 迪 将 秦

PLUS、驱逐舰 05 荣耀版两款车型起售价拉到

8 万 元 以 下 ，更 喊 出“ 电 比 油 低 ”口 号 ，对 轩

逸 、朗 逸 等 合 资 品 牌 紧 凑 级 轿 车 形 成 较 大 压

力 ；而 5 月 28 日 ，比 亚 迪 推 出 的 搭 载 第 五 代

DM 技术的两款新车又将起售价拉到 10 万元

以下，对速腾、帕萨特等合资品牌 B 级燃油车

市场造成冲击。

“今年以来，新能源汽车市场的降价促销具

有启动早、力度大、跨度长、规模大等特点。”崔东

树表示，所谓“早”，就是今年从年初开始就延续

了去年的新能源汽车价格战；在力度上，部分新

能源热销车型降价幅度近 20%，而且降价举措一

直延续，称得上“跨度长”；规模大，则是指今年上

半年参与降价的新能源车型总数接近去年全年

降价车型的数量。

面对市场变化，在年初保时捷中国经销商

大会上，有多家经销商就今年销售任务提出异

议 ，要 求 保 时 捷 中 国 给 予 经 销 商 一 定 经 济 补

偿。“五一”节前，经销商们联合向保时捷总部发

函，明确要求保时捷中国补偿经销商新车销售

亏损。

“传统企业既要进行燃油车的节能改造，又

要发展新能源汽车，企业双线作战，当前经营压

力持续加大，行业上下倍感焦虑。”付炳锋表示，

当前中国虽在汽车产业转型中取得了成就，但

也碰到了前所未有的困难，这是产业发展过程

中面临的考验。他认为，汽车行业是充分竞争

的产业，产品和品牌是企业竞争的核心。虽然

传统车企和新势力企业，合资品牌与自主品牌

有着各自不同的发展路径和经营战略，但是，中

国超大规模汽车市场容得下不同风格的企业和

产品存在。关键是，企业在竞争中要尊重产业

发展规律，加大科技研发投入，提供高质量产品

和服务。

巩固发展优势

尽管今年上半年我国汽车产销实现增长，但

行业利润并不高。国家统计局数据显示，今年汽

车行业收入 47672 亿元，行业利润率仅为 5.0%，

相较于下游工业企业利润率 6.4%的平均水平，

汽车行业利润率仍偏低。

造成利润率偏低的主要原因，就是从去年延

续至今的价格战。“大家都希望有一个健康的竞

争环境，但由于有些企业首先发起了内卷行动，

并因此取得先发优势，而其他企业只能被动地卷

进去。”吉利控股集团高级副总裁杨学良表示，当

前中国汽车企业必须强化行业自律，走上规范的

发展轨道，这不仅是一个汽车公司的责任，更关

系整个中国汽车行业的前途。

7 月 11 日，宝马中国公开表示，今年下半年

的重点是“关注业务质量，支持经销商稳扎稳

打”。随后，奔驰、奥迪，以及以蔚来、理想等为代

表的造车新势力高端品牌也都不约而同地跟上

宝马的节奏，选择不同程度地回调价格。

“在看到亮点的同时，也要看到我国汽车

产业发展仍然面临的一些问题和挑战。比如，

汽车芯片、基础软件等存在短板，新一代动力

电池、自动驾驶等新技术竞争加剧；国内消

费需求不够旺盛，市场竞争异常激烈，出

现了一些无序竞争的现象，不少企业

利润下降甚至亏损，企业间拖欠账

款情况增多。这些现象影响和

冲 击 了 产 业 链 供 应 链 的 稳

定 。”工 信 部 副 部 长 辛 国

斌说。

为 抓 住 机 遇 、

乘 势 而 上 ，巩 固 扩 大 智 能 网 联 新 能 源 汽 车 产

业的发展优势，推动汽车产业转型升级发展，

辛 国 斌 提 出 三 点 建 议 ：第 一 ，坚 持 创 新 驱 动 。

创 新 是 引 领 发 展 的 第 一 动 力 ，要 发 挥 企 业 主

体 作 用 ，持 续 加 大 技 术 创 新 、管 理 创 新 力 度 ，

为 全 球 汽 车 产 业 变 革 贡 献 更 多 原 始 性 创 新

技术。

第二，坚持可持续发展。辛国斌指出，跨国

车企能够历经风雨、立足民心的关键就是，始终

坚持质量第一、服务至上。因此，企业要立志做

“百年老店”，胸怀敬畏之心，守正创新、行稳致

远，坚决抵制不当竞争行为，维护风清气正的市

场环境。

第三，坚持开放合作。产业链分工合作

是实现汽车产业提质、降本、增效的必然选

择。要尊重产业发展的基本规律，以开放

包容的心态加强各国企业的交流合作、取

长补短、共同发展。

“ 虽 然 逆 全 球 化 和 新 一 轮 贸 易

保 护 主 义 阻 碍 了 新 能 源 汽 车 产 业

全 球 化 合 作 ，延 缓 了 电 动 化 的 进

程 ，但 我 们 也 应 该 看 到 ，应 对 气

候 变 化 ，绿 色 发 展 是 全 球 共 识 ，

电 动 化 终 将 是 汽 车 产 业 发 展

方 向 ，全 球 化 是 大 趋 势 ，不 可

逆 转 。”付 炳 锋 表 示 ，汽 车 是

高 度 全 球 化 发 展 的 行 业 ，

智 能 网 联 新 能 源 汽 车 更

是 全 球 产 业 合 作 的 产

物 ，需 要 加 强 合 作 ，共

同 实 现 跨 越 式 发 展 。

他 预 计 ，未 来 中 国 汽

车保有量会超过 5 亿

辆 ，应 用 多 场 景 ，用

户 多 层 级 ，需 求 多

样 化 ，中 外 企 业

都 将 获 得 更 多

市 场 机 遇 ，给

全 球 汽 车 产

业 带 来 巨 大

空间。
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“动车＋旅游”成暑运出行新选择
本报记者 齐 慧

无人机配送何以受欢迎无人机配送何以受欢迎

吉蕾蕾

无 人 机 配 送 作无 人 机 配 送 作

为地面运力的重要为地面运力的重要

补充补充，，给运输时效和给运输时效和

寄递体验带来了新寄递体验带来了新

飞跃飞跃。。快递物流企快递物流企

业要持续加大研发业要持续加大研发

投入投入，，突破实现恶劣突破实现恶劣

气候环境下的常态气候环境下的常态

化运营化运营，，解决人们随解决人们随

时随地使用无人机时随地使用无人机

物流的需求物流的需求。。

汽 车 产 业 重 塑 竞 争 新 格 局汽 车 产 业 重 塑 竞 争 新 格 局

□□ 本报记者本报记者 杨忠阳杨忠阳

““复兴号复兴号””动车组列车从位于陕西西安动车组列车从位于陕西西安的银西高铁渭河特大桥上飞驰而过的银西高铁渭河特大桥上飞驰而过。。

刘刘 翔翔摄摄（（中经视觉中经视觉））

暑运过半,“动车+旅游”成为百姓出行新选

择。针对暑期九寨沟游客井喷式增长，暑运期

间，中国铁路成都局集团公司在川青铁路采取

“图定+旅游专列”模式，丰富游客出行选择。距

离九寨沟景区最近的火车站——川青铁路镇江

关车站数据显示，截至 7 月 30 日，该站发送旅客

已超 24 万人次，日均运送旅客 8339 人次。

在长三角地区，上海至嘉兴红色旅游列车

Y701/Y702 次受到旅游市场追捧，客流持续火

爆，北京、西安、合肥、南昌、武汉等地旅客慕名

前来体验打卡。截至 7 月底，该红色旅游列车今

年共接待旅客近 7.5 万人次。此外，随着“6·15”

调图上线的 G8388/9/8 次“超级环线”列车，串

联起长三角三省一市 21 座车站，运营一个月，

发送旅客约 11 万人次，有力推动沿线旅游经济

发展。

铁路暑运自 7 月 1 日启动，至 7 月 31 日时间

已过半，数据显示，全国铁路累计发送旅客 4.23

亿人次，同比增长 4.0%，日均发送旅客 1363 万人

次，铁路运输安全平稳有序。

中国国家铁路集团有限公司运输部负责人

介绍，暑运以来，铁路学生流、旅游流、探亲流等

出行需求旺盛，铁路部门统筹客货运输和防洪安

全，精心做好暑期旅客运输工作，保障民生重点

物资运输，有效防范应对极端天气和自然灾害，

为旅客平安有序出行和经济平稳运行提供了运

输支撑。

客运能力供给有效增加。统筹用好三季度

调图、京广高铁全线按时速 350 公里高标运营、

新线开通新增的运力资源，加大运力投放，全国

铁路日均安排开行旅客列车 10636 列。用好铁

路 12306 售票和候补购票大数据，通过加开临时

旅客列车、动车组重联运行、普速旅客列车加挂

车厢等方式，增加热门地区和方向运力，安排进

京、进沪、进穗普速旅客列车满编组运行，最大限

度满足旅客暑期出行需求。池州至黄山高铁、日

兰高铁庄寨至兰考段、兰张高铁兰州至武威段等

新线迎来暑运“首秀”，客流保持高位，便利沿线

群众出行。在主要铁路枢纽储备一定数量的应

急客车和乘务人员，有效应对了突发客流。紧密

对接市场需求，精心设计线路，大力开行旅游列

车，与景区、酒店联动，拓展消费新场景，助力旅

游经济发展。保持普速旅客列车开行规模，继续

开 好 公 益“ 慢 火 车 ”，方 便 边 远 地 区 人 民 群 众

出行。

旅客出行体验持续提升。用好铁路 12306

候补购票、在线选铺等服务功能，兼顾长途和

短途旅客出行需求，科学制定售票策略。积极

推广计次票、定期票、旅游套票等新型票制服

务，提升铁路畅行码、“静音车厢”、便捷换乘、

互联网订餐等在途服务效率和品质，加强卧具

备品更换清洗，保障空调、供水等基本服务，持

续 提 升 列 车 餐 饮 服 务 品 质 ，努 力 为 旅 客 提 供

“一盒好饭”。做好老幼病残孕重点旅客服务，

强化线上预约管理，提高线下响应效率，提供

绿色通道和爱心服务。加强旅客乘降组织，优

化进出站流线，根据客流变化动态增加安检验

证通道，增派工作人员和志愿者。与公交、地

铁、出租车等交通方式协同联动，确保有序接

驳，打通旅客出行服务“最后一公里”。

重点物资运输保障有力。用好大秦、浩吉、

瓦日、唐呼等铁路主要煤运通道，加大万吨列车

开行力度，全力保障煤炭运输，对发电企业用煤

需求实行运力倾斜，助力各地迎峰度夏，7 月份国

家铁路累计发送电煤 1.2 亿吨。做好粮食、化肥、

抢险救灾物资等重点物资运输，开辟“绿色通

道”，强化全程盯控，确保快速送达，服务人民群

众生产生活。

铁路运输安全保持稳定。加强铁路防洪重

点处所的巡守监护，对主要设备设施进行全面排

查整治，确保状态良好。及时启动应急预案，全

力做好防汛抗洪工作，组织铁路干部职工做好线

路巡查、设备检修，最大限度减少极端天气对铁

路运输安全和秩序的影响。

时效是衡量快递服务的一

个重要标准。从下单到收货，不

到 24 小时，这就是重庆市巫山脆

李如今走出大山、飞向全国的速

度。其中，参与转运脆李的重庆

邮政货运无人机功不可没。从

果园到巫山机场，货运无人机的

投用，将 2 小时陆运时间缩减至

7 分钟，不仅大幅提高了脆李的

转运效率，也是中国邮政在巫山

首次实现“空空联运”大规模常

态化运营。

事实上，无人机配送并非新

鲜事。自 2018 年顺丰拿到首张

无人机航空运营许可证后，无人

机配送服务逐渐走入公众视野，

并不断向医疗物资、抢险救援、

生鲜冷链、跨海运输等物流配送

场景扩展。目前，顺丰丰翼无人

机在大湾区已实现大规模常态

化运营。今年 6 月，日均运输单

量 突 破 2 万 票 ，比 年 初 增 加 了

一倍。

无人机配送之所以受欢迎，

有两个主要因素不可忽视。一

是需求驱动。近年来，随着快递

物流行业装备加速升级，效率不断提升，“半

日达”“小时达”“分钟达”等不断刷新着人们

对快递速度的认知。相比传统运输方式，无

人机配送的最大优势就是高效，尤其在城市

拥堵路段，无人机能绕过地面障碍，准时将包

裹送至客户手中。特别是生鲜农

产品寄递，无人机配送能大幅提

高 转 运 时 效 ，确 保 农 产 品 新 鲜

度。对快递物流企业来说，持续

探索无人机应用，将有助于企业

在激烈的市场竞争中赢得更多

优势。

二是政策推动。2021年 2月，

低空经济在《国家综合立体交通

网规划纲要》中被正式提出，并在

今年作为“新增长引擎”之一写入

《政府工作报告》。随着一系列政

策举措推进实施，作为低空经济

的重要载体，无人机配送在越来

越多的城市落地生根。在黄金珠

宝交易集散中心深圳罗湖水贝，

无人机每天都会飞过林立高楼配

送黄金饰品，助力中小型黄金珠

宝企业降本增效；在河南郑州、安

阳等地，无人机物流同城配送试

点也已率先开展，支持开通低空

物流配送航线的措施相继出台。

无 人 机 配 送 作 为 地 面 运 力

的重要补充，给运输时效和寄递

体验带来了新飞跃，但无人机送

货 走 进 千 家 万 户 依 然 任 重 道

远。受限于天气等气候因素，当

前市面上的多数货运无人机运

营都要“看天”。快递物流企业

要持续加大研发投入，突破实现

恶劣气候环境下的常态化运营，

解决人们随时随地使用无人机

物流的需求。各地也要因地制

宜，放宽无人机配送场景应用，

在需求旺盛的区域，还要加密低

空物流航线网络，让越来越多的

老百姓享受到方便快捷的寄递

服务。

作 为 一 个 新 兴 赛 道 ，无 人

机配送的相关法律法规尚不完

善 ，产 品 的 材 质 、电 池 、场 地 等

行 业 标 准 也 各 不 相 同 ，亟 待 进

一步明确和规范。相关部门要

将 货 运 无 人 机 纳 入 智 慧 城 市 建 设 规 划 ，不

断 完 善 无 人 机 配 送 的 公 共 基 础 设 施 ，如 管

控中心、起降停机坪、低空航路划设等。如

此 ，无 人 机 在 飞 行 过 程 中 才 能 飞 得 远 、管

得住。

广西柳州雒容汽车物流基地繁忙的装运场景广西柳州雒容汽车物流基地繁忙的装运场景。。
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