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智能家居产品正快速渗透至消费者生活的方

方面面，小到一个开关、一颗灯泡，大到冰箱、空调、

洗衣机等，都能与科技深度结合，家居智能化已成

为生活品质提升的重要一环。

数据显示，智能类家居产品深受消费者青睐。

内衣裤清洗机、空调套装、冰吧等智能化大家电成

交额同比增长均超 3 倍，智能浴室柜、智能开关成

交额增长超 2 倍，电蒸锅、电磁炉、炒菜机器人等智

能厨电成交额同比增长均翻倍，冷风扇、取暖器等

智能环境家电成交额同比增长超 80%。从消费人

群来看，年轻人是智能家居产品的消费主力，“90

后”“00 后”消费者成交额占比超七成。从地域消

费看，县域农村地区智能家居成交额占比最高，达

到 46.9%，消费者偏好购买电暖桌、冰箱等智能家

电产品。

从智能家居的发展趋势来看，现在的 AI 家电

产品是以大模型、生成式 AI 等为核心驱动，具备更

强的智能感知、自然交互、主动决策能力，促进了智

能家居的体验从伪智能到真智能的跨越。不仅单

品的智能化在增强，智慧场景、全屋智能系统也具

备更强的感知能力。例如，AI 在电视产品中的应

用，主要是增强画质、音质、人机交互等功能；AI 在

白电产品中主要是优化性能，如冰箱的 AI 快速制

冷、精准控温、长效保鲜，洗衣机的 AI 识别衣料、精

准洗涤等。

智能家居市场潜力巨大，智能化产品的加速涌

现将给消费者生活带来新的变化。企业要积极应

对快速变化的市场需求和技术革新，围绕智能化、

个性化、便捷化等方面持续发力，研发出有竞争力

的产品，促进智能家居产业和消费市场供需两旺。


