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赛 事 催 热 足 球 消 费
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6 月以来，2024 年欧洲杯和 2024 年美洲杯相继

开幕。精彩的体育赛事，不仅让球迷们的观赛热情

高涨，也带动国内相关消费逐渐升温。在足球产品

消 费 中 ，足 球 鞋 、足 球 、足 球 袜 销 量 占 比 位 居 前

3 名，足球训练背心、足球护腿板、足球网等一些专

业足球运动装备的销量增长亮眼，尤其是足球训练

背心，销量同比增幅超过 400%。

球衣的消费热度在一定程度上反映了球队的

受欢迎情况。德国是本届欧洲杯的东道主，德国队

球衣的销量一跃成为热销榜首。数据显示，自欧洲

杯开赛以来，德国队球衣成交额环比增长 200%。

曾三夺欧洲杯冠军的西班牙队，自开赛以来其球衣

成交额增长 160%。此外，C 罗领衔的葡萄牙队球

衣成交额环比增长 200%，老牌劲旅意大利队球衣

成交额环比增长 150%。

从消费人群看，36 岁至 45 岁消费者是足球消

费的主力人群，人数占比达到 50%。紧随其后的

是 26 岁至 35 岁的消费者，人数占比 27%。在地域

消费上，广东、北京、四川等地的消费者购买足球

用品的热情最高。值得一提的是，男性消费者占

据了主导地位，占比接近七成，更关注平板电视、

运动套装和啤酒等欧洲杯观赛关联商品。女性消

费者的关注点主要集中在膨化零食、饮料和肉干

肉脯等食品。

今夏足球赛事丰富，能够持续带动相关消费的

火热。企业要抓住机遇提升品牌影响力，推出丰富

多元的产品套餐，以更好满足球迷们的多样化需

求，为球迷们营造丰富多彩的观赛体验。同时，企

业还要着眼长远，为赛事热度消散后的长期消费做

准备，打造更具竞争力的商品。
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