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县域消费潜能持续释放

□ 本期点评 张 兴
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今年“618”期间，三四线城市和县域农村成为

消费市场中的一抹新亮色。数据显示，河南中牟县

成为购买力最强的县城，西藏札达县成为消费力增

长最快的县城，山东沂南县成为最爱消费家电产品

的县城，广东博罗县成为最爱健康产品消费的县

城，而最爱服务类消费的县城被河北定兴夺得。

三四线城市及县域市场消费潜力持续释放，更

多升级型、健康型产品大量涌入，满足广大消费者

的品质生活需求。在家电产品消费中，电蒸锅、内

衣清洗机等产品成交额同比增长超过 4 倍，干衣

机、电煮锅等产品成交额同比增长超过 2 倍，冰吧

等产品增幅超 100%。在健康产品消费中，保健酒、

保健功能饮料成交额同比增长超过 1 倍，阿胶、党

参、西洋参等成交额也显著增长。

在电商渠道的助力下，更多三四线城市和县域

农村产业带源头好物加速上行，用品质好货赢得了

消费者青睐。义乌产业带是全球最大的小商品集

散中心，汇聚了种类多元的商品资源，中性笔、旅行

装备、收纳盒、日杂小件、收纳组件等品类产品十分

畅销。保定徐水区是“鞋垫之乡”，鞋配件产品销往

全国各地，其他热销产品还有遮阳帽、婴童口水巾、

毛巾、书包等。来自泉州糕点产业带的薄脆饼干、

中式糕点、膨化食品、喜糖、苏打饼干等品类产品，

受到不少消费者的青睐。

此外，像鹅肝、威士忌、鱼子酱等高端品质食

材，被越来越多的消费者青睐，更具性价比的国产

高端食材走向大众餐桌。今年“618”期间，黄河口

大闸蟹、崇明岛藏红花、峨眉山威士忌、雅安鱼子酱

等“隐藏款”土特产成交额增长亮眼。
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