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经济日报携手京东发布数据——

“ 00 后 ”喜 爱 记 录 生 活

□ 本期点评 董 菲
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热 爱 旅 行 的 “00 后 ”， 喜 爱 记 录 生 活 中 的

点点滴滴，这就少不了摄影摄像类产品。其中，

微单相机、运动相机、拍立得等产品得到“00

后”群体广泛认可，消费者数量快速增长。同

时，“00 后”消费者对不同摄影摄像器材的关注

点各有侧重。例如，选购微单相机时更关注自动

对焦、高速连拍等功能，选购拍立得时则更关注

一次成像、随时可用等适用性。

在“00 后”消费群体中，自拍神器的购物用

户数同比增长超 50%，成为增幅最高的手机配件类

产品。这类自拍神器可以通过蓝牙遥控、手势识

别等方式实现便捷操作，让“00 后”能够轻松拍

出满意的照片。其中，360 度旋转、蓝牙遥控和随

身携带是消费者在选购相关产品时最关注的功能。

随着国潮兴起，越来越多“00 后”对传统

服饰产生兴趣，线上选购汉服的“00 后”用户

数同比增长达 143%。新中式、原创设计类汉服

产品走进大众视野，实现了消费者与传统文化

的 双 向 奔 赴 。 汉 服 的 消 费 场 景 也 不 断 拓 展 延

伸，不仅成了打卡拍照的重要穿搭，也成为当

下时尚服饰的新注脚。

数据显示，“00 后”花更多时间在拍照和美

图、做 vlog 和看视频上，其中有 73%的受访者选

择了拍照和美图。除了穿得美、拍得美，还要呈

现得更美，社交平台上精致的照片和视频是“00

后”追求美的体现。相关企业要抓住“00 后”这

一消费群体的消费特色和需求，提供更加精准的

服务，以挖掘其消费潜力。

（点评人：京东消费及产业发展研究院高级研
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