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经济日报携手京东发布数据——

“90 后”成颜值消费主力
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作为互联网时代的“原住民”，“90 后”消费

群体更擅长网络购物，在线上即可满足吃穿住行

等消费需求。其中，母婴产品、酒类产品、美妆

护肤品、宠物用品、家居饰品等是这个群体的心

头好，有着较大消费增长潜力。

越来越多“90 后”成为“宝爸宝妈”，其对

母婴产品的需求变得旺盛。数据显示，在母婴产

品消费中，超六成的购买者是“90 后”。值得注

意的是，“90 后”消费群体更加关注“颜值型”

婴童产品，儿童化妆品、婴童护发素、儿童汉服

唐装、儿童配饰等产品受到较多关注。此外，他

们在做出购物决策时，更加看重婴童产品的品

牌、功能和产品安全性。

在关注孩子的同时，“90 后”消费者也不忘

扮靓自己，他们在美妆护肤品消费上投入了不

少，修容、高光、唇笔等彩妆产品和化妆棉、假

睫毛、粉扑等美妆工具销售增速亮眼。“90 后”

消费者更加关注美妆产品的适用性与功效，在护

肤方面，面部护肤和身体护肤对他们来说同等重

要，在选购时会更加关注产品品牌。

总体来看，“90 后”消费者是“颜值消费”

的主力，在满足基本需求的同时，把自己和孩子

打扮得更加精致。对于产品本身而言，不管是母

婴产品，还是美妆护肤产品，他们更加关注产品

的品牌和品质。

相关企业要针对“90 后”这一庞大的网购消

费群体偏好，研发和升级相关产品，以满足其消

费需求。
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