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随着气温逐步升高，许多消费者将家装改造计

划提上了日程，厨房卫浴、基建材料、墙地面材料、

装饰材料等家装建材产品的销量提升明显，家装产

品呈现出智能化、环保化、适老化的趋势特征。

从消费趋势来看，局改微装需求持续释放，卫

浴套装、壁挂化妆镜、定制淋浴房等产品提升卫浴

空间的舒适度，智能浴室柜、智能开关等产品为消

费者带来智能化生活体验。在家装材料的选择上，

消费者尤为关注绿色环保属性，倾向选择污染小、

可回收的建材产品，其中岩板、石材、墙布的成交增

长十分显著。此外，适老化改造成为很多家庭装修

的重要关注点，坐式淋浴器、壁挂洗澡折叠椅凳等

产品为老年人生活带来了极大的便捷与安全。

从人群年龄特征来看，年轻一代正成为家装建

材的主力消费人群，“90 后”和“00 后”的成交额占

比达 45%。年轻消费者追求时尚、创新，在选购家

装建材产品时不仅要“好用”，还更注重氛围感、体

验感与个性化。小夜灯、氛围照明、智能开关、智能

窗帘等产品受到青睐，年轻人通过软装搭配服务、

定制淋浴房等方式打造自己的家居风格。年长人

群更愿意为壁挂洗澡折叠椅凳、安全扶手、适老马

桶等产品增加投入。

家装消费具有消费频次低、重服务体验、标准

化程度低的特点，相关企业需要敏锐洞察家装市场

发展趋势及不同人群需求偏好，融入科技创新、健

康环保、个性定制等元素，推出更多功能新颖、品质

过硬的建材产品，为消费者带来全新的家居生活

环境。
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