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□ 本期点评 曹凤娟

今年的《政府工作报告》指出，鼓励和推动消费

品以旧换新，把实施绿色消费促进政策作为培育

壮大新型消费的一项重要举措。加快促进绿色消

费，既是推动经济高质量发展的题中之义，也是实

现碳达峰、碳中和目标的重要途径。

从绿色有机食品，到节能节水家电、环保能源

汽车等，绿色、低碳产品的消费潜力持续释放，成为

越来越多消费者的主动选择。数据显示，绿色节能

类家电深受消费者青睐，标有一级能效标识的平板

电视、空调套装、冰洗套装等节能产品成交额大幅

增长。水效标识是消费者选购用水产品时的核心

关注指标，具备高效节水功能的智能坐便器、洗碗

机、燃气热水器的成交额同比增长亮眼。

同时，绿色消费向更多服务场景延伸，以旧换

新、二手回收等绿色消费行为加速普及，消费品以

旧换新成为当下绿色消费新风潮。汽车换“能”、家

电换“智”、家装厨卫换“新”⋯⋯目前耐用消费品更

新需求进入集中释放期，以旧换新将促进消费者淘

汰传统高污染、高能耗的旧产品，实现绿色智能新

产品的升级换代。数据显示，以旧换新服务在空

调、冰箱、洗衣机、手机等品类中的渗透率相对较

高，在蓝牙耳机、智能儿童手表、床垫、电风扇等品

类中的消费热度提升较为显著。

绿色消费潜能无限，需要多措并举激发和释放

消费市场活力。相关企业要加大绿色产品研发和

生产上的投入力度，以更优质绿色产品供给满足消

费者需求。政府、企业、社会组织等各方要形成更

大合力，在普及绿色消费知识、提升公众绿色消费

意识的同时，也要通过发放绿色消费券、绿色积分

兑换、直接补贴等方式持续激活绿色消费。
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