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就 爱 天 水就 爱 天 水
陈发明陈发明

“千山万水，

就爱天水”。一个月前，这还

只是一句文旅宣传语。近段时间，无

数人用脚投票，让这句话名副其实。

甘肃天水，一座国家历史文化名城，从

来没有人能想到，会因为一碗麻辣烫而火

爆出圈。

“泼天的富贵”来得就是这么突然。就

如同它的名字，数以亿计的网络流量如同

“天河注水”般流向这座西北城市。有网友

调侃道：“上一次有这么多人来到天水，还

是 1700 多年前诸葛亮北伐的时候。”

一座城市的蹿红或许就在一夜间，但

热度绝不是没来由地从天而降。作为龙年

最先火起来的一座城市，人们爱上的天水，

自有其可爱之处。

麻味，辣味

无数人带着问号来到天水，这里的麻

辣烫到底有多好吃？排上几个小时的队，

花上二三十元，吃完一抹嘴，确实香！此处

省略 3000 字，因为成千上万的美食博主已

经用自己天水之旅的味蕾体验，告诉了“粉

丝”们答案。

天水麻辣烫“赢麻了”，赢在“灵魂双

椒”。成书于东汉末年的《神农本草经》中，

就有“秦椒”的记载；北魏时期的《齐民要

术》里，有“蜀椒出武都，秦椒出天水”的描

述。这个“椒”传承至今，是秦安花椒。“颗

粒大、果皮厚，你看看这个凸起的油腺，所

以它香啊⋯⋯”与秦安县林草局正高级工

程师蔡麟阁聊天，一说起花椒，他便拿出手

机展示各种秦安花椒的图片，言语间透着

自豪：“麻味浓烈，香味醇厚！”

还有一“椒”，是甘谷辣椒。400 多年

前，明朝天启年间叶应甲所编的《伏羌县

志》中就有甘谷辣椒的记载，其曾作为明末

清初的宫廷贡品而享誉陇上。独特的土

壤、气候等自然条件，孕育出甘谷辣椒辣而

不燥、香而不烈的品质。这次天水麻辣烫

的爆火，也让甘谷辣椒名声大噪。

“市场上的辣椒面一般是 10 元 1 斤，而

甘谷辣椒面能卖到二三十元 1 斤，贵就贵

在物有所值。”何志斌是陇上椒农业科技公

司总经理，他自称“也算见过世面”，3 年前

请一个头部主播“带货”，几分钟卖出去 1万

多单辣椒面，但平时一天也就能卖三四百

单。“最近每天都能接 1 万多单，天天加班

到半夜。”惊不惊喜？意不意外？

天水麻辣烫“赢麻了”，赢在

匠心制作。要问天水人哪

家麻辣烫好吃？

回 答 一

般是各有特点，每家都是自己配料。不仅

市区如此，天水每个县里，人们也都有自己

的麻辣烫“心头好”。比如在秦安县，宏芳

麻辣烫是人们的首选。

吴宏芳 16 岁时就开始研制麻辣烫的

配料，在秦安县城开了一家店。七八张桌

子、50 多平方米的小店，在这波流量到来

之前，她每天的营业额都能有近万元，吴宏

芳的秘诀就是自己的配料。“用我们本地的

辣椒、花椒加上其他调料，自己炒好，也卖

给别的麻辣烫店。”开店 24 年来，吴宏芳的

配料一直在更新，不断改进味道。有人来

学，她也是倾囊相授。

天水麻辣烫“赢麻了”，赢在浓郁“甘

味”。一碗麻辣烫里，料汁是“灵魂”，菜品

是“主体”，浓缩着甘肃味道。不仅有“双

椒”，还有定西宽粉、兰州高原夏菜、康县木

耳、河西走廊香菇⋯⋯在天水大地湾文化

遗址，出土了中国最早的旱作农作物黍标

本。7000多年前，大地湾先民就已在从事农

业生产。农耕文明赓续数千年，在今天形成

了丰富的“甘味”农产品体系，让甘肃成为

全国“西菜东调”“北菜南运”的重要基地。

谁能拒绝优质食材的鲜香？谁能不爱

传承千年的味道？

厚重，厚道

甲辰龙年第一座网红城市是龙城天

水。人们来到天水，是因为对麻辣烫的一

见钟情或者“网恋”；但深爱天水，绝不只是

因为麻辣烫。

有一句诗流传很广：但使龙城飞将在，

不教胡马度阴山。诗中所说的“龙城”，正是

汉代“飞将军”李广的家乡天水。天水为何

别名龙城？《补史记·三皇本纪》中记载，华胥

“生庖牺于成纪”，庖牺“蛇身人首”“有龙瑞，

以龙纪官，号曰龙师”。古代的成纪县便位

于天水境内，“庖牺”是伏羲的别名，中华民

族龙图腾的文化积淀，让天水又名龙城。

历代文献记载，伏羲有画八卦、结网

罟、养牺牲、兴庖厨、定姓氏、制嫁娶、刻书

契、作甲历等功绩，是中华民族早期社会生

产、生活方式及社会制度的开创者、奠基

者。作为“羲皇故里”，每年 6 月 22 日在天

水举办的公祭伏羲大典，被列入首批国家

级非物质文化遗产保护名录，已成为甘肃

省独具特色的重要文化品

牌，也是海

内外中华儿女慎终追远

的重大祭祀盛典。

今年春节期间，大地湾博物馆推出的

“小祖宗”系列文创产品，掀起一股博物馆

旅游热。“小祖宗”形象创意源于大地湾遗

址出土文物“人头形器口彩陶瓶”，又与天

水始祖文化高度契合。最近几天，一件一

人多高的“小祖宗”来到了天水古城，邀请

全国各地来天水吃麻辣烫的宝宝们去体验

大地湾文化。一款文创产品敢取名“小祖

宗”，恐怕也只有天水才可以。

来到天水，总要去趟伏羲庙，追思人文

始祖开天明道、教化先民的上古功绩；来到

天水，总要走进博物馆，了解秦人先祖西伐

置县、东进创业的历史脉络；来到天水，总

要登临山水，领略“蒹葭苍苍，白露为霜”的

浪漫诗篇；来到天水，总要寻迹怀古，踏访

三国时期“智收姜维”“痛失街亭”的古战场

回响；来到天水，总要看看古寺石窟，细品

隐于苍翠山峦间的渭水梵音⋯⋯

来到天水，人们印象最深刻的，或许不

是色香味俱全的麻辣烫，不是让人目不暇

接的文旅资源，而是天水人的热忱真挚。

在此之前，天水最著名的一抹微笑，在麦积

山石窟第 133 窟中，1500 年前的一尊小沙

弥的塑像，造型简洁质朴，但笑得天真烂

漫，被称为“东方微笑”。

这抹微笑没有封存在洞窟里，千百年来

已深深融入天水人的待客之道。吃一碗 20

元的麻辣烫，能收到远超其价值的小礼品；

组织专门车队接待游客；政府大院免费停车，

志愿服务随处可见；2天时间搭起一条麻辣烫

美食街，就是为了让“宝宝”们少排队⋯⋯

厚重的文化积淀，厚道的城市品格，共

同凝聚成天水厚实的城市底蕴。谁能拒绝

友善微笑的人？谁能不爱热情淳朴的城市？

五线，三线

这是一座“五线城市”。麻辣烫爆火

之初，不少人怀疑：地处西北内陆的城市，

能否接得住这“泼天的富贵”？网络上对

“五线城市”的表述是，“经济欠发达的地

级行政区，一般城市规模偏小，经济基础

较差，大型企业数量有限⋯⋯”即便如此，

天 水 人 也 没

让游客失望。因

为爱这座城市，所以倾尽全

力“招呼客人”。每个天水人都是这座

城市的服务者、代言者，他们深知，正是因

为“五线”，所以这样的机会对天水来说太

难得了。接住了，接稳了，天水终有一天

会摆脱“五线”。

这又是一座“三线”城市。天水火了，77

岁的郭淑莲虽然人在北京，但仍然像小孩拆

自己喜欢的礼物一样，点开那一段段爆火网

络的视频。天水，是她的“第二故乡”。50多

年前，郭淑莲和同事们奔赴这座西北古城，

在天水李子园山沟里建起海林轴承厂，开启

了一段“激情燃烧的岁月”。这段往事，被很

多人珍藏为“三线记忆”。

上世纪 60 年代，国家实施“三线”建

设战略，一批中央部属大中型工业企业从

北京、上海、哈尔滨、长春、洛阳等地迁往

各地。天水被列为“三线”建设基地之一，

先后有 37 家迁建和新建企业落户天水，

形成了以电工电器、机械制造、电子信息

为主导的工业体系，赋予这座古城骄傲与

辉煌。

一碗麻辣烫，勾起“老三线”们的浓浓

天水情怀和时常思念的天水味道；天水也

没有忘记，“三线”建设者们打下的基础，是

古城焕发生机的蓬勃动力。

郭淑莲参与建设的海林轴承厂，如今

是我国最大的圆锥滚子轴承供应商，也是

全国轴承行业骨干企业；由天水永红器材

厂演变而来的华天电子集团，已发展为国

内集成电路封测行业头部企业；天光半导

体公司产品也曾配套于“上九天揽月，下五

洋捉鳖”的国之重器，攻克数十项“卡脖子”

技术⋯⋯

有人形象地比喻，人们冲着麻辣烫而

来，吃完了才发现，这份麻辣烫装在一个“金

碗”里。谁能拒绝让自己家乡声名鹊起的机

会？谁能不爱一座有情怀的城市？

一碗麻辣烫，让人们喊出共同

心声：就爱天水！

春 回 报 国 寺
杨学聪

春风渐暖，明清时期就与文人墨客结

缘、因书市名动京城的报国寺，迎来一场与

书的约会。

3 月初，“旧书新知·读书报国”北京报

国寺古旧书市暨首届晒书节启动，每周末

都有的古旧书市将一直持续到 10 月。

报国寺古旧书市开市，是众多爱书人

期待的一次“回归”。明末清初，精致典雅

的报国寺就是京城最著名的书市。作为文

人墨客雅聚之地，清代著名文人王士祯、孔

尚任等都是常客，留下许多佳话。据说王

士祯嗜好古籍，常到报国寺书摊购买古籍

善本。许多人到府上拜访总见不到人，到

报国寺反而能碰到他。

适逢周末，不到 10 点，报国寺里已迎

来不少爱书人。来这儿“摆摊儿”的闫冰把

刚入手的《给孩子的诗》《第五项修炼》等书

籍一本本码放在自己的椅子上。凭着多年

的淘书经验，他赶早儿奔到相熟的摊位上，

在一折书堆里“淘”到不少宝。而他自己的

摊位则打出“全场三折至五折”的广告，陈

列了《秦汉文化》《中世纪欧洲》等装帧精

美、有年代感又不失个性的老书。

“逛古旧书市，淘的过程最有意思。”作

为纸上声音书店创始人，在北京黄金地段

已经开设了 4 家实体书店的闫冰对报国寺

书市情有独钟，“这里 10多年前就有自发开

设 的 旧 书 摊 儿 ，我 经 常 早 上 五 六 点 来 淘

书。这个书市持续下去，热闹又有意思”。

208 个标准包，是中国书店当天为报国

寺书市准备的“口粮”。“按每包50本计算，不

少于 1万册、大几千个品种。”为安顿好这些

宝贝，中国书店总经理助理刘易臣忙活了一

个早上。作为国内最大的国有实体古旧书

店，他们专门为报国寺书市挑选了一批通俗

性、趣味性强的图书。在他看来，古旧书市

是集众家之长的“接地气”书市，既能吸引人

流，又能将好书带到市民身边，一举多得。

“买旧书的人千千万万，原因各不同。

或因为便宜，或有故事和情怀，也有像我一

样为了找资料。”刘易臣说，读书时学《资治

通鉴》，老师推荐的老版《通鉴学》没有再

版，只能去淘旧书，他与古旧书自此结缘。

在刘易臣眼中，淘旧书是一种邂逅，不时会

有意外惊喜。

旧 书 品 相 或 许 有 损 ，但 知 识 不 会 打

折。不少展位上标出折扣或“统一价”，单

本售价 5 元、10 元的旧书不难找到。“晒书

节以书为载体，晒的是经典，是传承，是发

展，是每个人对古旧书的所知所感所悟。”

报国寺文化园运营方负责人后思慧说，除

了交换，读者还可以用自家旧书置换鲜花

或咖啡。

来这儿淘书，以书为媒可以与摆摊儿

人聊个痛快，更有机会近距离接触书商们

带来的古籍善本。应读者要求，孔夫子旧

书网的张向涛小心地将民国时期影印出版

的《初期白话诗稿》从玻璃展柜中捧出来。

这是刘半农委托琉璃厂星云堂影印完成

的 1917 年 至 1919 年 间 李 大

钊、胡适、沈尹默等人的诗稿和文章，记录

着中国文学从古文到白话文的变迁。

“展示珍贵的古籍文献资料，是想告诉

大家旧书里有不少好东西，有史料价值。”

孔夫子旧书网业务总监赵爱军坦言，参与

线下互动，不仅为了让人们开眼识宝，也

是为了推动书籍绿色共享，让旧书真正

流动起来。

始建于 1000 多年前的报国寺，2006

年被国务院列为第六批全国重点文物

保护单位。古旧书市的开市，让报国寺

有了更契合自身的消费场景。

“3 月份的前两个周末吸引了万余

人 次 前 来 ，人 流 量 和 销 量 一 直 在 上

涨。”西城区委宣传部副部长杜宇琛

说，不同版本的书籍留有不同的时代

印记，经过岁月筛选留下来的古旧书

籍会更有价值。

商场一层卖什么

苏瑞淇

年轻人

为 啥 爱 逛 商 场 地 下 一

层，一度引发媒体讨论，而商场一

层 作 为 门 面 担 当 ，同 样 是 吸 睛 的 存

在。这里不仅有光彩夺目的黄金珠宝

和化妆品柜台，近些年还出现了新的

成员——新能源汽车。那么，商场一

层为什么卖这些呢？

要探究商场一层的秘密，首先得

从经济学的坪效说起。简单来说，坪

效是单位面积的效益，衡量的是商场

每平方米面积所产生的销售额。高坪

效的业态通常会占据商场的核心位

置，黄金珠宝和化妆品便是其中的佼

佼者。

化妆品店坪效相对较高。一方面

是单价较高，市场需求量大；另一方

面化妆品的毛利率也相当可观。尽管

近年来，化妆品柜台受到线上销售的

冲击，线下销售额有所减少，但一线品

牌仍偏好在商场一层设门店，商场也

乐于在一层引进大牌化妆品店，前者

是为了宣传和定位，后者是为了门面，

双方各取所需。

黄金珠宝同样不容小觑。作为贵

重物品，黄金珠宝具有极高的单价和

保值投资属性，因此深受消费者的喜

爱。知名黄金品牌的毛利率能达到

20%以上，钻石品牌的毛利率甚至更

高。此外，商场一层为消费者提供了直观感受黄金珠宝魅力的场所，

精致的陈列与专业的灯光，让黄金珠宝更显璀璨，消费者得以近距离

欣赏珠宝的精细工艺和独特设计。黄金珠宝这一极其倚重线下体验

的品类不仅为商场带来了丰厚的利润，也发挥了引流的作用。

出现在一层的，往往是卖得最好的，或者当下最火、承租力最强

的业态与品牌。

近年来，新能源汽车也陆续开进商场一层，这又是为什么呢？传

统燃油车的销售主要通过 4S 店进行，4S 店一般位于城郊地带，燃油车

种类繁多的售后保养维修是其利润的主要来源。没有复杂机械结构

的新能源汽车则不同，利润主要来自卖车本身。除此以外，新能源汽

车品牌的销售往往采用极致单品策略，主推几款车型。对于有车辆陈

列空间的商场来说，在一层展示酷炫的新能源汽车变得越来越常见。

当然，消费体验感也是新能源汽车与商场一层双向奔赴的原

因。商场一层的新能源汽车展位营造出的“科技感”“智能感”“未来

感”，总能让消费者眼前一亮。新能源汽车开进商场一层，在众多大

家熟悉的品类里营造出一种赛博朋克的感觉，实现了商场与新能源

车企的双赢。

随着时代的发展，商场早已不是人们心中单一的购物之地，而是

转型成为集食、游、娱、购等多功能于一体的现代化商业综合体。商

场定位不同，一层的布局也会不同。作为国内坪效最高的商场，出现

在 SKP 一层的往往都是奢侈品大牌；而有些主打年轻消费者的商场，

一层则有很多网红潮牌和快时尚品牌。或许有朝一日，我们还会看

到人工智能机器人出现在商场一层的橱窗里。但无论商场一层如

何改变，有些东西是不变的，比如商场对高坪效的追求，比如消

费者对出现在一层的商品拥有的品牌滤镜。商场致力于提

升每平方米的效益，为消费者提供更多、更好的选择，而

消费者也用他们的真金白银，为商场一层的

商品投下“信任票”。
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图图①① 位于甘肃省天水市的麦积山风景位于甘肃省天水市的麦积山风景。。

（（视觉中国视觉中国））

图图②② 天水市秦州区伏羲庙一景天水市秦州区伏羲庙一景。。

（（视觉中国视觉中国））

②②

①①

甘肃省天水市的关山林场甘肃省天水市的关山林场，，绿茵似毯绿茵似毯，，牛马散落牛马散落。。
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