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更多游客以自助游、自由行

的形式来完成自己的旅游活动，

将更多时间和预算花在目的地

的生活体验上。
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北京的老字号亮相庙会

展示传统技艺，上海的老字

号品牌馆推出 150 款新品，

广东的中华老字号年货礼盒

热销⋯⋯从春节到元宵节，

各地老字号企业推出多场活

动，营业收入屡创新高。老

字号品牌遍布食品加工、餐

饮住宿、居民服务等 20 多个

领域，承载着优秀传统文化，

根植于百姓日常生活，在提

振消费中大有可为。

首先，要做国潮消费的

引领者。春节前，商务部将

382 个品牌正式认定为中华

老字号，全国中华老字号数

量达到 1455 个，为国货“潮

品”消费注入了新的力量。

前两批的中华老字号统计数

据中，有近 800 家涉及非遗

项目，其中 87 家本身就是国

家级非遗代表性项目的保护

单位。很多老字号品牌经营

者 本 身 就 是 非 遗 项 目 传 承

人，店铺本身就是文物，这是

引领国潮消费的天然优势。

我国还有 3000 多家地方中

华老字号，每家都把自身的

文化内涵充分展现出来，就

是一幅精彩的中华商业复兴

全景图。

其次，要做消费场景的

创新者。向消费者讲好老字

号产品、手艺和经营理念的

故事，让消费者沉浸式体验

传统工艺，是老字号商家的

共同课题。北京红星股份有

限公司在前门打造源升号博

物馆，展示企业发展历程；天

津达仁堂推出健康生活馆，

让顾客调制属于自己的养生

茶饮；山西的宝源老醋坊再

现古代酿醋场景，把自己干成了“国家 AAAA 级景区”。随

着现代信息技术飞速发展，更多老字号企业的文化内涵有

望得到充分挖掘。

再次，要做绿色理念的践行者。绿色环保是老字号品

牌产品的鲜明特点，能够带动消费者形成简约适度、绿色低

碳、文明健康的消费模式。一些老字号品牌将生产车间选

在绿色园区，生产用电使用风光电源，包装使用环保材料，

实现了产品“零碳化”。老字号企业还是行业标准制定的重

要参与者，在产业链条中具有较强的话语权，可以在原料采

购、生产制作、物流运输、销售包装等环节对上下游企业提

出要求，把绿色消费理念贯穿整个产业链。

长假结束，年味不减。在元宵节，各地

纷纷推出猜灯谜、观花灯、赏春花等民俗文

化活动，一些景区发布“迎春”旅游优惠政

策，期待延续文旅市场热度。与此同时，随

着春节假期集中出游高峰结束，机票、酒店

等预订价格大幅下降，对于时间灵活的消

费者来说，正是错峰出游的好时机。

元宵灯会人气旺

元宵节是传统佳节，丰富多彩的民俗

文化活动必不可少。在浙江湖州市南太湖

新区黄金湖岸景区，以“光启未来”为主题

的灯会以灯光装置、数字艺术为表现形式，

打造出了一条网红观光带；在福建莆田市，

搭红桔塔、抬轿冲海、妈祖巡安等各类非遗

项目展示，吸引着游客来闹“最火、最热”的

元宵节⋯⋯

同程旅行平台上，今年元宵节逛灯会、

赏花灯、夜游及演出等相关主题的搜索热

度较高。其中，逛灯会一直是元宵节文旅

消费的热点。今年的台儿庄古城、2024 越

秀公园新春灯会、2024 年豫园民俗艺术灯

会、自贡灯会、第 53 届成都国际熊猫灯会等

景区和游玩项目人气较高。

除了安排特色活动，一些景区还拿出

“真金白银”的优惠措施，吸引各地游客元

宵节出游，延续市场热度。在甘肃敦煌，游

客进入鸣沙山月牙泉、玉门关、雅丹地质公

园等市属景区全部免门票。四川阿坝、甘

孜、凉山和攀枝花等地也宣布，在 3 月底前，

将推行国有 4A 级及以上旅游景区门票“买

一送一”、国有 4A 级以下旅游景区门票全

免的优惠政策。

携程研究院高级研究员沈佳旎表示，

今年元宵节恰逢周末，而且是春节假期返

工之后的首个休憩时段，游客们将在享受

团 圆 的 同 时 ，再 次 度 过 短 途 休 闲 度 假 时

光。在携程平台上，今年元宵节的周末，国

内旅游整体预订量同比增长近 2 倍。

同程旅行网数据也表明，过元宵与度

周末叠加，拉动了周边游和短途跨城游需

求加速释放。元宵节期间，广州、深圳、成

都 、重 庆 、贵 阳 、长 沙 、北 京 、杭

州、西安、昆明等城市的周边游

及短途跨城游热度居前。核心

城市大型灯会不仅是本地居民

元宵节文旅消费的首选，也吸

引了大量周边城市的游客。广州、深

圳、上海、成都等核心城市大型灯会外

地游客比例均在 40%以上，其中，广州

越秀公园灯会的外地游客比例超过

了 50%，上海 2024 年豫园民俗艺术灯

会外地游客比例超过 60%。

错峰出游好时机

“春节过后出游，景区的人流、高速公

路上的车流都少了很多，不存在排队的烦

恼 ，而 且 团 费 比 春 节 期 间 便 宜 了 一 半 还

多。”在广西北海旅居的游客李凤林说，他

和老伴都已退休，时间灵活，所以选择错峰

在元宵节前往崇左德天大瀑布景区。

春节假期集中出游高峰结束，客流回

归常态，机票、酒店等预订价格随之大幅

下降。结合即将到来的赏花季，长假过后

的 2 月至 3 月，适宜时间灵活的消费者错

峰出游。

在携程平台上，元宵节期间有多趟低

价机票，从北京出发到三亚、海口、昆明等

城市的多个航班机票价格仅 200 元出头。

春节假期后至 3 月初，多个目的地跟团游价

格下降三成至五成，三亚、北京、云南等热

门目的地跟团游价格出现“腰斩”。多地酒

店价格也出现明显降幅，从目前至 3 月中

旬，酒店均价较春节假期降幅达四五成，三

亚、西安、杭州、泉州等城市酒店均价降幅

接近四成。去哪儿旅行网数据也显示，元

宵节后，从大城市出发的机票价格较春节

期间下降近四成，热门城市酒店价格较春

节期间下降三成以上，降幅明显的城市有

桂林、哈尔滨、厦门、汕头、郑州、洛阳、丽

江、潮州、南京、珠海等。

携程集团副总裁秦静表示，特价机票

主要受供需关系影响。热门城市在春节出

游高峰过后，游客流量快速下降，航空运力

出 现 过 剩 ，消 费

者有较大概率捡

漏到此类特价机

票。“再以租车为

例，供应商会将大量车辆从其他地方调到

春节期间租车需求非常旺盛的目的地。节

后游客离开，短时间内很难把车辆资源再

次分散到其他网点。为了更高效地利用起

闲置的车辆资源，可以看到一些地方的租

车价格出现了‘跳水式’下降。”秦静说。

租车自驾后劲足

“在传统印象中，旅游是与旅行社、导

游和旅游景区密切相关的。游客在周末、

节假日、寒暑假和带薪休假季，到旅行社

报个旅游团，跟着导游出游。随着我国大

众旅游进入全面发展的新时代，虽然旅游

团还是最有代表性的旅游活动形式，旅游

景区、度假区依然是最典型的旅游空间，

但已有更多游客以自助游、自由行的形式

来完成自己的旅游活动，将更多时间和预

算花在目的地的生活体验上。”中国旅游

研究院院长戴斌分析，得益于高速公路网

络的完善和乘用车、越野车、房车的普及，

以家庭为单位的自驾远行成为广大城乡

居民旅游的主要出行方式。

飞猪旅行网数据显示，春节假期租车

订 单 量 同 比 增 长

186% ，较 2019 年 增

长 10 倍 。 全 国 半 数

以 上 城 市 的 租 车 订

单增速均超过 3 倍，出境游热门国家的租

车订单量同比增长超 10 倍，租车成为今年

春 节 假 期 增 速 最 快 的 旅 游 消 费 品 类 之

一。携程租车发布的数据也显示，春节国

内 租 车 自 驾 订 单 量 同 比 增 长 近 一 倍 ，较

2019 年春节增长超 400%。随着出行交通

组合更加灵活便捷，更多用户选择

租车自驾作为游览出行方式，携程

平 台 上 异 地 租 车 订 单 占 比 高 达

93%，机 票 +租 车 的 组 合 预 订 量 占

整体租车订单的 40%。

“ 春 节 假 期 租 车 市 场 有 3 个

‘高’：总量创新高、人均消费高、偏

爱车型级别高。”飞猪用车业务负责

人张烨分析，今年春节假期是租车

行业的一个关键点，过去几年时间

在市场上积累的消费需求和消费习

惯，从量变迎来了质变。租车消费

迎来开门红，接下来的春游季乃至

全年的需求后劲依然十足，这将让

相关企业迎来长期利好。

今年春节，新茶饮消费迎来强劲增长。喜茶、奈

雪的茶、茶颜悦色等各地门店假期销量创新高，“多

肉葡萄”“八香茶饮”等多款人气爆品销售火热。

“真没想到，老家的商场也新开这么多奶茶店。”

福建莆田市秀屿万达喜茶店的消费者李艳表示。与

此同时，不少网友在小红书 APP、微信朋友圈上晒出

“春节第一杯奶茶”“家乡的奶茶”。

近年来，新茶饮市场竞争激烈，自头部品牌全面

下调产品价格后，下沉市场无疑撑起了茶饮销售的

“半边天”。2023 年，奈雪的茶共有近 50 家门店遍布

15 座城市，总营业额超千万元。除了北上广深，其中

不乏太原、赣州等二三线城市。然而，这也加剧了与

长期深耕二三线城市茶饮品牌的竞争。近日，古茗、

沪上阿姨等新茶饮品牌纷纷冲刺港股，在融资额度、

门店布局等方面强化自身实力。天眼查数据研究院

高级分析师陈倞表示，新茶饮在一线城市的利润逐

渐见顶，随着人力等成本增高，亟需寻找新增长点，

二三线城市拥有扩店成本低、消费者品牌忠诚度尚

未形成等优势，因此下沉市场就成为茶饮品牌进一

步扩张的首选。

今年春节，返乡潮和旅游热是新茶饮市场消费

的两大驱动力。

一方面，巨大的返乡客流流向中小城市，直接为当

地注入旺盛的消费活力，点上一杯奶茶故地重游、走亲

访友成为一种时尚。数据显示，喜茶春节门店销量增

幅排名前十的城市均为非一线城市。其中，安阳、黄

冈、抚州、淮南等城市的喜茶门店销量比春节前增长均

超 200%。喜茶连云港苏宁广场店值班经理赵都表示，

喜茶在不少县域市场的火爆销售，不仅为自身增长了

业绩，更拉动了春节期间县域餐饮消费增长。

另一方面，春节旅游热推动新茶饮消费冲高。

春节期间，不少茶饮品牌在国内热门旅游城市的销

量猛增。一杯小小的奶茶，不仅是消费者旅途、游玩

的伴侣，还透露出新茶饮行业的巨大消费潜力。奈

雪的茶重庆金沙天街门店有关负责人表示，他们紧

急从周边门店协调了原料和人手，准备大单的同时

还要兼顾好其他顾客，一天下来摇茶机根本没停过。

值得一提的是，新春联名系列也是新茶饮消费

的亮点。这不仅能实现热度和销量双赢，还能为消

费者营造别致的消费体验。2023 年，酱香拿铁“出

圈”，至今仍为不少消费者所乐道。记者梳理发现，

为满足春节期间消费旺盛的需求，新茶饮品牌联名

动作不断，有的联名爆款剧集《繁花》，有的推出《故

宫纹样》新春联名系列，跨界联名已经成为当下新茶

饮品牌的流量密码。

新茶饮品牌为何高频联名？对此，中国食品产

业分析师朱丹蓬表示，新茶饮联名表明了行业同质

化比较严重，品牌通过联名，可以更好地贴合年轻

消费者的兴趣点。由于联名涉及产品和配方的创

新，使得品牌也要创新升级。联名背后更多的是企

业综合实力的体现，这不是一锤子买卖，更重要的

是新茶饮品牌要构建一个体系，包括创意团队、资

源配置等方方面面，提升品牌和服务的张力。

此外，线上布局虽然是新茶饮品牌标配，但是线

下空间的消费需求在节日期间显得尤为重要。奈雪

的茶发布《2023 年用户爱茶报告》显示，奈雪的茶用

户堂食占比为 58.3%。专家表示，春节期间，不少商

场的新茶饮店春节客流增多，多数消费者乐意点杯

奶茶坐下来休闲娱乐。对于茶饮消费来说，线下空

间体验始终是必不可少的关键环节，且正变得愈发

重要。未来，新茶饮品牌依然要坚持对线下空间的

探索，打造出新式城市会客厅。

随着越来越多消费者把喝奶茶作为一种习以为

常的茶饮方式，更多人在春节与亲朋好友欢聚畅饮，

可以预见的是，新茶饮也因此走向大众、走向日常。

新茶饮品牌在注重流量营销的同时，还要不断推进

产品研发、创新，回归茶本质，拿出优质的产品，为消

费者带来更美味健康的茶饮体验，这也是茶饮市场

走向成熟的必然趋势。

下图下图 游客在浙江湖州南游客在浙江湖州南

浔区菱湖镇秀溪水街的长廊里浔区菱湖镇秀溪水街的长廊里

赏灯游玩赏灯游玩。。

新华社记者新华社记者 黄宗治黄宗治摄摄

左图左图 民间艺人在四川省民间艺人在四川省

内江市东兴区椑木镇进行民俗内江市东兴区椑木镇进行民俗

““踩街踩街””表演表演。。

唐明润唐明润摄摄（（新华社发新华社发））

游客在金华市金东区岭下镇坡阳古街

上游览。 新华社记者 徐 昱摄

喜茶天津仁恒伊势丹店的店员正在制作饮品喜茶天津仁恒伊势丹店的店员正在制作饮品。。 （（资料图片资料图片））


