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北美洲健康类产品进口需求旺
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□ 本期点评 曹凤娟

近年来，伴随跨境电商政策红利持续释放、供

应链基础设施的不断完善，我国跨境电商持续增

长，已成为外贸发展的新引擎。海关总署数据显

示，2023 年我国跨境电商进口总额 5483 亿元，同比

增长 3.9%。北美洲国家和地区是我国重要的外贸

合作伙伴，更多的进口品牌和商品加速进入国内市

场，满足了消费者多元化、品质化的消费需求。

从北美洲进口消费趋势来看，国内消费者对健

康拥有了更高层次的需求，消费品类逐步从母婴、

美妆个护等生活必需品拓展至医药健康类产品。

2023 年，营养保健、美妆个护、宠物生活、医疗器

械、药品等产品在国内市场较为畅销，消费金额占

北美洲进口额的 80%以上；家具、宠物健康、医药类

产品的消费热度增长显著，其中泌尿系统用药、消

化系统用药等医药细分产品消费金额同比增长超

8 倍。

不同产地来源国的进口品类差异明显。美国

和加拿大的商品成交额占所有北美洲进口商品的

97%。美国的营养保健、宠物生活、医疗器械类产

品颇受欢迎，主打高品质和科学配方的营养保健产

品，消费金额占比达 45.1%。加拿大的美妆个护、

营养保健、宠物生活类产品更受青睐，美妆个护产

品中的面部护肤、香水、彩妆等细分品类消费金额

占比较高。

北美洲进口消费的发展，折射出国内消费者对

国外优质产品的浓厚兴趣和品质消费的旺盛需求，

为优化消费结构、追求高品质生活提供了更多选

择。未来，如何持续优化供应链效率和成本，为消

费者提供种类更丰富、品质和服务更佳、价格更实

惠的商品，将是跨境电商蓬勃发展的关键。
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