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数字人能否吃上主播饭

康琼艳

以民族文化为“内芯”，以节庆为

载体，保亭的嬉水节庆活动品牌越做

越强。越来越多市民和游客喜闻乐

见的娱乐节目，让流量变为“留”量。

到 巴 马 做 一 回“ 候 鸟 人 ”
本报记者 童 政
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发挥资源优势发挥资源优势，，丰富文化内涵丰富文化内涵——

文 旅 融 合 水 为 媒文 旅 融 合 水 为 媒
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随 着 生 成 式 人 工 智 能

的发展，虚拟数字人正在成

为 电 商 界 的 新 宠 。 他 们 拥

有栩栩如生的面容、丰富的

表 情 动 作 、真 实 的 对 话 声

音，大有替代真人主播的架

势 。 前 不 久 ，某 头 部 MCN

机 构 宣 布 加 码 数 字 人 直 播

板块，各大主流短视频和电

商 平 台 也 纷 纷 出 台 相 关 倡

议、推出官方数字人，足见

业内将 AI 融入直播电商场

景的热情。

事实上，不只是在直播

带货领域，虚拟数字人早已

频繁出现在演唱会、景区等

诸多场景中。数据显示，目

前我国主播账号近 1.4 亿，其

中虚拟主播占比高达 40%。

从数字前台、培训讲师到带

货主播、虚拟偶像，虚拟数

字人化身各种角色，承担起

真人主播曾担负的功能。

虚拟主播受到热捧，一

个 重 要 的 原 因 就 是 优 秀 主

播 非 常 稀 缺 。 报 告 显 示 ，

2021 年 中 国 直 播 人 才 缺 口

为 800 万人，这一数字预计

在 2025 年 将 增 至 1941.5

万 人 。 在 巨 大 的 人 才 缺 口

下，虚拟主播被视为填补角

色的最佳选择。

成 本 更 低 是 虚 拟 主 播

热 度 持 续 攀 升 的 内 在 驱

动 力 。 特 别 是 对 于 规 模 庞

大的中小商家，他们想做直

播 电 商 却 受 制 于 制 作 门 槛

高、精力有限、表达能力欠

佳等问题，传统真人直播间

意味着高昂的人工、设备、

场地、运营等成本，而拥有一个数字人分身只需要千元到万

元，简直不要太划算。

不仅如此，数字人还不知疲倦，主打 24 小时不间断直播，

帮助商家捕获零散时段的自然流量，可谓降本增效、一举多

得。尽管很多人对虚拟主播的成交转化率有疑问，但考虑到

其低廉的成本，部分场景下的带货数据依然可圈可点，有的方

面甚至优于真人主播。

但是，据此就得出“数字人吃上了主播饭”的结论还为时

尚早。一个不可忽视的行业共识是，数字人降低了主播的门

槛，但没有降低直播的门槛。口型对不上、音画不同步、动作

不自然、问答反馈慢⋯⋯这些客观存在的痛点都指向一个问

题，就是虚拟主播缺乏真实感、交互性不足，影响了消费者的

体验。即时互动是直播带货完成交易转化的关键一环。数字

人要想真正吃上主播饭，尚需持续努力。

一方面推动行业去噪，以不断的迭代创新推出更智能、更

优质的数字人，为消费者创造更贴心的体验。数字人制作涉

及计算机图形学、人工智能、机器学习、动作捕捉等多个技术

领域，其质量和逼真程度依赖大量的数据采集和模型优化。

在日常生活中，一些优质的虚拟主播足可以假乱真，正在改变

消费者对虚拟人的刻板印象。但不可否认，多数直播间充斥

着良莠不齐、效果一般的“假人”主播。高歌猛进的集体繁荣

之下，迫切需要数字人企业专注技术和创新。

另一方面找准数字人的应用场景，让虚拟主播和真人主

播互为补充、共同唱戏。虚拟人在本地生活、跨境电商等领域

蕴藏着不容小觑的潜力，原因就在于消费者对景区门票、酒店

优惠券、团购套餐等标准化产品有一定信任基础，不需要真人

主播反复游说介绍。而美妆、服饰等需要主播亲自示范、展示

效果的品类，真人主播显然更容易与消费者建立连接。这启

示我们，直播带货既要用好数字人工具，推动虚拟主播在更多

契合的领域释放价值，也不能忽略真人主播的独特优势。期

待行业以包容之心创造更多虚实共生的直播新体验，帮助商

家在竞争中抢占新机遇，持续为消费者提供更满意的服务。

极具民族特色的歌舞表演轮番登场、近

千人组成的 14 支方阵队伍身着民族盛装巡

游、寓意吉祥祝福的“圣水”在市民游客的欢

声笑语间热烈泼洒⋯⋯

不久前举办的海南七仙温泉嬉水节展

示出独特魅力。2000 年至今，海南七仙温

泉嬉水节已成功举办 20 届，成为保亭当之

无愧的文化“特产”。

嬉水节由黎族先民“祭水节”演变而来，

极具民族特色。在嬉水节这天，当地群众手

拉手欢乐共舞，一同接受吉祥圣水的洗礼。

作为海南省中部的绿意之城，保亭黎族苗族

自治县正凭借得天独厚的自然资源和深厚

的文化底蕴，书写山水与人文相得益彰，以

水为媒、和美共享的发展篇章。

打造嬉水 IP

传说每年七夕，“七仙女”都会在晨光

中来到保亭七仙岭下的圣水潭，汲取寓意

美 好 、吉 祥 、平 安 、幸 福 的“ 圣 水 ”洒 向 人

间。保亭以民俗传说为背景、嬉水为灵感、

民族文化为核心，倾力打造嬉水文化 IP。

如今，嬉水节活动不仅是保亭民众喜闻乐

见的节庆节目，而且吸引了来自全国各地

的游客。

嬉水节期间，保亭的广场和大街小巷

上，人们拿起造型各异的喷水工具和大小不

同的水盆，恣意泼洒着代表美好幸福的“圣

水”，尽情传递最纯真的欢乐。

“嬉水活动参与门槛低、可塑造性强，

加之融入了不少‘七仙女’和‘风魔’等具有

地域特色的传说，成功塑造出一个既有‘有

趣灵魂’又有‘美丽形象’的立体 IP，这个接

地气的‘人设’也是让不少群众对嬉水节饱

含 期 待 的 原 因 。”保 亭 县 委 书 记 穆 克 瑞

表示。

三色饭、黎家野菜等黎苗特色美食摆

满长桌；竹竿舞表演、黎族器乐合奏呈现出

民族风情的视听盛宴；“七仙汇”嗨潮集市

上人潮涌动、商品琳琅满目，一幅生动的市

井烟火画卷徐徐展开⋯⋯近年来，保亭将

传统与时尚融合，不断丰富嬉水节文化内

涵，致力于打造经典与创新共发展的节庆

活动品牌。

除“嬉水”这一重头戏外，具有本地特

色的礼仪舞、雨林泼水电音节、长老和七仙

女洒圣水、民族风集市等系列精彩活动也

让市民游客眼前一亮。保亭还特别为嬉水

节打造了吉祥物“阿宝”“阿亭”，以及以红

毛丹为原型的“红丹丹”新 IP 形象，以此活

化城市 IP，与群众和游客建立更为亲切、有

效的联系。

亮点纷呈的保亭嬉水节节庆活动“火出

了圈”：“2023 年海南七仙温泉嬉水节——

浪漫七夕·仙来保亭”全网宣传话题阅读

量突破 5 亿人次，开幕式视频在线观看人

数达 130 万余人次；“吕县长带你玩转保

亭”“保亭苗二哥”传播矩阵累计浏览量突

破 1000 万余人次；“不觉晓”“海南推荐官”

等 7 位海南本地高知名度达人视频全网曝

光量超过 1000 万，进一步提升了保亭知名

度、美誉度和节庆品牌影响力。

流量变“留”量

一 个 节 庆 带 火 一 座 城 。 以 民 族 文 化

为“内芯”，以节庆为载体，保亭这一具有

传 统 性 和 群 众 性 的 嬉 水 节 庆 活 动 品 牌 大

IP 越做越强。“嬉水+演出”“嬉水+美食”

“嬉水+文化”“嬉水+民俗”等组合形式缤

纷多彩，越来越多市民和游客喜闻乐见的

娱乐节目，让流量变为“留”量。游览五指

山革命根据地纪念园，打卡海南岛第一面

五星红旗升起的地方；邂逅呀诺达景区雨

林谷，探索只此青绿的雨林秘境；畅玩红

峡谷文化旅游区，体验峡谷漂流的夏日激

情⋯⋯有效带动了保亭及周边乡镇、城市

旅游消费。

今年嬉水节期间，保亭首次与五指山市

进行节庆品牌联动，在五指山红峡谷文化旅

游区设分会场，联合推出 3 条保亭、五指山

嬉水节旅游线路，同时在保亭呀诺达、槟榔

谷、七仙岭、神玉岛景区设立分会场，将周边

人流引至保亭三道镇、响水镇等乡镇区域，

在带动保亭本地旅游经济的同时，也带动了

周边市县的消费，实现区域间流量共享、

“留”量分流互惠，推进三亚经济圈旅游一体

化发展。

保亭黎族苗族自治县旅游和文化广电

体育局党组书记王令令表示，“目前，保亭黎

族苗族自治县正在谋划和打造具有保亭本

土民族文化特色的文化演艺品牌，大力发展

夜间演艺市场，带动城市夜间经济发展，推

进旅游文化消费升级”。

今 年 嬉 水 节 期 间 ，保 亭 共 接 待 游 客

11.76 万人次，其中，过夜游客 4.97 万人次，

与 2019 年同期相比，增长 386.91%。实现旅

游 总 收 入 5812.01 万 元 ，与 2019 年 同 期 相

比，增长 345.73%。

发力慢生活

作为坐落在热带雨林中的小城，保亭在

完善旅游开发的同时，坚持绿水青山就是金

山银山理念，始终把守住生态“红线”、擦亮

绿色底线放在第一位。

“这是一个‘住’着‘七仙女’的地方，这

是一个同时拥有热带雨林、碧海蓝天和天

然温泉的地方，这是被誉为‘海南绿肺’‘天

然氧吧’的地方，这就是海南保亭黎族苗族

自治县。”正如保亭推介宣传片所言，地处

热带季风气候区的保亭，温

泉 资 源 丰 富 ，且 四 季 如 春 、气

候温和，年平均气温不超过 25℃，

每立方厘米空气负氧离子年平均高

达 8200 个 ，境 内 森 林 覆 盖 率 高 达

84.89%，自然禀赋优越，是打造嬉水文化的

绝佳之地。

近年来，保亭县围绕“雨林仙境、康养保

亭”，先后提出“热带高效农业富民和旅游强

县”“三红两绿一品牌兴保亭”“旅游业为主

导、热带特色现代农业为基础”等产业发展

战略，努力走好特色化、差异化、生态化发展

之路。2022 年保亭明确把气候康养、雨林

度假、文化创意等十大特色重点产业作为推

动保亭高质量发展的主引擎，大力推动旅游

与大健康产业领域深度融合发展，推动生态

“美丽颜值”不断转化为发展“经济价值”，推

动高质量发展和高水平保护相辅相成、相得

益彰。

“全国康养百强县”“中国气候宜居城市

（县）”“全国首个气候康养示范基地——保

亭神玉岛景区”⋯⋯一手抓发展、一手重环

保。目前，保亭正将全城打造成一个宜居的

康养之地，全城倡导的康养慢生活理念和优

越的原生态绿色环境让无数“候鸟”安家

入户。

穆克瑞表示，气候是保亭优质的生态资

源。对于保亭这座生态山城而言，良好的生

态环境是发展的最大本钱、最大优势和最大

品牌。下一步，保亭将继续探索生态产品价

值实现路径，坚定不移走好生态优先、绿色

发展之路。

巴盘屯的清晨，青山云雾缭绕，盘阳河

秀水潺潺，两岸绿树与各种亭、廊、栈道交相

映衬，和谐而秀美，三三两两的养生“候鸟

人”在散步、健身、晨跑。

广西巴马瑶族自治县甲篆镇平安村巴

盘屯生活着多位超百岁的长寿老人，被称

为“长寿村”。巴盘屯所在的甲篆镇是长寿

老人相对集中的居住地，还有水晶宫、百鸟

岩、百魔洞等旅游景区。依靠独特的资源

优势和生态环境，甲篆镇每年都吸引大量

游客和养生人群前来游玩或度假养生。

“每年都来巴马住上三五个月，这里依

山傍水，景色优美、空气好，很适合度假养

生。”从东北来的游客孙浩告诉记者，他来巴

马度假养生已经有 12 年了。

几年前，平安村引进广州市红莲文化旅

游有限公司到该村流转土地 40 多亩，春种

油菜花、夏种荷花，吸引游客前来游玩、赏

花、拍照。

“暑假期间，我和家人一起到平安村荷

花园打卡拍照，环境很舒适，景色很美。下

次我还要带上朋友一起来这里体验乡村生

活。”来自安徽的游客黄俊玮说。

“每天都有很多人来，平安村已从以前

单一的农家乐旅游转变为集农业种植和农

业观光、体验于一体的旅游集结地，成为巴

马宜居康养旅游聚居地。”广州市红莲文化

旅游有限公司员工李彩亮说。

“利用自然优势，加上大力发展休闲乡

村旅游，平安村越来越火，希望全国各地的

朋友都能来巴马一趟，做一回‘候鸟人’。”甲

篆镇党委书记卢金科说。

围绕广西壮族自治区赋予的巴马国际

长寿养生旅游胜地、广西大健康产业龙头基

地、深圳巴马大健康合作特别试验区三大定

位，巴马大力挖掘壮瑶文化、长寿文化，扎实

推进“文化+旅游+康养”深度融合发展，为

乡村振兴注入更强动力。

在那桃乡平林村敢烟屯仁寿源景区，来

自全国各地的游客一边品尝甘蔗红糖、糍

粑、豆腐花等传统特色美食，一边体验巴马

千年沿袭下来的古朴孝道仪式——补粮添

寿，吃瑶族长桌宴，观看上刀山、下火海等民

俗表演。

“景区从原来的观光旅游发展到现在的

体验式旅游，加快了旅游模式的升级，也大

大提升了景区的竞争力，促进游客二次消

费。”景区负责人邓永康告诉记者。

据 了 解 ，目 前 每 年 有 近 12 万 人 次 的

“候鸟人”乐居巴马。2022 年，该县共接待

游客 611.28 万人次，实现社会旅游总消费

63.92 亿元。初步统计，今年 1 月至 6 月，巴

马 接 待 游 客 438.36 万 人 次 ，同 比 增 长

44.19%，实现社会旅游总消费 41.3 亿元，同

比增长 23.06%。

旅游业的发展离不开基础设施建设。

“十三五”期间，巴马累计投入 3.42 亿元建设

旅游集散中心、特色乡村旅游、景区互联互

通、旅游标识系统等 232 个项目，投入 19.29

亿元健全完善文化旅游基础设施，创建了一

批星级旅游景区和旅游饭店，提升了文旅产

业发展的质量。

近年来，巴马成为全国第五批“绿水青

山就是金山银山”实践创新基地，并入选“首

批国家全域旅游示范区”“第二批国家级旅

游业改革创新先行区”“广西首批健康养老

服务业集聚区”创建名单。该县通过举办

“三月三”“著祝节”“长寿养生文化旅游节”

等节日活动，推动农文旅融合，激活旅游消

费市场，助力乡村振兴。

同时，巴马坚持多业态融合发展，围绕

健康食品、健康服务、健康科技三个核心业

态，着重发展天然饮用水、长寿食品、健康医

养、精品体育、会议会展、生物科技、特色医

药七大产业，加快打造百亿元健康水产业、

百亿元长寿食品加工业、百亿元文旅康养产

业、百亿元数字经济产业“四个百亿元”生态

产业发展集群，初步构建了特色鲜明、具

有竞争力的大健康融合产业体系。

当前，巴马已经名声在外，文

旅康养成为最大的商机。记

者从巴马瑶族自治县文广

体 旅 局 了 解 到 ，随 着 巴

马的绿色长寿品牌产

品市场影响力越来

越大，巴马正在以

打造世界级健康

旅游目的地为

目标，积极推

动旅游由单

一 景 区 景

点 的 观 光

游 向 融 合

大 健 康 的

康 养 旅 游

转变。
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摄影爱好者在巴马龙洪花海拍摄摄影爱好者在巴马龙洪花海拍摄。。 廖克春廖克春摄摄（（中经视觉中经视觉））

图为图为 20232023 年海南七仙温泉嬉水节嬉水活动现场年海南七仙温泉嬉水节嬉水活动现场。。

文宏武文宏武摄摄（（中经视觉中经视觉））

图为图为 20232023 年海南七仙温泉嬉水节大巡游年海南七仙温泉嬉水节大巡游。。

文宏武文宏武摄摄（（中经视觉中经视觉））


