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家具消费逐步走向“千人千面”
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□ 本期点评 陆 飞

从 北 欧 风 格 到 中 式 风 格 ，从 实 木 家 具 到 智 能 家

具 ⋯⋯ 年 轻 人 对 家 具 的 选 择 正 从“ 千 人 一 面 ”走 向

“ 千 人 千 面 ”。 目 前 ，简 单 生 活 、住 进 自 然 、隐 形 秩 序

感 等 家 具 风 格 深 受 年 轻 消 费 群 体 欢 迎 ，引 领 了 居 家

美学的潮流变化。

年轻人家具 消费呈现多元化趋势，最引人注意的是

为节约房屋空间而衍生出的折叠、智能等家具新功能。

其中，折叠家具不仅实现了消费者对节省居住空间的需

求，也把轻质、美观和科技等元素融入日常生活，既提升

了“烟火气”，也让室内空间布局更加灵活。同时，隐形收

纳设计也成为家具消费的一大亮点，带有隐藏功能的家

具销量同比增长 158%，隐藏式晾衣架销量同比增长超

300％。智能家具则是将电子智能控制系统融入家具产

品，使家具产品具有了自动化、智能化等特点，让居家生

活变得更加便捷舒适。

人们对生活品质和审美的追求在居家环境改善上体

现得更为明显，也给相关行业带来利好。其中，女性对舒

适的睡眠更为重视，在原木家具的消费者中，女性用户占

比超 40%；奶油风、云朵沙发深受年轻用户喜爱，35 岁以

下年轻消费者占比超 60%；原创设计师家具在职场人中

有更大市场，金融从业者的消费额增长达 350%。

家具 消费的演进，是一部由生活写就的历史；家具

消费的升级，终归要在服务生活中落笔。当消费者对居

住环境展现出更高的品质追求，就是在为拓宽消费场景、

释放消费潜力蓄力。针对目前消费升级趋势，相关企业

要加强产品研发力度，切实满足家具消费中的品质化、个

性化、功能化、智能化需求。
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