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营销创新助老品牌焕发生机

姜天骄

奶酪新国标的实施对生产再

制干酪的企业提出了更高要求。

新国标以干酪含量分别对再制干

酪和干酪制品进行定义，进一步与

国际同类产品标准接轨，提升了再

制干酪的质量水平。

时 尚 消 费 扩 容 提 质
本报记者 刘 成
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如果不是靠“79 元 5 斤”

的营销火出圈，那么很多年

轻人也许早就忘了蜂花；如

果没有赶上这波热度“连夜

学直播”，那么郁美净可能还

在超市里默默无闻。最近，

在“79 元眉笔贵过黄金”的

争议声中，一些打低价牌的

国货品牌趁势营销，吸引了

一批年轻消费者。

这 两 年 ，老 品 牌“ 逆 生

长”的故事有不少，很多消费

者都为国货情怀掏过腰包。

大白兔奶糖、白象方便面、回

力运动鞋⋯⋯老品牌通过和

新品牌联名、请年轻偶像代

言、将潮流元素融入产品包

装，有效提高了品牌在年轻

消费者中的认知度，帮助企

业打造更富有现代感和时尚

感的品牌形象。

这次蜂花翻红，看似偶

然，实际却能够反映出品牌

为融入时代新潮流所做的积

极努力。随着市场需求不断

变化，新消费群体崛起，老品

牌也想重焕青春。企业已经

意识到，适应新需求、引领新

消费，不仅要从技术、管理上

着手，也要从品牌、营销等维

度展开。

和年轻人交朋友，要适

应 他 们 的 社 交 需 求 。 这 两

年，新国货品牌抓住时机，抢

先占领了短视频平台等新兴

社交渠道。通过社交媒体发

布多样化的内容，与年轻人

互动交流，了解他们的需求

和喜好，在产品创新中更贴

合年轻人的口味，俘获了一

批又一批年轻消费者的心。

和年轻人交朋友，要贴合他们的情感诉求。当今年轻人

追求品质化和性价比。蜂花在 2021 年就曾因“10 年仅涨价

2 元”引发广泛关注。面对网友给出的升级包装等建议，蜂花

回复“这个要花钱吧”，成功打造了自己朴实无华的人设，让年

轻人“破防”。靠良心品质与亲民价格，一些老牌国货激发了

年轻人的情感共鸣，拉近了与年轻人的距离，产生了不同凡响

的营销效果。

用优质内容牵引商业，也能帮助老品牌焕新。当今年轻

人倾向于购买文化属性更强的产品。最近一档综艺节目《好

样的！国货》就很吸引人眼球。节目传达了国货品牌背后的

文化传承、科技创新和工匠精神，带动了年轻人对国货崛起的

期许。在会稽山黄酒这期节目中，节目组结合当下的消费新

趋势，“跨界”调制黄酒咖啡、黄酒奶茶、黄酒鸡尾酒等创新饮

品，将传承千年的黄酒文化与新生代群体喜爱的潮流文化创

造性结合，成功吸引了一批新粉丝。

不过，营销不是万能的，特别是以蹭热点的心态做营销，

可能导致企业盲目追求短期效益，忽视长远发展。单靠营销

手段创新，无法长久留住消费者。我们高兴地看到，老品牌翻

红更多的是靠长期蓄力的结果。只有坚守品质，不断适应市

场变化，培育新的消费热点，才能让老品牌重新焕发生机和活

力，把直播间里的热情转化为实实在在的购买力。

国家卫健委、市场监管总局联合发布的

《食品安全国家标准 再制干酪和干酪制

品》（GB25192—2022）（以下简称“新国标”）

已于 2022 年 12 月 30 日正式实施。新国标

不仅仅重新区分了“再制干酪”和“干酪制

品”，而且对企业生产许可变更作出了新规

定。那么，目前新国标执行情况如何？新国

标的实施给消费者和行业带来哪些影响？

记者对此进行了调查采访。

干酪标识区分明确

众所周知，奶酪是由牛奶经浓缩、发酵

而成的奶制品，被称为“奶黄金”。奶酪按照

原料成分、加工工艺不同可分为原制奶酪

（天然奶酪）和再制奶酪。原奶制作奶酪的

产出率为 10∶1，含有丰富的蛋白质、钙、脂

肪、磷和维生素等营养成分，是纯天然食

品。再制干酪则是以干酪为主要原料，添加

其他原辅料，经加热、搅拌、乳化（干燥）等工

艺制成的产品。小朋友们爱吃的奶酪棒，大

部分属于再制干酪范畴。

近年来我国奶酪消费快速增长。数据

显示，2018 年至 2022 年，我国奶酪产业的

年均复合增长率达到 30%，奶酪产品的市

场 渗 透 率 也 从 2020 年 的 23% 增 长 到 2022

年的 33.5%。尽管市场上奶酪品牌繁多，但

其中的关键配料——干酪的含量却相差极

大。新国标实施前，消费者常接触的再制

干酪产品有奶酪棒、芝士片等，其中的干酪

添加比例大于 15%即可，不同干酪含量的

产品没有明确划分标准。这造成了奶酪市

场竞争混乱，也为消费者选购带来一定的

难度。

“新国标的出台，旨在促进行业规范发

展，方便消费者进行选择。”科信食品与健康

信息交流中心主任钟凯介绍，新国标调整再

制干酪产品分类，将再制干酪类产品按照原

料干酪比例划分为再制干酪和干酪制品，再

制干酪的干酪使用比例由原来的大于 15%调

整为大于 50%，干酪添加量仅为 15%至 50%的

产品应叫干酪制品。同时，新国标明确产品

标签上应如实标注干酪原料比例和“再制干

酪”或“干酪制品”名称，防止以干酪制品冒充

干酪、再制干酪。

作为配套措施，2022 年 12 月 26 日，市

场监管总局发布《关于明确再制干酪和干酪

制品生产许可有关事项的通知》，对再制干

酪和干酪制品生产许可提出新要求。2022

年 12 月 30 日之前已取得再制干酪食品生产

许可证的企业，其再制干酪产品符合新国标

中有关再制干酪规定的，不需要申请生产许

可变更；再制干酪产品不符合新国标中有关

再制干酪规定，若仍保持干酪比例为 15%至

50%的，应选择“干酪制品”申请许可变更，

若不申请生产许可变更，应将干酪的比例提

高到 50%以上。

促进行业有序竞争促进行业有序竞争

新国标实施后市场反馈如何新国标实施后市场反馈如何？？记者近记者近

日走访超市发现，目前再制干酪的产品类型

主要有奶酪棒、芝士片、熏制干酪等，其中生

产日期为 2022 年 12 月 30 日之后的产品基本

已完成更换包装，标注干酪含量的产品已经

成为主流。如妙可蓝多有机奶酪棒外包装

标注“再制干酪”，并在醒目位置印有“≥66%

有机干酪含量”字样；蒙牛原味高钙奶酪棒

外包装标注了“干酪制品”和“干酪添加量

16%”；百吉福标注“干酪添加量≥23%”的棒

棒奶酪棒已由再制干酪包装更换为干酪制

品包装；奶酪博士的金装棒棒奶酪在配料表

第一位标注了“干酪添加量≥55%”。

新国标的实施给奶酪生产企业带来很

大影响。“新国标的实施对生产再制干酪的

企业提出了更高的要求，将进一步促进企业

产品分级。”荷兰皇家菲仕兰公司是标准修

订的参与企业之一，该公司中国区高级副总

裁杨国超介绍，基于成本和口味因素的考

量，以往部分再制干酪产品中的干酪含量不

高，整体在 20%到 30%之间。因为一般来说

20%到 30%的干酪，再加入乳粉、糖、卡拉胶

等其他成分，口感上更容易被接受。“新国标

以干酪含量分别对再制干酪和干酪制品进

行定义，进一步与国际同类产品标准接轨，

提升了再制干酪的质量水平。”

新国标的推出还为行业提供了创新发

展空间。在中国农垦乳业联盟专家组组长

宋亮看来，新国标大幅提升了再制干酪产品

的干酪含量，也意味着产品成本大幅提升，

进而提升了行业门槛。干酪添加得越多并

不意味着再制干酪口感就会更好。因此，新

国标会倒逼企业在品牌和渠道竞争之外，更

加重视产品创新和升级，创新奶酪生产的新

工艺、新技术，不断丰富奶酪品类，研发适合

中国人饮食习惯的奶酪产品，进一步拓宽消

费者的选择面。

“作为奶酪产品的主流生产企业，妙可

蓝多已按

照 新 国 标 要

求 完 成 了 全 部 产

品的升级，下一步还

将加速产品迭代，以

新的思路、新的行动

适 应 变 化 的 市 场 。”

妙 可 蓝 多 创 始 人 兼

CEO 柴 琇 介 绍 ，

2022 年 ，中 国 人 均

奶 酪 消 费 量 是 0.2

公 斤 ，同 为 亚 洲 国

家的韩国是 2.32 公

斤 ，日 本 是 2.91 公

斤，中国的人均消费

量不到日韩的十分之

一 ，而 欧 美 的 数 据 更

高 。 这 意 味 着 奶 酪 在 中

国市场具有巨大增长空间。妙可蓝多将进

一步深入洞察消费者需求，稳定供应链，强

化技术研发，通过创造新的奶酪深加工产

品激发新的“消费兴趣点”。

营养成分是关注重点

针对奶酪国家标准的变化，消费者又有

何反应？经常为孩子选购奶酪棒的王华告

诉记者，听说多吃奶酪可以补钙，自己家冰

箱中常备奶酪制品，相较于原制奶酪，孩子

更喜欢吃再制奶酪棒。此前购买奶酪棒也

曾“踩雷”。比如一些奶酪棒未直接标注干

酪添加量，而是标注总乳固体含量，这并不

等于干酪含量。而新国标实施后，可以很容

易在奶酪制品外包装上找到干酪添加量易在奶酪制品外包装上找到干酪添加量，，方方

便选购营养价值更高的奶酪产品。

我们应该如何挑选奶酪制品呢？钟凯认

为，消费者在选购奶酪制品时应多关注配料

表和营养标签。《中国居民膳食指南（2022）》

建议，儿童应该从小养成饮用牛奶、早餐吃奶

酪、喝酸奶等习惯，目的就是增加钙、优质蛋

白质和微量营养素的摄入。而营养标签中的

蛋白质、脂肪和钙可以更好地反映产品的属

性。与此同时，尽量选择钠含量低、糖含量少

的产品。儿童应该首先通过

喝足量的奶来补充必

需 的 钙 和 蛋 白

质 ，有 条 件

的情况下，

再补充奶酪充奶酪

制品制品。。

不久前，服饰品牌 Bananain 蕉内青岛首

店落地青岛万象城，为蕉内品牌截至目前最

大面积的实体门店。据品牌透露，该店开业

前三天销售业绩居所有实体门店之首，是门

店排名第二位业绩的 2 倍以上。店内陈列

多项拥有专利技术的产品，还有用最新科技

制成的秋衣、防晒服等产品，实用性强又兼

具时尚感，吸引大量市民游客前来探店。

“店内设计很有空间美感，作为新出圈

的国货品牌，产品符合新一代年轻人的审

美，时尚又有创意。”正在店内挑选商品的顾

客赵纹说。青岛万象城除拥有蕉内山东首

店之外，还有 ole 精品超市、CGV 影城、方所

书店等首店，近 500 家店铺中首进山东或青

岛的品牌约占 1/5。

作为青岛时尚消费产业的重要组成部

分，今年以来，市南区全力加强消费环境建

设，新增全球销冠首店、全国首店、品牌旗舰

店等 20 家以上，促进时尚消费扩容升级，持

续推动街区更新，整体提升空间、业态和环

境，打造历史文化和现代时尚交融的时尚消

费行业生态。

在加速商圈提质升级方面，浮山湾商

圈的海信广场三期项目已施工完毕并验收

通过，增加商业面积 8260 平方米，并引进梵

克雅宝、思琳、迪奥等高端时尚品牌入驻。

金茂湾商圈以金茂湾购物中心为核心，引

进奈雪的茶、星巴克、宝可梦等知名品牌，

打造集购物、餐饮、娱乐、健康于一体，引领

新生活方式的活力商圈。在青岛金茂湾购

物中心，DJI 大疆俱乐部备受年轻人青睐，

仅一家门店就有超过 400 名会员。“00 后”资

深玩家王汝坤今年已经成为大疆的签约摄

影师，他很喜欢俱乐部组织的沙滩排球、露

营等户外活动。“每次学习讲座后都有会员

试飞、约飞，那种拥抱自然、放飞自我的体

验，充满了乐趣。”

首店的到来不仅以特有的资源优势吸

引了可观的客流量，提高了商圈知名度，也

丰富了商圈的供给和消费者的可选择性，为

商圈培育出更多经营亮点和营收增长点。

“我点了一份经典套餐，里面包含比萨、肉

串、鸡块和饮料，总共花了 88 元，和室友两

个人吃正合适，非常划算。”年轻职员姜小凡

热爱潮流时尚，平时喜欢看各种美食攻略，

像达美乐比萨这样的大众时尚消费很容易

引起她的关注，她“攻略”一番之后，欣然

下单。

截 至 目 前 ，市 南 区 各 类 首 店 高 达 260

家，成为全省首店集中区域，拥有海天中心、

万象城、海信广场、麦凯乐等大型商业载体

12 座。在首店经济的引领下，市南区市场

消费潜力得以更加充分地释放。

不仅如此，市南区还根据区域特质，融

合新消费导向，打造具有地域特色的时尚消

费产品。以婚旅产品为例，市南区推动文旅

资源与婚恋产业融合，将安娜别墅、海誓山

盟广场等地标性建筑进行串联，打造顶级婚

拍体验地、高端婚礼举办地、时尚婚恋打卡

地，在丰富时尚消费行业的同时，带动了市

南区婚庆、旅游、住宿、餐饮等行业快速发

展。“看着‘最美婚姻登记处’频上热搜，我就

心动了，今年 4 月我们就选择了在安娜别墅

领结婚证，感觉特别有仪式感。”青岛市民沈

欣说，趁着“十一”假期，她和家人一起继续

考察，准备将婚礼、婚宴都交由安娜别墅

举办。

在发展婚宴经济

方面，山东路 36 号玖禧

婚庆 MALL 项目落地，

形成集婚礼策划、婚纱

摄影、婚宴婚庆、T 台发

布 会 等 多 功 能 于 一 体 的

时尚婚庆全产业链，并盘

活 山 东 路 区 域 闲 置 商 业

资源。

除此之外，市南区还大

力发展免税经济，调动潜在

消费增量，打造胶东半岛城市

群免税潮品风向标，时尚消费

产业也在持续升温。

“市南区将继续探索时尚消

费产业边界，不断加快产业建设

步伐，探索传统特色与时尚潮流

融合的新模式、新业态，在展现

城市魅力的同时，为城市经济发

展注入新动能。”青岛市市南区

商务局局长洪琳说。

图为妙可蓝多奶酪生产车间图为妙可蓝多奶酪生产车间。。 （（资料照片资料照片））

青岛栈桥景区人流如织青岛栈桥景区人流如织。。 （（资料图片资料图片））


