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﹃
新奇特

﹄
不如真实用郭静原

开 学 季 消 费 有 新 意开 学 季 消 费 有 新 意

电子“全家桶”成新宠
本报记者 雷 婷

科技引领文具新时尚
本报记者 梁 婧

缤 纷 文 创 扮 靓 校 园
本报记者 商 瑞

散发巧克力香味的橡皮、

能 跑 动 的 小 汽 车 造 型 铅 笔

盒 、旋 转 笔 帽 还 有 卡 通 娃 娃

出现⋯⋯又是一年开学季，各

类文具迎来销售旺季，样貌花

哨、功能酷似玩具的“新奇特”

文具即使价格更高，也能俘获

一大批学生粉丝。增强新颖设

计和功能是商品消费提档升级

的大势所趋。然而，“文具刺

客”们不仅扰乱了市场秩序、罔

顾学生用品安全实用的本质，

还容易影响孩子的价值观和消

费观，甚至分散孩子的注意力、

影响学习。

我 国 文 具 行 业 是 典 型 的

“小产品、大市场”，市场规模早

已站上千亿级台阶，且需求相

对稳定、产品更新换代较快。

行业内企业数量虽多，规模却

普遍偏小，如何在激烈的市场

竞争中脱颖而出是从业者们优

先思考的问题。因此，一些文具

企业选择剑走偏锋，费尽心思让

普通文具搭载新奇功能，把文具

和玩具的界限变得模糊，从而牢

牢吸引住孩子们的目光，价格也

可再上一个台阶。面对心智尚

未成熟的未成年人，选购文具容

易跟风从众、相互攀比。很多时

候，喜欢一件文具的理由往往

从“我需要”，变成了“别人有，

我也要有”。

从现实情况看，校门口文

具店及电商平台上售卖危险文

具、“毒文具”的新闻早已屡见

不鲜。一些“网红”橡皮、文具

盒、笔记本等学习用品，看上去光鲜亮丽，却极易让孩子分心，

同时还暗藏一定的安全风险隐患。一些文具表面附着的多种

有害物质可能对儿童身体健康造成危害。前不久在短视频平

台上流行、能组装出各种有趣造型的“网红”文具磁性笔，就被

有关部门检测后指出，其中的磁珠作为小零件且磁通量指数

超标，儿童一旦不慎误吞，可能导致肠阻塞或穿孔等伤害。

无论走多远，都不要忘记从哪里出发，文具市场求新求变

也是如此。“新奇特”文具受到质疑，原因就在于过度凸显“玩”

的功能，“用”的属性则被削弱。文具到底是用来辅助学习的

工具，实用、环保、安全才是最重要的。商家一味追求创意，忽

视文具的本质功能，不仅是本末倒置，还存在极大安全隐患。

对于文具生产商来说，积极响应消费新变化、新需求的同时，

仍应不失产品该有的品质。唯有这样，才能真正让创新带来

价值，让好产品经久不衰。

除了提醒家长对孩子选购文具要严格把关外，有关职能

部门也要积极行动起来，加大力度对“新奇特”文具开展质量

安全隐患排查，及时发现和处置苗头性风险。要锁定开学季、

节假日等时间节点，加强“网红”文具质量安全治理，强化网售

产品质量监管。同时，持续健全相关标准体系，开展对标达标

提质行动，督促相关企业、平台压实主体责任，尽一切力量把

问题学生用品清出市场，以实际行动为孩子们的健康成长筑

牢坚实防线。

都说孩子的钱好赚，然而越是面向孩子赚的钱越要慎

重。文具选购，关乎青少年身心健康成长。政府及相关部门

要加强文具市场监管、维护公平竞争的市场秩序；企业要沉下

心来在坚守品质的基础上一点一滴打磨产品设计、拓展实用

功能；家长和学校也需耐心引导孩子正确看待文具。只有让

文具回归实用本身，让孩子的注意力回归课堂和书本，才能有

力推动文具大市场持续健康发展。

临近开学，商超里多了学生结伴或与家

长一起购物的身影，掀起一波开学消费热。

电脑、手机、智能手表等电子设备因开学季的

到来变得热销起来。

“最近两三天销量略有增长，不少中学生

或刚进入大学就读的学生家长前来选购数码

产品。比较受欢迎的手机价位是 3000 元至

4000 元，较受欢迎的平板电脑价位在 3000 元

以下。”在陕西省西安市小寨赛格国际购物中

心，vivo 店员王静告诉记者。在商场数码产

品售卖区，记者发现很多商家抓住开学机遇

给出“教育优惠”的让利。华为专卖店打出

“开学换新季”限时最高优惠 1000 元的广告，

购买手机、电脑等产品有几百元至千元的价

格直降。

“刚考完的时候，和同学一起买了部新手

机。现在快开学了，配上个电脑或者平板学

习。智能手表可以减少看手机频率，心率监

测、睡眠质量监测、运动记录这些功能又能督

促运动，所以也在购买的计划中。”在西安赛

格电脑的一家华为专柜，大学新生郑启臻和

家长一起为即将开始的大学生活挑选电子

“全家桶”。据门店导购介绍，每年高考结束

到 9 月开学，都是手机数码类产品的销售旺

季。大学新生们购买 3C 数码产品更倾向于

“一站式购齐”，同一生态链下的“全家桶”各

个产品相配合，更方便使用。

记者发现，目前，大学新生对电子设备的

需求更多元化，以“手机+电脑+智能手环（手

表）+无线耳机”为代表的“数码四大件”越来

越受准大学生欢迎。同时，中小学生也逐渐

成为笔记本电脑、平板的消费者。

“从去年到现在上的网课是 classin、学而

思还有贝达英语。这几个普通的网课对端口

没有要求，手机、平板都可以链接上课，所以

我选择了一个屏幕大一些的、正常内存的

matepad 就足够了，当时就买了华为

最新出的 matepad。”市民秦琳

琳的儿子今年 9 岁，她告诉记者，孩子今年新

加的兴趣班编程和机器人技术 3 级对电脑

硬件有要求，需要用到笔记本电脑。自己

本身是职场人，平时 thinkpad、thinkbook

用得多，又有正版的 office，孩子能用自

己 也 能 用 ，就 选 择 了 thinkbook，预 算

5000 元。出于保护视力的考虑，最终

加了 1500 元选择了更大尺寸的屏幕。

开学季带动了数码产品的销售热

潮。数据显示，苏宁易购“高考季 3C 潮

玩节”期间，选择购买两件及以上数码设

备的消费者占比超四成。拼多多平台自

7 月起，苹果、华为、小米等品牌的笔记本

电脑、平板电脑类产品销量增速超过 60%。

手机方面，iPhone、小米、华为手机跻身毕业

季礼品前三名。运动手环和智能手表的销售

额增长均超过 50%。

“现在老师布置作业很多时候都是在微

信群里发文件，家长再打印出来。有时候加

班不能及时去打印店，还是买一台打印机回

家吧。微信里的文件拍照录入错题集，随时

都可以给娃打印出来。”市民李桑趁午休来到

位于西安市未央区的京东 MALL 挑选打印

机。一番比较后，在京东 APP 上下单购买了

一款原价 499 元的 A4 家用蓝牙错题打印机，

综合开学季优惠、plus 年卡、APP 满减等多项

优惠后到手价 353 元。

开学消费正呈现出消费品类更加多样

化、消费群体及消费场景更加多元化等新特

征。门店导购王箐告诉记者，翻译机、学习

机、多功能打印机以及电子词典等教育产品

越来越受到青睐。其中，内容打印机因自带

教辅、题库、读物、错题等内容资源受到中小

学生家长欢迎。京东 7 月至 8 月开学季销售

数 据 显 示 ，内 容 打 印 机 成 交 额 同 比 增 长

55%、微信打印机成交额同比增长 39%、大容

量 墨 仓 打 印 机 成 交 额 同 比 增

长 30%。

新学期，各中小学陆续开学，文具消费

市场又迎来了一波“开学购”热潮。

记者日前走进山西省太原市杏花岭区

旱西关南二条一家文具店发现，20 平方米

左右的门店内摆满了各种品牌文具，包括

晨光、得力系列产品以及各种中性笔、橡

皮、笔记本、书包、姓名贴等。文具店老板

告诉记者：“店内的商品可以满足各个学龄

学生的日常文具需求。日常学习用品、美

术书法用品均有供应。”这家店笔记本价格

一般在 2 元至 15 元左右，中性笔价格多在

1.8 元至 6 元之间，一盒 HB 三棱铅笔的价

格为 10 元，整体价格相比去年没有较大变

化。在这种开在学校旁边的文具店，基本

的文具用品可一站式购齐。

“每年开学季都是我们生意最好、最忙

的时候。”在太原市小店区平阳商贸城一家

文具用品专营店内，老板翟宇飞一边忙着

上货一边向记者介绍，他们家主要做批发，

同时也零售。书皮、中性笔等这些基础文

具这两天一直缺货，他们也在补货，但需求

量确实大，稍微有点顾不过来。翟宇飞告

诉记者，文具套装如今是家长们的心头爱，

如电动文具套装、宇航员电动文具套装、凯

轮猫浮水画套装、迪士尼冰雪奇缘文具礼

盒套装等，都是文具店的热卖产品。“以前

店里每天的营业额在 2000 元左右，开学这

两天日营业额能达到 5000 多元。”

随着人们对文具质量和安全性的要求

提高，品牌文具似乎更容易赢得家长的青

睐。太原市府西街九九文具店不远处有一

所小学、一所中学，来这里选购开学用品的

大多是附近居民或这两所学校的学生。作

为一名 5 年级孩子的妈妈，顾客刘琦选文

具也有一套自己的经验：“马克笔我一般选

晨光的，比较顺滑、不漏水，价格也没贵多

少。本子就按照老师的要求购买，不同老

师的具体要求不一样。学校附近的文具店

一般很快就会有学习包，不同学科按学习

包买就行，省了家长很多事。”

口算机、丙烯马克笔、科学实验套装、

时间管理器、自律打卡器、电动削笔刀、迷

你桌面吸尘器⋯⋯随着科技进步，家长和

学生在选购文具时，已经不再单纯追求颜

色丰富、图案可爱，具有科技含量的文具逐

渐为大家所接受。

“现在很多孩子的学习问题可以用科

技文具补齐。”一款智慧学习桌的导购高华

告诉记者，以学习桌和护眼灯为例，孩子开

学后，坐在桌子前的时间明显增加了，运动

量大幅减少，如果这时又使用了不合适的

桌椅、灯光太亮或太暗，都会影响孩子的视

力。孩子阅读时的光线不够明亮、或是太

过明亮造成反光，也会对儿童视力造成影

响，护眼灯就解决了这个问题。

同样以科技取胜的还有书包。“这款书

包有护脊的功能，设计时加入了六点式精

准释压，符合人体工学原理，能有效地分散

书包重量到全身，比一般书包减小肩膀压

力 30%，降低行走过程中书包对脊椎的冲

击，有效预防脊柱弯曲，纠正不良行走姿

势。”在太原市后小河小学旁的晨光文具店

内，店员正向学生家长介绍着一款书包。

店铺老板告诉记者，这种有科技含量的书

包不论是功能、用料还是外观设计，明显都

优于传统书包，销量节节攀升。

实 验 类 文 具 同 样 受 到 家 长 的 热 捧 。

京 东 发 布 的《2023 文 具 新 消 费 观 察》显

示 ，7 月至 8 月开学季期间，科学 STEAM

教具成交额增长 193%，它的主要卖点是让

孩子们在玩乐中发现科学的奥秘。指南

针、造纸术、火药、印刷术，四大发明的 DIY

手工文具成交额同比增长 83%；家用化学

实验室、迷你加热反应装置成交额同比增

长 48%；化石挖掘套装成交额增长 41%；研

究如何发电、电路科学实验装置成交额增

长 32%。“增加孩子的动手意识，促进孩子

的全面发展，是实验类文具受欢迎的关键

因素。”太原市后小河小学老师张新新告诉

记者，随着孩子们知识面的不断拓宽，学校

也会引进很多实验类教具，丰富孩子的视

野，提升他们的学习兴趣。

一个文创“福袋”牵手“千里姻缘”——

8 月 29 日，在天津市南开区天津大学卫津路

校区内，来自辽宁省大连市的陈宇泽已完成

注册，成为一名天津大学管理与经济学部的

2023 级本科新生。陈宇泽与天津大学的“相

识相知”，是从收到天津大学官方微博线上

活动寄来的文创福袋开始的。

2023 年春节，天津大学“请回答 1895”文

创工作室联合天大校园纪念品服务中心，面

向高考和研考学子联合策划推出了 TJUer

专属福袋、书签、行李牌系列文创产品，祝福

学子们考试成功。

开学季，与陈宇泽一样的众多新生涌向

天大校园纪念品服务中心。夏日中，品尝一

块海棠味天大文创雪糕，既清凉解暑，更有

浓浓的仪式感，成为天大入学新生的最爱，

刷爆了微信朋友圈。

寓意美好的福袋、仪式满满的文创雪糕

象征着满满幸福感，更承载着天津大学厚重

的 人 文 情 怀 。 天 津 大 学 宣 传 部 、“ 请 回 答

1895”文创工作室指导教师王涛说，文创产

品是校园文化传播的重要载体，把握当下

“Z 世代”青年学生需求特点，推出一批有天

大特色、师生校友喜闻乐见的校园文创产

品，对于传播和传承天津大学优秀的校园文

化具有重要意义。

面对青年学生的传播特点，天津大学宣

传部在开展一系列校园文创征集活动基础

上，于 2020 年组建了“请回答 1895”文创工

作室，成立由 30 多名学生骨干组成的校园文

创产品设计队伍，并与校园纪念品服务中心

探索深度合作，打通校园文创从创意征集、

产品设计到生产制作、市场销售全链条，将

学生优秀的校园文化创意转化为特色校园

文创产品。

3 年来，工作室围绕海棠季、开学季、毕

业季、校庆、考研季、春节、中秋节等重要时

间节点，先后设计推出 60 余款融入天大校园

文化符号、彰显天大 IP、体现天大品格的特

色校园文创，并将文创设计与文化传播相结

合，受到了广大师生校友们的点赞和支持。

文化创意产品不仅能看，还能吃。开学

季，天津的部分高等院校、中学门口人头攒

动，海棠文创雪糕、天津大学文创雪糕、戏楼

文创雪糕⋯⋯这些形态各异的文创雪糕，被

赋予不同文化图案，再加上不同口味和包

装，让学生们爱不释手，纷纷打卡拍照。

文 创 产 品 还 成 为 大 学 室 友 相 聚 新 话

题。8 月 27 日，天津音乐学院三年级学生吴

微坷回到宿舍。一场相聚晚宴后，身为“盗

墓迷”的吴微坷向室友们展示了刚买的盗墓

笔记文创产品。碳素笔、镭射书签、人物垫

板⋯⋯这些“宝贝”都是吴微坷从天津和平

区大悦城举办的“稻米节”盗墓迷见面会上

购买的。

吴微坷说，文创产品具有时代特点，寄

托了一种情怀，作为时尚潮品最受学生欢

迎，也是同龄人交流的主题。自己很喜欢这

些产品。

如何确保文创产品安全？天津东疆综保

区市场监管局食药质量监管科科长唐

雨田说：“针对文创产品尤其是食品类

的文创产品在校园流行的趋势，既要

呵护好相关市场主体创意的积极性，

又要保护好孩子们‘舌尖上的安全’

和使用安全。”今年以来，东疆市场

监管局以打造校园周围文创产品、

食品安全消费环境为重点，践行党建

引领共同缔造理念，积极调动执法人

员对学校周边超市、便利店、食杂店等

开展“地毯式”风险排查工作，严查文

创产品、文创食品等持有效证照经营

情况，严查销售假冒伪劣食品、过

期食品、“三无”食品。特别是通

过委托第三方检测机构抽样检

测、配备食品安全协管员、加大

学校食品安全宣传教育等举

措，规范校园周边经营者经

营行为，使校园周边消费环

境得到有效净化。

一家三口一家三口在位于西安市雁在位于西安市雁

塔区的百瑞广场挑选手机塔区的百瑞广场挑选手机。。
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