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石家庄 年轻消费群体占比高
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石家庄拥有深厚历史文化背景和优越交通区位优

势，近年来经济发展迅速，消费潜力不断释放。数据

显示，2023 年上半年，石家庄全市社会消费品零售

总额 1233.5 亿元，同比增长 13.2%，需求稳步增长，

消费亮点纷呈。

在消费品类上，石家庄消费者的日常消费呈现

出品质升级趋势。数据显示，今年 1 月份至 8 月份，

石家庄消费者购买母婴、医药、营养保健品、手机

通讯、家用电器的占比提升明显。具体来看，在涉

及“衣食住行”的日常消费品类中，带有新功能或

品质升级特色的商品更受青睐。例如，更新鲜的低

温奶销量亮眼，驱动品类市场扩大；许多功能性小

家电受到消费者喜爱，销量节节攀升。同时，石家

庄消费者更加重视商品的售前、售中和售后服务，

消费需求日益精细化。

在消费人群结构上，年轻消费群体在石家庄消

费市场中的地位越来越重要。数据显示，石家庄 35

岁以下消费者占比达到近六成。其中，25 岁及以下

年龄段消费者占比在全国位列前茅。年轻消费群体

对于智能、绿色和健康等新型消费接受度更高，给

石家庄消费市场注入了新的增长动能。对此，相关

商家应当针对相关消费场景积极创新，进一步满足

年轻消费者新需求，实现良性发展。

作为一座具有深厚历史文化和现代活力的城市，

石家庄的消费潜力仍然巨大。未来，这座城市需要进

一步开放和创新，持续优化消费环境，顺应消费升级

趋势，打造独一无二的消费新场景和新模式，从而培

育经济增长新引擎。
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