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电子教育产品成开学新宠
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开学季来临，电子教育产品销售再度火爆。数据显示，

7 月份至 8 月份早教益智、复读机、学习机等电子教育产品

高速增长。其中，早教益智消费额同比增长 524%、复读机

消费额同比增长 188%，学生平板、电子词典、电纸书、点读

机等产品销量也有不同程度的增长。

随着社会经济和科技水平的提升，家用教育智能硬件

产品类型不断丰富，并加速渗透至人们的日常学习生活场

景中。针对幼儿早期教育的早教机产品，以其可爱的动物

或卡通人物造型受到孩子喜爱，再加上基本的语音交互能

力，在幼儿启蒙教育上发挥了较大作用。

针对 K12 教育研发的智能学习机、学习平板等则具有

相对完备的教学教辅功能，正在成为学生和家长的好帮

手。这些专为学龄儿童设计的学习机主要搭载各类学习软

件，并为家长开通了联络和监控功能，可以指导儿童正确利

用电子设备进行学习和社交。

随着科技进步，一些传统的学习用具也被赋予了新

的功能。一款智能台灯具备搜索功能，写作业时遇到不

认识的单词就可以搜一搜。部分智能台灯还拥有内置摄

像头，家长可以远程帮孩子检查作业。除了普及性的产

品外，AR 地球仪、AI 下棋机器人等新产品也层出不穷，主

打帮家长解决学习辅导和陪伴问题。

不仅产品升级，电商平台也愈加重视开学季蕴含的消

费潜力，对于营销宣传的投入力度不断增加。商家们将大

量与校园生活相关的智能产品加入促销清单中，进一步激

发了消费者的购买欲望。

随着开学经济逐步升温，家庭教育的消费观念、消费行

为也发生了显著变化。学生家长在选购时更加理性务实，

以绿色消费、智能产品消费为代表的新消费增长点逐步形

成，助力消费新动能持续增强。


