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青 年 人 更 重 视 进 口 消 费
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□ 本期点评 柴祯祯

扩大进口是丰富我国消费内容、推进供给侧结构

性 改 革 的 重 要 抓 手 。 海 关 统 计 显 示 ， 2023 年 上 半

年，全国消费品进口 9748.4 亿元，增长 6.6％。作为

具有国际化视野且充满个性的一代，“95 后”和“00

后”展现出越来越强的购买力，青年人成为推动进口

消费市场蓬勃发展的重要力量。

青 年 人 的 进 口 消 费 高 品 质 特 征 突 出 。 数 据 显

示，个护类和数码类进口产品在青年人的消费中无

论是占比还是增速都十分亮眼。具有高品质、天然

成分和独特功效的进口个护产品受到青年人喜爱；

一些新品牌、“黑科技”的进口数码产品销售快速

增长，更是凸显了青年人对技术和创新的热衷。他

们渴望拥有更好的使用体验，追求与众不同的产品

属性。

中国市场的独特性和丰富性，给国际品牌带来了

巨大发展机会。受性别、地域、文化、教育背景等多

种因素影响，即使是同一年龄段的青年消费者，其购

物偏好也存在差异。例如，女青年更偏好购买进口护

肤品和彩妆，而男青年对科技数码配件和游戏设备更

感兴趣。而某些交叉品类，如智能家居设备，可能会

得到男女消费者的双重追捧。差异性为企业提供了更

加细分的市场机会，但同时也提出了更高的市场和产

品定位要求。

关注进口消费的人群和趋势特点，不仅有助于促

进消费市场进一步释放潜力，同时也将促进国内制造

业升级和高质量发展。总体来看，青年人群作为进口

消费主力，对优质进口商品和服务的需求持续提升，

理解这些趋势和变化，才能够更好地把握市场机会，

满足青年人更多样、更高品质的消费需求。
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