
“来一打，送半打！”一大盘烤生蚝

上桌，滚烫的蚝壳内，铺满蒜蓉的蚝肉

滋滋作响。吞一口鲜香，抿一口冰啤，

三五好友谈笑间，一天的紧张在快意中

消散⋯⋯在东莞，年轻人的夜晚有 100

种消磨方式，蚝壳饰壁的烧烤屋永远是

个好选择。

“我从小岛来，带着烤生蚝。”《风物中

国志·东莞》中如此写道。早在5000年前，

烤生蚝或许就是最流行的“东莞小吃”了。

东莞诞生于潮水之中。奔腾入海

的珠江水系，滔滔不绝的南海大潮，在

年复一年、此消彼长的角力中形成了珠

江三角洲。东莞第一代“市民”，就在江

潮与海潮交融孕育出的小岛、滩涂上，

惬意地捡食生蚝、建造蚝屋，堆积如山

的蚝壳形成蚝岗——在东莞市中心，考

古学家发掘了新石器时代的蚝岗遗址，

将其誉为“珠三角第一村”。

沧海桑田巨变，惯看咸潮淡潮。蚝

岗古人类的居住地，今天已变成一座汇

聚千万人口、平均年龄仅 33.4 岁的活力

之城。这座闻名海内外的制造业名城，

如今正全力擦亮“潮流东莞”新名片。

“世界工厂”走上潮流尖端，一座城

市的基因能轻易改变吗？有人疑惑。

走进这座城市才会发现，潮流，其

实一直嵌在千年莞邑的基因编码里、城

市肌理中。

时代弄潮儿

一株摇曳千年的小草、一只尘封数

十年的手袋、一个俯瞰城市的潮流玩

偶⋯⋯行走东莞，不经意间便穿越了千

百年的时尚潮流。

东莞得名，因在广州之东，盛产莞

草。莞草长什么样？许多老东莞人也

并不知晓。初见莞草，是在 4 年前东莞

滨海湾新区新打造的网红景点。伶仃

洋畔的浅滩上，一小片莞草田中，白鹭

翩跹，高挑、柔韧的莞草风姿嫣然，让

“赶潮”的游客们结识了这个莞邑名产。

再见莞草，便是在市中心热闹的非

遗集市上，由非遗传承人编成了精美的

书签、茶垫、台灯。

莞草还曾引领过国际潮流呢！明代

便有诗《莞草》：“菀彼莞草，其色芃芃。

不蔓不枝，宜簟宜席。邑之攸名，实维伊

昔。”讲述这座滨海小城因精美的莞草制

品而久负盛名。清代，东莞作为岭南海

贸的重要门户，品种繁多的莞席经海上

丝绸之路畅销东南亚、欧美等地。新中

国成立后，一些草织厂更是积极捕捉国

外生活方式和审美需求的变化，锐意创

新，产品始终走在国际潮流前端，年年在

“中国第一展”广交会上大放光彩。

上世纪 80 年代后期，仿佛一夜之

间，莞草的时尚消失了。连绵草田，种

上了香蕉等经济作物；生活中的草织

品换成了塑料等制品；许多手艺精湛的

编织工，纷纷去了“三来一补”企业。

在东莞虎门镇，中国第一家“三来

一补”企业——太平手袋厂陈列馆里，

展示着上世纪七八十年代出口欧美的

手袋。络绎不绝的游客走过，都啧啧称

赞：这款式，放在今天也毫不过时！

当年的女工回忆，那一年，港商张

子弥来到太平服装厂，拿出一只欧美流

行款式的女士手袋，出了一道特殊的考

题：在没有任何图纸、说明的情况下复

制手袋。从未见过这种手袋的几位女

工熬了一个通宵。第二天，一模一样的

手袋出现在张子弥眼前。于是，1978 年

9 月，港资太平手袋厂投产，为“世界工

厂”垒下了第一块砖。自此，外商来件、

来料、来样加工进行补偿贸易的“三来

一补”产业大潮从这里涌向珠三角乃至

全国。

这手袋，开启了一个潮流荟萃的时

代。日本的日立、韩国的三星、芬兰的诺

基亚、瑞士的雀巢等国际名牌，纷纷落户

东莞。太平手袋厂陈列馆里，至今还能

使用的“美国货”高档缝纫机，香港设计

师、技术员在合影中明星般的衣着和姿

态，工人们买回家的日立洗衣机、松下电

视机⋯⋯当年虎门镇青年争先恐后进手

袋厂、全国各地青年“孔雀东南飞”来东

莞，绝不单为养家糊口，更出于潮流带来

的诱惑力。一位女工回忆，在破天荒的

“按件计酬”改革后，她一成不变

的 38 元 月

工资，一步步升至 300 多元，比厂长和政

府干部还高。一发工资，全城轰动。进

口家电这样的奢侈品，普通工人也有能

力买到。

2007 年，在轰然倒塌声中，太平手

袋厂结束了在加工贸易大潮中搏击风

浪的辉煌史。近两年，一个手抱篮球、

头 缠 发 带 、眼 中 闪 着 星 星 的 小 女 孩

LAURA 成为新的潮流引领者，高高站

在东莞市中心，看着川流不息的年轻人

群涌入她脚下的潮玩街区。

这个吸引着 Cosplay（模仿）人群的

原创潮玩 IP 雕塑，以城市地标的身份，

宣 告 东 莞 不 再 追 逐 Cosplay 时 代 的 潮

流，而要创造属于自己的时尚。

虽说哆啦 A 梦、史努比等世界“顶

流”IP 都在东莞设有生产线，“一墩难

求”的冬奥会吉祥物冰墩墩也出自东莞

制造，但心怀理想的东莞早已不甘于

此 。 近 年 来 ，东 莞 孕 育 的 ToyCity、拼

酷、摩动核等多个原创潮玩 IP 火遍全

国，粉丝关注度和销售数据都位居国产

潮玩前列。这个夏天，东莞如愿被授予

全国唯一的“中国潮玩之都”称号。

潮水的方向不断在改变。外资经济

大潮淹没了岭南手工业时代的莞草时

尚，又在新涌起的潮玩时尚中被冲刷掉

了亮丽的光环。在江与海的一次次碰撞

中，东莞始终是那个迎向潮头的弄潮儿，

在大潮起落中努力练习着新的泳姿。

潮起万物生

山 东 人 说 ，煎 饼 卷 一 切 。 东 莞 人

说，潮玩“+”一切。

全球动漫衍生品超过四分之一在

东 莞 生 产 ，国 内 近 85%的 潮 玩 产 自 东

莞。潮玩，理所当然被选为“潮流东莞”

城市文化代言人。

走进这座“青春之城”，潮玩元素随

处可遇——

“潮玩+非遗”，散落在幽深古村落

里的醒狮、龙舟都被打造成潮玩 IP，变

身八方来客热捧的“东莞礼物”；“潮玩+

旅游”，这个暑期，潮玩动漫主题旅游线

大火，人们流连“潮玩村”，在水乡欣赏

潮流工业文化，夜游动漫图书馆，看东

莞潮玩 IP 八仙九猫演绎“喵生百态”；

“潮玩+城市”，坐地铁去海德广场、浪里

汇等沉浸式潮玩街区一站站打卡，在潮

玩与咖啡、运动中释放多巴胺，令 Z 世

代年轻人不可自拔⋯⋯

潮玩，也被选作“东莞制造”代言

人。东莞启动了潮玩产业领航计划，促

成潮玩跨界，与电子、文创、食品、服装

等各行各业深度互动，让传统制造以

“潮”为翼，飞得更高。近日在 2023 东莞

国际设计周上，东莞家居产业与潮玩首

次联动，喊出“家具潮·东莞造”，打造潮

玩户外露营生活展，一众潮玩、户外家

居头部品牌碰撞出的火花，吸引了许多

跨圈层的爱好者。

一切皆可潮，是东莞独有的自信。

那年元宵节，笔者在莞城老城楼前

见到东莞特有的国家级非遗——千角

灯。高达 4.5 米的宋代宫灯样式，1000

个角上，缀满 1000 盏灯，灯上画有花鸟

虫鱼等精美图案，集书画、剪纸、刺绣等

工艺于一体，灿若星河，灼灼其华，据说

10 年才可制作一盏，如今已是工匠凋

零。叹为观止之余，也感慨它费时耗

力，传承艰难。

不曾想，竟很快有幸亲手“制作”了

一盏。朋友送来东莞潮玩品牌“拼酷”

开发的千角灯 DIY 金属拼装模型。周

末的悠长午后，一边和孩子们饶有兴致

地拼装数百片精巧无比的零件，一边徐

徐讲述千角灯“旧时王谢堂前燕”的贵

重身份，享受穿越 700 多年时空的亲子

时 光 。 这 款 酷 炫 的 千 角 灯 ，被 评 为

“2020 年度广东十佳非遗新造物”，飞进

寻常百姓家。而致力于提炼传统文化

的拼酷，已开发千余款产品，经典的“十

里红妆”销量超 200 万套，“凤冠”年销售

额过亿元。

自五湖四海来到东莞“弄潮”的许

多潮玩品牌创始人说，是东莞的制造基

因，为他们的创意梦想提供了得天独厚

的土壤。

“在东莞，方圆 5 公里内就可以找齐

上下游配套服务。”东莞晴光玩具创始

人蔡骥，这个从小喜爱艺术玩具的北京

大男孩，几年前砸掉“铁饭碗”，一心要

在东莞做出中国最好的毛绒潮玩。如

今，旗下 IP 巴风特小羊已成为全国数千

家潮玩门店中的“治愈系”明星。摩动

核品牌创始人王东东——这位机甲“骨

灰级玩家”从沈阳南下东莞，立志圆国

人的“中国风机甲梦”，摩动核开发的吕

布、关羽、敖丙等机甲模玩，一经推出便

引爆海内外市场。豪华版国风机甲吕

布，有 1000 多个零件、2700 多道工序。

而东莞完备的产业链让一切成为可能。

作 为 全 国 最 大 的 玩 具 出 口 基 地 ，

东莞已将全球三分之一的芭比娃娃送

往欧美等市场。而今，东莞潮玩自信地

带着中国潮流文化出海，涌向世界。创

办拼酷品牌的东莞微石公司，产品被

翻译成 7 个语言版本，销往 100 多个国

家 和 地 区 ，全 球 累 计 用 户 超 1 亿 人 。

“Made in Dongguan（东莞制造）将变为

Birth in Dongguan（东莞诞生），我们的

小羊正和许多东莞原创 IP 一道走向世

界！”东莞市晴光玩具有限公司总经理

杨梅眼中闪着光。

潮流实验室

今天的东莞，比以往任何时候都迫

切需要掌握潮流密码。

作为全国最年轻的城市之一，东莞

18 岁至 34 岁青年占比高达 77%。太平

手袋厂近 30 年的光阴里，年轻人的青春

梦想、汗水泪水，筑就了东莞的

辉煌。站在向“科技创新+

先进制造”转型的十字路口，东莞未来

的命运，依然掌握在年轻人手里。

潮流密码，藏在年轻人无限向往的

心底。近两年，东莞全方位开始了对

“潮流东莞”城市文化的探索。潮玩只

是代言，关键是要带各个圈层的年轻人

一起“潮”、一起“玩”——

密集的生态露营节活动，为年轻人

营造了诗意栖居地。数十个森林公园、

湿地公园及遍布城乡的绿地，从寂寥变

得人气满满。搭个帐篷，围炉煮茶、静

观花鸟、品茗咖啡、逛潮流集市，过一个

活色生香的周末。

起伏的外贸形势下，“火柴盒”城市

艺术 TIME 活动过去一年举办了 250 场

转角可遇的小型音乐会，温暖、激荡了每

一颗不期而遇的心。为数百万产业工人

唱响的“OPPO 之夜”，让港商回味群星

璀璨的光辉岁月的“粤语金曲之夜”，为

从全球各地云集松山湖的近万名华为开

发者打造的“开发者之夜”⋯⋯无摇滚不

潮流，无嘻哈不潮流，无国乐不潮流，人

们向一个个“火柴盒”聚拢，在心仪的旋

律中与城市同频共振。

焦灼的就业季，篮球城市文化节活

动燃烧在城乡 6000 多个球场，化作不服

输的激情。作为久负盛名的“全国篮球城

市”，东莞篮球天天有赛事，还拥有 CBA

十一冠王广东宏远俱乐部。去年，东莞打

造了全国首个城市篮球文化节，实现“篮

球+潮玩”跨次元碰撞。“想打篮球，来东

莞！”在宏远成长起来的著名运动员朱芳

雨一直为东莞篮球文化打call：“东莞是一

座奋斗者的城市，篮球是一项拼搏的运

动。既然来了，那就拼啊，无怨无悔！”

今年 3 月，东莞正式启动了“潮流东

莞”品牌项目，策划推出“潮业态、潮音

乐、潮非遗、潮生活”等超过 2500 场次活

动。“一段贯穿全年的‘潮流东莞’文化

旅程，一次关于‘潮流实验’充满可能的

文化探索，即刻启程。”东莞市文化广电

旅游体育局局长司琪宣布。

“潮流实验”的探索将去向何方？可

见的是，随着全年“供货”不停歇的潮流

活动融入东莞日常，来莞“寻潮”的人多

了。今年“五一”小长假，东莞接待游客

350.46 万人次，从“客源输出地”一跃成

为“热门旅游目的地”，跻身全国十大最

热门出行目的地。来莞“弄潮”的人也多

了。有数据显示，一季度大学生向东莞

投递简历的数量增幅居全国第一位，上

半年东莞新增本科人才超过 10万人。

前不久东莞动漫潮玩之夜活动上，

新生代歌手献唱了一首《潮东莞，向世

界》：“东莞潮玩之都，新青年做 CEO，凭

借着热爱的姿态，闪耀在时代舞台。奔

涌起浪潮的节拍，让世界跟着摇摆⋯⋯”

不定义青春，只放大青春，包容年

轻人的百样精神、千般气质。东莞所探

寻的潮流，或许不如大都市的炫目，却

将 如 莞 草 般 柔 韧 、绵 延 ，生 生

不息。
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音乐轻柔而悲伤地响起，微

弱的灯光将演员们的身影投射在

舞台的边缘，他们试图走近彼此，

却又被无形的力量推开，这一

时刻仿佛被冻结在时间的洪流

中 ——这是 2023 年阿那亚戏剧

节开幕大戏《形同陌路的时刻》中

的一幕。

河北秦皇岛，孟京辉的年度

新剧《十二首情诗》在中国最大的

海边露天剧场——阿那亚孤独外

剧场首演，与全场观众一起感受

的是潮水、海风与夜幕；欣赏《海

边的罗密欧与朱丽叶》，观众在凌

晨 3 点的海边剧场分享食物、拥

抱告别。公共空间、私密空间、想

象空间聚合在一起，形式了阿那

亚戏剧节独特的场域。

110 场演出、15 个剧场、5 万

多名观众、30 万名游客⋯⋯这便

是 历 时 11 天 的 2023 阿 那 亚 戏

剧节。

2021 年开始，阿那亚戏剧节

就成为阿那亚社区最为重要的艺

术活动之一，每年吸引着大量艺

术家、观众、媒体。当文旅和艺术

在阿那亚的海边碰撞，社区便寻

找到一种产业表达新方式：以艺

术实践持续满足人民群众精神文

化需求和美好生活需要，从而助

推地方文旅产业发展。

不止于戏剧节，阿那亚文旅

的最大特色，即以艺术之名碰撞

出社区文化新表达。曾经的阿那

亚，只是北戴河沿岸众多滞销楼

盘之一。2013 年，阿那亚开始通

过与著名的建筑设计师合作，将

极具设计感的建筑推向大众。

2015 年 ，视 频《全 中 国 最 孤

独的图书馆》以全网 6 亿次播放

量成功出圈。地标孤独图书馆不

断刷新参观纪录，孤独图书馆和

海上礼堂等地标性建筑至今仍在

各 大 媒 体 平 台 保 持 着 极 高 出

镜率。

随后几年，阿那亚从建筑生

产阶段进入品牌内容的创作阶

段。通过各类文化活动聚集的

“长尾效应”，实现对文化旅游资

源的内涵式深度开发。从文学

节、音乐节、电影周到戏剧节，从

崔健、朴树、许巍到李健，从文学、

诗歌、音乐、戏剧、建筑到时尚，阿

那亚每年举办 1500 多场文艺活

动，不断触动和激发更为多元的

文化体验，阿那亚不寻常的文旅

融合模式，成长为值得关注的产

业现象。

这些艺术内容的生产聚集，迎

来了每年线下 40万人以上的打卡

流量，住宅售价 2 倍至 3 倍于周边

楼盘，阿那亚成为当地区域经济的

增长极。与此同时，阿那亚也将这

种丰富的内容创作，归纳升级为一

种生活方式的建设。通过引进餐

饮、零售、社区、地产销售、民宿运

营、服务等配套产品业态，营造先

锋社区，打造新型亲密关系，创造

都市人向往的生活方式。

“在喧嚣和匆忙中平静前行，

勿忘寂静中何等安宁。”美国作家、

诗人马克斯·艾尔曼在《心之所需》

中这样写道。寻找心灵居所，是现

代都市人共同的精神追求。当阿

那亚广阔的海域与艺术合二为一，

在自然与人文之间搭建了一座桥

梁，直接突破了传统舞台的界限，

在异域空间与日常生活空间中，构

建其独特的符号景观、虚拟景观和

心灵景观的精神世界。

从网红建筑到内容创作，再

到持续的文化输出，阿那亚通过

多元化的产品业态，满足了居民

与游客的高层次需求。当人们走

在清晨的海边市集购买新鲜海鲜

蔬果，坐在街角咖啡馆品味意式

咖啡，在沙滩上欣赏舞台炫光，在

海边酒吧聚集欢腾，这一刻，阿那

亚成就了一个具有情感价值的生

活方式品牌。

当我们透过不同的艺术表达

方式尝试与世界对话时，阿那亚，

让我们在艺术与生活中，眺望彼

此，感受共鸣。
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东莞市中心海德广场上的东莞市中心海德广场上的““LAULAU--

RARA··篮球城市篮球城市””地标雕塑地标雕塑，，吸引了众多年吸引了众多年

轻人前来打卡轻人前来打卡。。 （（资料图片资料图片））

篮 球 文 化 是 东 莞 潮 流 文 化 的 重 要 组 成 部 分篮 球 文 化 是 东 莞 潮 流 文 化 的 重 要 组 成 部 分 。。 图 为图 为

20232023 年东莞年东莞““活力横沥活力横沥”“”“村村 BABA”。”。 黄柏容黄柏容摄摄（（中经视觉中经视觉））

自自 20222022 年创办以来年创办以来，“，“潮流东莞潮流东莞··火柴盒火柴盒””城市艺术城市艺术 TIMETIME 在全在全

市范围内的小广场市范围内的小广场、、公共空间公共空间、、公园绿地常态化开展公园绿地常态化开展。。（（资料图片资料图片））
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