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景德镇陶

文旅控股集团

有限公司打造

的陶溪川文创

街区。

（资料照片）

第十五届第十五届““全国文化企业全国文化企业 3030 强强””提名企业提名企业

中国对外文化集团有限公司

中国对外文化集团有限公司在 70 余年发展

历程中，始终是中国对外文化交流与贸易的主力

军。公司开展中外人文交流和文化贸易，促进提

升中华文化软实力；努力打造合作平台，推动央

地资源整合对接，助力公共文化服务体系建设，

探索文旅融合发展。公司始终把社会效益放在

首位，努力实现社会效益与经济效益相统一。

公司在持续推动中华文化“走出去”、促进中

外人文交流互鉴和业务进港入澳、促进大湾区文

化融合等方面取得显著成绩，服务公共文化建设

能力进一步增强。

2022 年，公司共举办各类活动 2500 多场，线

下观众约 231 万人次，同比增长约 54%。

中国东方演艺集团有限公司

作为文化体制改革试点单位，中国东方演艺

集团有限公司以“艺术生产国家队、体制创新排

头兵”为基本定位，聚焦主责主业，致力于用艺术

讲好中国故事，推出了舞蹈诗剧《只此青绿》、音

乐剧《绽放》等舞台艺术佳作。公司全面推进改

革创新，形成了以音乐舞蹈创作和演出为核心竞

争力的多元化现代企业模式，整体效益稳中有

进，成长为骨干文化企业，发挥了国有文艺院团

的引领示范作用，为文化产业发展和文化事业繁

荣作出积极贡献。

公司坚持为人民奉献高质量文艺作品，完成

庆祝中国共产党成立 101 周年交响音乐会、2022

年北京冬奥会及冬残奥会开闭幕式演出、第十三

届中国艺术节演出等活动。2022 年，公司完成演

出 260 多场，其中公益性演出 40 多场，获得良好

的社会效益与经济效益。

北京歌华传媒集团有限责任公司

北京歌华传媒集团有限责任公司秉承“文

化+科技+融合+创新”发展理念，坚定“数字化、

融合化、平台化”发展之路，深耕创意设计、文化

会展与活动、影视内容生产、户外媒体、文化设施

运营五大业务板块。

公司以《觉醒年代》《香山叶正红》《功勋》三

部影视精品献礼党的二十大；高水准完成“奋进

新时代”主题成就展 6 个展馆共 8700 平方米展区

的展陈设计布置和运维保障；圆满完成党的二十

大新闻中心记者工作区建设运行保障，确保二十

大新闻宣传工作顺畅高效。同时，公司运用 5G、

4K/8K 等多种技术推进所属户外媒体平台智能

化升级和高清化改造，全方位持续开展党的二十

大主题宣传，转播大会盛况，开设专题专栏，日均

覆盖 1000 万人次、曝光量超 2400 万。

公司还高水准完成北京冬奥会、冬残奥会开

闭幕式请柬票证和观众服务包的设计制作、冬奥

会主媒体中心文创示范店建设运营、新闻中心筹

备和驻地保障、75 家冬奥会接待酒店境外卫星

电视技术保障和主题户外宣传等配套任务。

咪咕文化科技有限公司

咪咕文化科技有限公司是中国移动面向移

动互联网领域设立、负责数字内容运营的专业公

司，致力于通过文化+科技，满足人民群众的美

好生活需要。

作为国有文化企业，公司积极发挥国家队、

主力军作用，圆满实现北京冬奥会运营“破圈”出

彩，助力“带动三亿人参与冰雪运动”；全力做好

党的二十大直播、庆祝中国共产主义青年团成立

100 周年大会、全民阅读大会等重大保障任务。

2022 年，公司赛事运营超过 8000 场，赛事直

播总时长超过 1.6 万小时，赛事内容涵盖奥运会、

世界杯、欧洲杯、亚运会等全球顶级赛事。同时，

公司致力于推动传统文化与现代科技的多元融

合，携手中国国家京剧院以 5G+4K 云演播全新

模式打造“最美中国戏”，成立中国传统文化咪咕

研究院，以科技弘扬传统文化。

北京工美集团有限责任公司

北京工美集团有限责任公司始终坚持以工

艺美术为主业，致力于传承和弘扬中华民族工艺

美术文化，尤其是以“燕京八绝”为代表的“京作”

宫廷技艺。

公司是北京冬奥组委官方授权的特许商品

生产商与零售商。2018 年至 2022 年，公司自主

研发并上市冬奥会特许商品 244 款，经营冬奥会

特许商品全部 15 个品类 5000 余种款式；在全国

范围内开设 32 个冬奥会特许商品零售店、134 个

冬奥会特许商品专柜。公司设计制作了冬奥会、

冬残奥会表彰奖牌、证书、光荣花等，完成冬奥志

愿者纪念章的设计制作。

公司旗下北京工艺美术博物馆作为专业性

美术博物馆，常年免费对外开放。同时，公司积

极推动大师工作室建设，拥有国家级技能大师工

作室 3 个、北京市技能大师工作室 6 个、个人创新

工作室 7 个。

吉林出版集团股份有限公司

吉林出版集团股份有限公司成立于 2004 年，

是吉林省出版发行行业重点国有企业。公司始

终坚持正确的政治方向和出版导向，围绕中心、

服务大局，做强主业、创新发展，落实文化“走出

去”战略，近百种图书版权输出到 10 多个国家和

地区。

2022 年，公司向社会各界捐赠图书、物资、扶

贫资金等 100 多万元；开展“吉林阅读季”“我的

书屋我的梦”等主题活动 200 余场次。

在 2022 年疫情期间，公司发挥宣传阵地优

势，发表报道疫情防控文章 350 多篇，征集抗疫

漫画作品百余幅；编撰《新冠肺炎防治科普手册》

电子书，被 82 家媒体转载，全平台阅读量达 100

多万。

上海电影（集团）有限公司

2022 年，上海电影（集团）有限公司紧紧围绕

“精品内容、大 IP 开发、数字化转型”三大核心战

略，加快推动企业经营的整体复苏和创新转型

发展。

公司始终坚持“为人民而创作、为时代而创

作”，把创作精品内容放在首位。公司作为第一

出品方完成了主旋律电影《望道》的拍摄，影片

被 列 入 上 海 市 重 点 文 艺 创 作 项 目 名 录 。 2022

年，公司共出品、参与出品 5 部电影、2 部动画、

1 部网络电影、7 部网剧，完成像音像工程 10 部

剧目录制，译制电影 11 部。

公司还加大力度推动产业创新。一方面，全

面推进“新兴产业计划”，加快布局新赛道，电

影+、博物馆+、展陈+、物业+等一批创新业务逐

步形成。另一方面，聚焦大 IP 开发战略，构建了

以上影元公司为主引擎平台，以上海影城焕新工

程和上海影视乐园升级扩容作为两翼的大 IP 开

发“一体两翼”格局，进一步释放 IP 市场能量和

文化价值。

上海阅文信息技术有限公司

上海阅文信息技术有限公司是阅文集团注

册在上海的核心业务旗舰企业。2022 年，公司进

一步完善优质内容生态建设、狠抓精品产出；聚

焦以 IP 为核心的关键业务和长期目标，继续大

力推进 IP 可视化，通过影视、动画、漫画等多形

态改编，扩大 IP 影响力，释放 IP 价值。在发挥正

向价值、激活创作生态、加速 IP 全链路发展等方

面实现质的突破。

同时，公司坚持践行社会责任，积极传播正

能量，大力弘扬社会主义核心价值观，坚持党建

引领、守正创新，讲好中国故事，引领网文出海，

实现社会效益和经济效益双丰收。

未来，公司将继续传播社会主义核心价值

观，加大版权保护力度，打造文化产业 IP 生态

链，激发创作队伍高质量创新驱动力。

江苏新华报业传媒集团有限公司

2022 年，江苏新华报业传媒集团有限公司锚

定高质量发展目标，以优质内容壮大主流舆论，

以媒体深度融合扩大主流阵地，以跨界多元提升

经营质效，取得社会效益和经济效益双丰收，现

代新型主流媒体集团建设迈出坚实步伐。

公司重大主题报道精品迭出，全媒体矩阵

影响力不断扩大，《新华日报》日发行量突破 53

万份，“交汇点新闻”“紫牛新闻”“新江苏”客户

端 下 载 用 户 数 分 别 突 破 3500 万 、2500 万 和

1800 万。

实施跨界多元深耕战略，公司聚力打造“传

媒+”泛媒体产业圈、“传媒板块+投资板块”双轮

驱动发展格局。

江苏卓易信息科技股份有限公司

江 苏 卓 易 信 息 科 技 股 份 有 限 公 司 成 立 于

2008 年，是国家重点软件企业、国家高新技术企

业。公司主要以拥有自主知识产权的云计算设

备核心固件（BIOS、BMC）技术与云平台技术为

依托，开展软件、固件开发与技术服务，同时为文

化企业的管理、运营、发展提供科技产品服务

支撑。

2022 年，依托长期积累的品牌、团队、产品、

技术等综合优势，公司积极进行技术创新和商业

模式创新，进一步提升核心竞争力，积极培育和

拓展文化产业、信创工程、大数据、云服务等新技

术、新业务，为实现公司经营业绩的持续稳健发

展提供了有效支撑。

公司推出紫砂元宇宙 APP，通过元宇宙技

术对紫砂文脉进行科技数字化展现，用户可以

身临其境地感受紫砂文化的发展历史，体验紫

砂非遗制作全过程，同时可以在线上逛展、社

交、购物等，实现“线上活动不打烊，文化服务云

中享”。

宋城演艺发展股份有限公司

宋城演艺发展股份有限公司打造高品质演

艺作品，营造新奇特的景区和度假体验，取得行

业领先的经营成果。

公司不断推进内容优化和升级，创造出一

部部讴歌党、讴歌祖国、讴歌人民、讴歌英雄的

精品力作。2022 年，各地“千古情”系列演出升

级，章节立意、情感表达和观演体验都有了质的

飞跃，以“千古情”系列为王牌、多剧目多节目并

存的内容矩阵充分满足了不同游客群体的多样

化需求。

通过数字化升级深挖管理效能，公司以技术

创新驱动应用创新，规范和提升管理效能。经过

持续调整改革，管理层级有效压缩，运营效率不

断提升，组织架构和管理流程得到系统性优化。

总部以“中央厨房”式垂直管理纵向到底，发挥集

团化作战优势；各项目公司形成“四部一团”核心

管理架构，有效提升管理效率、培养骨干人才；企

业信息系统整合贯通，推动内外部数据无缝对

接、积累沉淀，为公司的业务管控、数据建模和辅

助决策等提供了抓手。

浙江大丰实业股份有限公司

作为我国文化装备领域的领军企业，浙江大

丰实业股份有限公司以提供文体旅全产业链服

务为目标，为文化、体育、旅游智能场馆及泛文体

旅综合体提供策划、创意、智造、投资、运营一站

式整体解决方案。近年来，公司致力于文化装备

科技创新，参与制定 17 项国家及行业标准，累计

获得专利 1000 余项，其中 2022 年度新获专利授

权 76 项。

2022 年，公司坚持以文体旅核心科技产品集

成供应为中心，重点做好“三个依托”实现高质量

发展：依托产品技术和建设交付能力，高标准建

设城市泛文体旅场馆，保障现代化公共文化服务

体系构建；依托文体旅业态融合发展的专业经

验，为全面提升城市形象品质推进重大文化项目

实施提供智力支持；依托全链条服务能力，打通

内容和载体、供给和需求之间的连接，活化城市

各类资源实现业态融合共生。

未来，公司将以“文化和科技融合”为导向，

以文铸魂、以文化人、以文塑韵、以文兴业，以技

术创新为核心，引领文体旅产业提质升级。

江西文化演艺发展集团有限
责任公司

江西文化演艺发展集团有限责任公司始终

把社会效益放在首位，实现社会效益和经济效益

双丰收。

公司深耕演艺主业，坚持以人民为中心的创

作导向，围绕“争大奖、走市场、推驻演、强定制”，

深入推进舞台艺术创作，创排歌剧《八一起义》和

交响乐《江西组曲》，打磨京剧《杨门女将》、话剧

《海昏侯传奇》等 20 部精品剧目。

公司积极开展文化惠民活动，满足人民文化

需求，2022 年共演出 730 余场，承担公益性演出

520 余场，开展戏曲进校园活动约 320 课时。

景德镇陶文旅控股集团有限公司

景 德 镇 陶 文 旅 控 股 集 团 有 限 公 司 是 以 文

化旅游产业为主要发展方向的大型国有企业，

打造了以千年陶瓷文化为基底的陶阳里御窑

景区和以百年工业遗产为核心的陶溪川文创

街区。

2022 年，公司全面启动了以御窑厂为核心的

陶阳里御窑景区创建国家 5A 级旅游景区工作，

同时，推进陶溪川三期、四期建设，二期陶机厂项

目 15.4 万平方米空间全面投入运营。

陶溪川聚集了来自全国各地乃至海外的青

年艺术家、设计师、手艺人和大学生创客。2022

年，公司全新打造设计师集市，大力实施“景漂工

匠”劳务品牌提升项目。一年来，陶溪川“景漂”

创客从 1.7 万名增长到 2 万余名，新增版权登记

8012 件。陶溪川直播基地入选江西省第一批数

字经济集聚区。

青岛城市传媒股份有限公司

2022 年，青岛城市传媒股份有限公司打造出

版、发行、传媒、空间等多元业态相互赋能的“城

市出版模式”，实现了生产经营全面提升。

公司把做好政治理论读物发行作为切入点，

推进重点读物发行取得新突破；发挥重大项目的

产业引领和带动作用，十几个项目入选国家级规

划和产业项目库。

同时，公司发挥主阵地主渠道作用，大力推

进全民阅读，打造立体式、沉浸式、高品质的文

化服务业态。重点建设综合文化体验中心、社

区文化服务网点，打造新型阅读空间服务体系，

2022 年新建约 80 处全民阅读设施智慧书亭、社

区书屋，举办了青岛市全民阅读大会等 100 多

场文化活动。公司还大力实施创新驱动发展战

略，与国内一线公司合作共建国家虚拟现实创

新中心（青岛）。

武汉理工数字传播工程有限公司

武汉理工数字传播工程有限公司由武汉理

工大学、电子工业出版社、中国地图出版社、外语

教育与研究出版社、长江出版传媒股份有限公司

以及核心研发团队共同发起设立。公司全力推

进传统出版行业数字化转型升级，守正创新、锐

意进取，助力出版融合高质量发展。

公司坚持围绕国家战略，以纸质图书为核

心，整合各领域、多类型的知识资源，建立起结构

科学、层次清晰、覆盖全面、高度关联的分布式知

识库群，构建知识服务创新体系。公司积极打造

我国出版数据及出版基础信息的共享存贮、集中

交换和综合服务的重要信息基础设施，创新开发

的 RAYS 出版融合平台拥有自主知识产权，为传

统出版单位提供数字化转型及出版融合的解决

方案。截至目前，该平台服务国内的 200 多家出

版单位。

奥飞娱乐股份有限公司

奥飞娱乐股份有限公司经过近 30 年发展，

已成为集动画、授权、媒体、玩具、婴童、潮玩、主

题 商 业 等 业 务 于 一 体 的“IP + 全 产 业 链 ”运 营

平台。

公司坚持以内容为王，严格按照国际标准制

作打造全球爆款动漫。例如，以电影的质量标准

打造超级飞侠电视动画片，单集制作成本超百万

元，是同类型作品的 3 倍以上。目前，该动画已

在 80 多个国家和地区播出。

在内容创意、消费品研发、形象授权、发行网

络、销售网络、分支机构等方面，公司进行全方位

的国际化战略布局，并在国外建立创意设计中心

和营销中心，引入行业高端人才，推动消费品创

意水平与国际接轨。截至 2022 年年底，公司动

画发行网络已覆盖超过 130 个国家和地区，衍生

品营销网络进一步扩大，与一些线上线下零售巨

头达成合作。

华 强 方 特 文 化 科 技 集 团 股 份
有限公司

华强方特文化科技集团股份有限公司坚持

文化和科技融合，拥有 2800 多项知识产权，参与

10 多项文旅领域国标的起草和修订。

公司是主题公园全产业链运营商，创新开

发了 10 余个品牌、30 多座主题公园。结合爱国

主义教育，相继在赣州、宁波、淮安等地打造高

科技红色文化主题公园“方特东方欲晓”，创设

红色文化沉浸式体验场景，接待游客超 530 万

人次。

公司高水平制作影视动漫精品，推出一批传

播正能量的动画产品。同时，公司持续发力影视

作品出口，动漫作品被译制成百余个语种出口

130 多个国家和地区。

域上和美文化旅游股份有限公司

作为西藏自治区文化骨干企业，域上和美文

化旅游股份有限公司在文化主业经营上坚持铸

牢中华民族共同体意识、传承弘扬中华优秀传统

文化，坚持把社会效益放在首位、实现社会效益

和经济效益相统一的经营理念，品牌影响力不断

增强。

截至 2022 年年底，公司投资运营的《文成公

主》大型史诗剧已完成 1600 余场演出，累计带动

近万人就业。2022 年，公司积极保障《文成公主》

演出，既提振了文化旅游市场信心，又有效稳定

了就业。

读者出版集团有限公司

读者出版集团有限公司在坚守主业基础上，

推动经营多元化，为人民提供更多优秀精神文化

产品，努力实现社会效益和经济效益双丰收，取

得显著成绩。

2022 年，公司出版图书 3200 多种，重印率

52.3%，出书总印数同比增长 7.40%，出书总码洋

同比增长 32.65%，图书出版从数量规模型向质量

效益型转变。

公司打造了敦煌学与丝绸之路研究数据库

“敦煌书坊”，高质量完成文溯阁《四库全书》数字

化影印项目。“读者”微信公众号订阅粉丝数 700

多万，“读者”学习强国号订阅数超 4700 万。

同时，公司健全完善有文化特色的现代企

业 制 度 ，制 定 修 订《出 版 导 向 管 理 办 法》等 69

项制度，坚持用制度管人管事；推进薪酬绩效

管理改革，激发员工创新创造活力；加快混合

所有制改革，成立甘肃读者盛大印刷有限责任

公司。


