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贸易年均增长 8.1%，双向投资规模近 200亿美元

中国和中东欧国家经贸合作日趋紧密
本报北京 5 月 5 日讯（记者冯其予）第

三届中国—中东欧国家博览会暨国际消费

品博览会将于 5 月 16 日至 20 日在浙江省

宁波市举行。在国新办 5 日举行的新闻发

布会上，商务部副部长李飞表示，本届博览

会是疫情防控平稳转段后，我国举办的首

场面向中东欧地区的国家级展会。办好本

届博览会，对深化中国和中东欧国家经贸

合作具有重要意义。

近年来，中国和中东欧国家经贸合作

取 得 了 积 极 进 展 ，双 方 贸 易 持 续 增 长 。

2012 年以来，中国与中东欧国家贸易年均

增长 8.1%，中国自中东欧国家进口年均增

长 9.2%。今年一季度，双方贸易额达 333亿

美元，同比增长 1.6%，开局总体平稳向好。

双方投资合作日趋紧密。截至目前，

中国同中东欧国家双向投资规模已接近

200 亿美元。今年一季度，中国对中东欧

国家全行业直接投资同比大幅增长 148%，

中国企业赴中东欧地区投资意愿强烈，

投资领域涉及汽车零部件、家电、医

药、物流等。

基 础 设 施 项 目 稳 步 实 施 。

去年，中国企业在

中东欧国家签署工程承包合同达 93.6 亿美

元。2022 年 7 月，黑山南北高速公路优先

段、克罗地亚佩列沙茨大桥先后通车，匈塞

铁路稳步推进，交通、能源等基础设施在建

项目进展顺利，成为中国与中东欧国家合

作的亮点。

互联互通发展迅速。中欧班列蓬勃发

展，去年全年开行 1.6 万列，同比增长 9%，

南向通道成功开通，提供了对欧运输新方

案。波兰、匈牙利、斯洛伐克等国成为中欧

班列重要通道和目的地。中欧陆海快线建

设积极推进，希腊比雷埃夫斯港吞吐量居

地中海港口前列，中国与波兰、斯洛文尼

亚、克罗地亚等国港口物流合作日益密切。

据了解，作为深化中国—中东欧经贸

合作的重要桥梁和纽带，第三届中国—中

东 欧 国 家 博 览 会 以“ 深

化务实合

作 携手共向未来”为主题，同期还将举办

第 24 届中国浙江投资贸易洽谈会。本次

博览会由匈牙利担任主宾国，江苏省担任

主题省。

“首次启用新展馆，首次采用专业展

形式布展，首次开设服务贸易展区。”浙江

省副省长卢山总结本届博览会 3 个特点

时 表 示 。 此 外 ，本 届 博 览 会 设 立 了 中 东

欧展、国际消费品展和中东欧商品常年展

3 个展区，展览面积达 22 万平方米。据统

计，本届博览会的参展商约 3000 家，比第

二届增长 30%。中东欧展采购商目前已

注册 2030 家，预计本届参会人数将突破

10 万人。

宁波市市长汤飞帆表示，近年来，宁波

以中国—中东欧国家博览会作为支点，打

造 完 善 高 效 的 中 东 欧 商 品 进 口 主 平 台 。

2022 年，宁波自中东欧进口额达 112 亿元，

同比增长 47.5%。

扩大中东欧优质商品进入中国市场、

办好常年展的同时，宁波将常态化举办“云

甬中东欧”系列活动，通过云上展、云直播，

打破时空限制，促进精准匹配。“这个平台

上线时间不长，但已经注册了中东欧国家

的供应商数量超过 1000 家，国内采购商数

量超过 5000 家，举办了贸易促进活动近百

场。”汤飞帆介绍，下一步将积极做大跨境

电商，运营好中东欧商品进口独立站，并优

化产、销、关、仓、运等配套服务，让消费者

更便利地购买优质的中东欧商品。

天舟五号货运飞船顺利撤离空间站组合体
本报北京 5 月 5 日讯（记者常理）从中

国载人航天工程办公室获悉，北京时间 5月

5 日 15 时 26 分，天舟五号货运飞船顺利撤

离空间站组合体，转入独立飞行阶段。

天舟五号货运飞船于去年 11 月 12 日

在文昌航天发射场发射入轨，装载了神舟

十五号 3 名航天员 6 个月的在轨驻留消耗

品、推进剂、应用实（试）验装置等物资，还

搭载了“澳门学生科普卫星一号”立方星、

空间氢氧燃料电池、空间高能粒子探测载

荷等试验项目。

后续，天舟五号货运飞船将在神舟十

五号载人飞船撤离空间站组合体后，绕飞

并对接于空间站节点舱前向端口。

网剧不能靠

﹃
迎合

﹄
突围

这个“五一”假期，有人出门逛景点，

有人排队吃烧烤，也有人追剧上瘾。近

日，网剧《漫长的季节》掀起观剧热潮。在

假日旅游和电影市场火热升温的背景下，

一部网剧获得高度关注，为网络文化消费

带来有益启示。

在年产量上千部的网剧时代，一部剧

能够顺利与观众见面已属不易，怎样才能

在激烈竞争中突出重围？有人认为，网剧

的关键是要有“网感”，要对市场、年轻人

的思维和欣赏习惯敏锐跟踪，不断适应。

网 剧 如 果 抓 住 了“ 网 感 ”，也 就 不 难 成

功了。

但是，《漫长的季节》偏偏不走老路，

不进套路。数据显示，现在有 76%的年

轻人在追剧时会使用倍速功能，一天看

完一部电视剧已经成为常态。为适应年

轻人的追剧习惯，一些网剧追求节奏明

快，短小精悍。《漫长的季节》却反其道而

行之，以缓慢的节奏铺展横跨 20 年的故

事，但导演并没有用平铺直叙的方式，而

是 通 过 精 妙 叙 事 打 开 层 层 叠 叠 的 悬 念

“包袱”，牢牢抓住观众情绪。很多观众

表示：“舍不得快进，每一个细节都不想

错过。”

这两年，网剧市场还流传着一条潜

规则：“得女性观众者得天下”。一段时

间以来，同质化的“她剧集”大行其道，

流 量 和 粉 丝 成 为 影 视 从 业 者 挖 掘 市 场

商机的关键要素。但这些元素在《漫长

的季节》中统统没有。有的是演员的走

心 演 出 ，每 集 精 心 制 作 的 专 属 片 尾 曲 ，

叙 事 、影 像 和 技 术 的 各 种 创 新 ，令 观 众

既惊喜又感动。不主动迎合市场，结果

怎样呢？《漫长的季节》播出后，豆瓣评

分 一 路 涨 到 9.5 分 ，刷 新 了 国 产 网 剧 新

高度。什么才是真正的爆款密码？观众已经用真实评价给出了

响亮回答。

从《人世间》到《狂飙》，电视剧市场每年爆款的风向标各不相

同，大数据也许可以帮助我们分析今年哪类题材更受欢迎，但如果

一阵风似的追逐爆款题材，虽然迎合了市场，却可能限制创作视

野。《漫长的季节》以生活悬疑展现大时代下小人物的命运，充分体

现了网剧题材涉猎更开阔、拍摄角度更新奇的特点。也启示电视

剧市场内容供给应该更多样，各类题材百花齐放，才能赢得市场和

受众。

前些年，网剧就像一个没有辨别能力的“家长”，“孩子”想吃什

么就给什么，过度迎合年轻观众喜好，结果生产出很多鸡肋作品，

失去了口碑和人心。近年来，长视频平台纷纷通过剧场化运营探

索爆款密码。内容始终是各剧场进行布局的核心与依托，“观众需

求百变，但是对有思想、高品质的内容需

求永远不会变”已经成为网剧高质量发展

的共识。

如 今 ，线 上 文 化 娱 乐 消 费 已 成 为 主

流。如何让人们愿意为文化体验付费？

视频平台的下一部爆款在哪里？这些答

案光靠“迎合”是不会令观众满意的。影

视行业只有沉下心来，凝心聚力深耕内容

建设，才能实现经济效益和社会效益双

丰收。

长江干线全面
恢复双向通航

本 报 武 汉 5 月 5 日 讯
（记者柳洁、董庆森）随着长

江沿线近日降雨增多和上游

来水增加，航道通航条件持

续改善，长江海事局决定 5日

上午 8 时起解除长江中游七

弓岭水道、嘉鱼水道单向通

航交通管制，标志着长江干

线全面恢复双向通航。

单向通航管控期间，长

江 海 事 部 门 实 施 上 下 游 联

动，同向放行上下水船舶，推

进 落 实 分 段 分 区 锚 泊 等 措

施，有力保障了船舶航行安

全和重点物资的有序运输。

图为长江岳阳段。

杜 勋摄（中经视觉）

第133届广交会出口成交好于预期
展现我国外贸韧性和活力

本报广州 5 月 5 日讯（记者郑杨）第

133 届广交会线下展 5 日在广州落幕。广

交会新闻发言人、中国对外贸易中心副主

任徐兵介绍，本届广交会出口成交好于预

期，现场出口成交 216.9 亿美元；在常态化

运营线上平台，4 月 15 日至 5 月 4 日线上出

口成交 34.2 亿美元。本届广交会实现了

“高效、安全、数字、绿色”的目标，为促进外

贸稳规模优结构、推动全方位对外开放、服

务构建新发展格局作出了积极贡献。

据介绍，本届广交会线下参会的境外

采购商超 12 万人，线上参会境外采购商超

39 万人。参展企业累计上传展品 307 万

件，其中，新产品超 80 万件，智能产品约 13

万件，绿色低碳产品约 50 万件，自主知识

产权产品超 26 万件。新产品、新技术、新

工艺首次展示，高端化、智能化、定制化、品

牌化和绿色低碳产品纷纷亮相，受到全球

采购商青睐，凸显中国制造正不断向全球

价值链中高端迈进，展现了中国外贸的韧

性和活力。

本届广交会共有来自 40 个国家和地

区的 508 家企业参加进口展，众多行业标

杆和国际知名品牌企业集中展示高端智

能、绿 色 低 碳 和 适 合 中 国 市 场 需 求 的 产

品。境外参展企业表示，广交会进口展为

他们进军潜力巨大的中国市场搭建了快速

通道，也帮助他们结识了大批全球采购商，

为拓展更广阔的市场带来了新机遇。

为提升贸易对接成效，本届广交会共

举办 52场“贸易之桥”全球贸易推广系列活

动、8 场“好宝、好妮探广交”展示活动、3 场

省市主题专场对接活动、2 场双循环贸易

促进活动，来自 67 个国家和地区的境外工

商 机 构 、采 购 商 、供 应 商 等 3000 多 人 参

加。本届广交会还举办了 19 场贸易推广

活动、7 场时尚秀，为供采双方牵线搭桥，

推动多个项目成功签约。

徐 兵 表 示 ，本 届 广 交 会 线 下 展 闭 幕

后，线上平台将继续开放，除展商连线、预

约 洽 谈 功 能 外 ，其 余 功 能 全 年 常 态 化 运

营。广交会还将适时组织系列贸易对接

活动，帮助境内外客商足不出户开展经贸

往来。

银川多渠道扩大文旅消费本报银川 5 月 5 日讯（记
者拓兆兵）宁夏银川市各景区

“ 五 一 ”期 间 迎 来 了 客 流 高

峰。今年以来，银川加快文旅

产业融合发展步伐，着力从基

础设施提升、主动出击市场、

创新营销方式等方面多举措

扩 大 消 费 需 求 ，促 进 市 场

回暖。

通过挖掘历史文化和湿

地自然资源，银川文旅集团

大 力 推 进 传 统 景 区 转 型 升

级，助推西夏陵、贺兰山岩画

开 展 5A 级 景 区 创 建 和 鸣 翠

湖规划提升精品景区打造，

黄 河 外 滩 实 施 湿 地 生 态 修

复，军博园环境整治等一系

列举措，夯实基础配套设施，

完善景区服务功能。截至 4月

中旬，银川文旅集团旗下景

区 及 会 展 中 心 共 接 待 游 客

52.91 万人次，旅游收入及接

待人次比 2019 年同期涨幅明

显。从冬季贺兰山岩画冰峰

节、春季鸣翠湖开湖节和稻

草人大地艺术节、览山打卡、

军博园相亲联谊会等主题活

动，到会展中心赴上海、深圳

等地办展，春季车展、家博会

等纷纷亮相，创新活动载体

聚集人气和释放活力的成果

得以显现。

银川文旅集团以“五育教育”和“自然

风光+非遗技艺+知识科普+学习实践+

旅游”融合方式为抓手，推出“岩画印记”

“西夏文木活字印刷体验”“鸣翠踩踏水车

体验”“外滩植树”“军博不畏

险阻走向深蓝”等特色研学

课程，从宁夏本地向区外辐

射，全力拓展旅游客源市场，

做 精 做 响 研 学 旅 游 主 打

品牌。

银川积极组织所属景区

参与区市文旅部门赴周边市

场推介推广，密切与区内外

旅行社合作，纳入产品线路，

联合电视、网络等媒体开展

直播抽奖、文创售卖等活动，

打造“行走山水湿地 爱尚文

旅银川”品牌宣传及“春游”

“夏赏”“秋染”“冬趣”系列主

题 ，陆 续 推 出 门 票 减 免 、折

扣、套票、“一卡通”等优惠活

动，从变装营销、景区负责人

走进直播间，到旅游推荐官

在各种展会促销，不断集聚

旅游人气。举办“与银相约·

打 卡 You 你 ”银 川 文 旅 集 团

包头专场推介活动，让游客

充分感受风土人情和诗画山

水 ，努 力 扩 大 文 化 和 旅 游

消费。

银川文旅集团还在人才

培养和游客服务上下功夫，

不断加强内部管理，提升景

区和会展品质服务。在各景

区推出“专家型讲解”和“金

钥 匙 服 务 ”，从 园 区 环 境 整

治、绿化品质提升、厕所卫生细节，到现场

互动讲解、深入校园进行研学课程推广，

一系列举措有效推动“门票经济”向全域

旅游转变。

一版编辑 包元凯 秦 悦 二版编辑 赵心仪 江 蓝
三版编辑 雷雨田 郎竞宁 美 编 夏 祎

西藏“双招双引”凝聚发展动能
本报拉萨 5 月 5 日讯（记者代玲）

今年以来，西藏牢牢把握服务和融入

新发展格局的要求，坚持“招商引资”

和“招才引智”双轮驱动，努力创建高

原经济高质量发展先行区。

西藏把招商引资作为做好经济

工作的重中之重，作为高质量发展的

“一号工程”来抓，力争完成招商引资

到位资金 500 亿元以上。4 月初，西

藏召开全区优化营商环境暨招商引

资工作会议。西藏自治区党委书记

王君正表示，西藏各级各部门要发挥

主观能动性，立足实际、勇于创新，解

决好招什么商、拿什么招商、用什么

方式招商的问题，积极主动抓好招商

引资工作，确保招得来商、落得了地、

形得成生产力，以有效投资形成有效

供给，拉动有效需求，形成经济增量，

确保经济当前有活力、未来有潜力。

西藏充分发挥援藏省市和援藏

干部优势，强化援藏招商。在湖南省

株洲市历届援藏干部的努力下，西藏

山南市扎囊县引进了资质优良、国内

先进的涉农科技企业，在雅鲁藏布江

北岸的戈壁荒滩上发展起了绿色蔬

菜产业、现代设施农业。

今年，扎囊县第十批援藏工作组

围绕现代农业、民族手工业、旅游业

等重点产业筹划开展招商引资。扎

囊援藏工作组组长、常务副书记、常

务副县长覃志名表示，扎囊县不断优

化营商环境，全力解决工作中的难

点、堵点，努力为经营主体提供优质

服务，“我们采取清单化管理，明确每

一项工作的具体责任人、责任部门、

责任领导，推动项目落地落实”。

今年以来，西藏各级各部门围绕

重点产业、重点领域，以主动举办产

业推介会、组团参加区外推介活动等

方式，赴北京、上海、深圳等地开展招

商引资和推介洽谈工作，全面掀起招

商引资热潮。

在招商引资的同时，西藏还加强

招才引智工作，大力引进高层次人才，

持续优化人才生态、加速人才聚集。

西藏自治区党委常委、组织部部长赖

蛟表示，西藏坚持人才引领发展的战

略地位，全力实施人才强区战略。创

新开展“育、引、用、

留”四大工程，制定

《关于加强和改进

新时代西藏人才工

作的若干措施（试

行）》，提出了“珠峰

英才”计划等 19 项

具体举措，着力构

建有利于人才脱颖

而出的体制机制。

4 月，西藏分别在北京和上海举

办了“英才汇聚·志向高原”招才引智

政策推介活动，宣传招才引智政策，

围绕高原生态、地质、医药、农牧、高

新数字、清洁能源、教育等重点领域

和重点产业，推介人才引进和技术合

作需求。西藏自治区党委组织部人

才工作处处长王兵介绍，下一步，西

藏还计划赴深圳、成都等地开展招才

引智政策推介活动，并将根据产业发

展、人才队伍建设实际需要，动态发

布人才引进和技术合作（揭榜挂帅）

需求，积极促进区内外人才交流合

作，为西藏高质量发展提供人才和智

力支撑。


