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第三届中国国际消费品博览会汇聚国内外展商——

涌 动 消 费 新 热 潮涌 动 消 费 新 热 潮
本报记者本报记者 王王 伟伟

4 月 10 日至 15 日，第三届中国国际消

费品博览会在海南国际会展中心拉开帷幕，

来自 65 个国家和地区的超过 3300 个消费品

牌闪亮登场。本次展会展览总面积达 12 万

平方米，接待各类采购商和专业观众超过

5 万人、进场观众超过 30 万人次。

商务部副部长盛秋平表示，作为疫情防

控平稳转段后我国举办的首场重大国际性

展会，本届消博会的举办有利于进一步优化

消费供给、提振消费信心，推进高水平对外

开放，与世界共享中国大市场机遇，为全球

经济复苏提供动力。

知名企业参会

300 多个品牌的 1000 余款产品首发首

秀、近 30 家世界 500 强或行业头部企业的

CEO 线下参会⋯⋯数字折射出本届消博会

的火热。与前两届相比，本届消博会部分细

分行业的龙头企业更加集聚，涌现了大众汽

车、雨果博斯等一批“新面孔”。

消博会现场，“新面孔”们带来了“见面

礼”。德国卡赫的全球首发新品——多功

能蒸汽清洁机 SC 5 Deluxe 和无线多功能

清洗机 OC 3 Foldable，吸引了不少客商跃

跃欲试；大众汽车集团（中国）携旗下保时

捷、宾利、兰博基尼和杜卡迪品牌的 11 款明

星车型在展馆内一字排开，引人瞩目；雨果

博斯携旗下两大支柱品牌 BOSS 和 HUGO

同时亮相，向消费者展示焕然一新的品牌

形象。

“消博会为各参与国扩大贸易、加强合

作和促进发展提供了重要平台，也是包括大

众汽车集团在内的跨国企业在中国寻求更

多发展机遇的绝佳平台。”大众汽车乘用车

品牌中国 CEO、大众汽车集团（中国）集团

销售负责人孟侠表示。

“逛在消博会·购在新海港”“首款零关

税 房 车 德 国 HOBBY（豪 彼）‘ 开 上 ’消 博

会”，近年来，随着海南自贸港政策的落地生

根，离岛免税、“零关税”等元素成为消博会

一大亮点。

护 肤 展 示 、SPA 沉 浸 体 验 、酒 水 光

影⋯⋯此次消博会，海南省发展控股有限公

司携旗下的全球精品（海口）免税城有限公司

带现场消费者沉浸式体验免税消费服务。

海南控股党委书记、董事长周军平告诉

记者：“下一步，公司将继续开拓会员购、跨

境购等多元销售渠道，同时利用集团优势及

资源整合能力，拓展免税版图。希望通过消

博会这一平台，与全球更多的品牌商进行对

接，真正实现‘买全球、卖全球’。”

作为此次消博会的主宾国，意大利带

来 的 147 个 参 展 品 牌 一 展 浓 郁 的 意 式 风

情。中国意大利商会会长保罗·巴颂尼表

示：“对意大利企业而言，中国是非常重要

的市场。当前，追寻高质量产品正在成为

中国的新消费趋势，此次意大利在消博会

上参展的每一个品牌背后都蕴含着艺术、

文化和品质的概念。”

消博会期间，各类采购商和专业观众也

在 会 场 内 寻 找 各 种 合 作 新 机 遇 。 在 广 州

K11 购物艺术中心的展台前，海南商免科技

有限公司市场经理陈敏正在与工作人员热

络洽谈。“之前与 K11 已经在线上洽谈多次

了，此次正好通过消博会进行线下的沟通，

后面还打算了解一下日本、韩国等展馆的展

品。”陈敏说。

商务部部长王文涛表示：“消博会汇聚

国内外展商、客商，展示全球的消费品，是连

接国内国际两个市场、两种资源的重要纽

带。中国拥有超大规模市场和内需潜力，通

过消博会，各国企业能够快速对接中国市

场，共享中国发展机遇，同时推动更多的中

国优质消费品走向市场。”

掀起“国潮热”

机器狗、AI 冰棍、美团自动配送车⋯⋯

一踏进消博会 8 号国货精品馆，一众国内消

费精品和老字号品牌让人目不暇接。

科大讯飞展台上，书法机器人正在书

写“金榜题名”“志在苍穹”等祝福语；新视

界展台上，现场客商正在为裸眼 3D 的奇妙

体验惊呼；华为新能源汽车、全屋智能等体

验区内，消费者正沉浸式感受全场景智慧

生活空间。

在展馆的另一头，传

统 老 字 号

展现着新的生机与活力。瓷都景德镇带来

的粉彩瓷、颜色釉瓷、玲珑瓷等创新产品在

灯光下闪耀着光晕。

“消博会是我们对接印度尼西亚、马来西

亚、菲律宾等 RCEP国家市场的重要平台，我

们可以通过这一平台推动传统陶瓷产品走出

去。”景德镇市商务局办公室主任江仲辉说。

此次消博会上，保利文化集团展区的牛、

猴、虎、猪 4件圆明园兽首铜像的仿制品吸引

许多观众驻足围观。除仿制的兽首铜像外，

《十面灵璧图卷》《欢腾的草原》等数件具有重

要文物回流价值、行业影响较大、市场价值较

高的文物和艺术品也一一亮相。

“通过消博会，希望更多的中外来宾和

观众关注文物回流工作。同时，借此机会探

索文物艺术品入境的各项程序，为接下来海

南国际文物艺术品交易中心的相关运营工

作奠定基础。”保利文化党委副书记、董事徐

碚说。

将传统文化和现代审美结合起来的“新

国潮”也成为消博会上一道亮丽的风景线：

泡泡玛特的“春和景明”系列盲盒、“国民奶

糖”大白兔变身“国潮兔”、国家级非物质文

化遗产渤海靺鞨绣插上科技的翅膀。

当前，越来越多“Z 世代”消费者开始关

注来自各领域的高品质国货，带动了不少国

货品牌“出圈”。来自海南大学的大一学生

赵 星 瑞 在 一 众 新 锐 国 潮 品 牌 的 展 台 间 流

连。“钟薛高的 DIY 雪糕、泡泡玛特的春季

新品盲盒都让我很心动，迫不及待想要推荐

给身边的朋友。”

健康消费火了

德国原装进口 HOBBY（豪彼）拖挂房

车、博柏利传统帐篷式展台、新材料碳纤维

自行车⋯⋯随着消费市场的迅速回暖，本届

消博会上健康消费的新趋势凸显。

“疫情过后，人们逐渐认识到运动和健

康的重要性，这给我们体育产业发展带来极

大的市场空间。”泰山体育董事长卞青峰说。

CT2020 场 地 自 行 车 、青 少 年 碳 纤 维

公路车 ROBIN KIDS、LIFE 系列休闲自行

车⋯⋯在泰山体育产业集团有限公司的展

台上，各式各样的创新骑行装备引发新一轮

消费热潮。

与 此 同 时 ，天 猫 国 际 也 加 入 了 这 一

“骑行热潮”，在展区内打造了城市“骑划”

概念。天猫国际数据显示，过去一年骑行

服、头盔、眼镜等骑行装备备受消费者喜

爱，销售额同比翻番，骑行类商品数量增

长了超 700%。

“骑行之外，陆冲、路亚、摩托车、攀岩等

小众运动也在兴起，正从专业圈层走向大众

消费。天猫国际持续引入这些户外潮流新

品牌、新产品，为消费者提供一站式便利化

购物体验。”天猫国际市场部负责人余欢

欢说。

随着当前生活节奏的加快，失眠等睡

眠 健 康 问 题 也 逐 渐 成 为 消 费 者 的“ 痛

点 ”。 上 海 艾 纳 诗 科 技 集 团 有 限 公 司 的

“深睡小屋”前，观展商洽谈氛围热烈。“针

对当前消费者对良好睡眠的需求，深睡小

屋致力于通过慢波睡眠机等高科技产品为

消费者提供物理性、非接触、无损伤的睡眠

解决方案。”深睡小屋健康事业部主任张文

杰介绍。

面对消费复苏回暖、多元化消费趋势涌

现的现状，中国（海南）改革发展研究院副院

长匡贤明表示，近年来，服务消费逐渐成为

消博会的一大特色，正为今后消费市场提供

更多的可能性，对推动国内消费转型升级具

有独特作用。

消博会汇聚国内外展商、客

商，展示全球的消费品，是连接国

内国际两个市场、两种资源的重要

纽带。中国拥有超大规模市场和

内需潜力，通过消博会，各国企业

能够快速对接中国市场，共享中国

发展机遇，同时推动更多的中国优

质消费品走向市场。

激发消费活力的宝贵契机

原

洋

一家跨国汽车贸易企业，参会不

到 3 天就签下超 3.2 亿元订单；一个连

续参展 3 年的中医药品牌，展台扩大

数 倍 依 旧 人 流 不 断 ； 由 于 收 获 颇

丰，不少参展企业直接选择落户海

南⋯⋯连日来，第三届中国国际消费

品博览会恰似海南火热的天气，在传

递消费市场复苏信号的同时释放出

强大的“磁吸力”，由此产生的溢出效

应远在 12 万平方米展馆之外。

参展商们这样描述参加消博会

的感受：“汇聚各方优质资源的平台”

“洞察消费趋势与机遇的渠道”“为品

牌扎根中国市场、持续以技术创新服

务消费者打开重要窗口”⋯⋯消博会

搭建了世界共享中国发展红利的桥

梁，折射出各国企业对中国市场前景

的一致判断与坚定认可。拥有 14 亿

多人口的中国大市场早已是世界消

费增长的重要力量。只有进入中国

才能成为“全球性选手”，正在变成越

来越多企业的共识。

消博会的意义，既是国际消费品

进入中国市场的绝佳商机，也能满足

国内消费提质升级的发展趋势，这是

双赢之举。作为疫情防控平稳转段

后的首场重大国际性展会，本届消博

会更突出的价值在于扩大优质供给，

激发消费潜力，提振消费信心。

眼下，国内消费市场春意渐浓。

1 月份至 2 月份，社会消费品零售总

额 由 降 转 增 ，3 月 份 CPI 仍 低 位 运

行。把恢复和扩大消费摆在优先位

置，就要抓住并用好消博会这一宝贵

契机，发挥会展产业链条长、行业关

联度高的优势，乘势激活市场，为我

国 乃 至 全 球 经 济 复 苏 注 入 更 多 动

力。这些天，海口不少大型商超、免

税店等开展主题促销，推出消博会专

场优惠，引来消费热潮。不断放大的会展效应正带动消费潜力加

速释放。

往更深层次看，当我国人均 GDP 达到 1.25 万美元，接近高收

入国家门槛后，消费提质升级就成为一个显著特征。人们对品质

化、多元化、个性化商品与服务的需求明显上升，服务消费扩容成

为大势所趋。透过消博会这扇窗，我们一览高品质生活的多彩图

景：用荷电粒子波改善睡眠、通过衣物监测儿童体温、能消毒的蒸

汽洗地机⋯⋯这些前沿科技、精心设计与极致功能带来的新奇感、

满足感，将使人们愿意为优质商品和服务埋单；引入新品后，更充

分的市场竞争也能倒逼创新，提升生产效率，让物更美、价更优，从

而拉动消费。

消博会八大展馆中，几乎有整整一个展馆用于服务消费展

示，其重要意义不言而喻。作为扩大消费的新引擎，服务消费

与 数 字 经 济 、绿 色 发 展 、人 口 结 构 变 化 等 紧 密 交 汇 ，是 更 易 于

“从 0 到 1”创造新需求的领域。目前，主要发达国家服务消费

占最终消费的比重在 74%左右，在这方面，我国还有很大提质

扩容空间。

今年的消博会即将落下帷幕，但会展效应仍将演绎。要把

6 天的会期拓展为 365 天的精彩，让会展上的“一见钟情”转变为消

费的“长久陪伴”，更好发挥消费对经济循环的牵引带动作用，与世

界人民共创更加美好的生活。

温暖的春天已经到来，各地的消费正

在加速复苏。在天津市河西区洞庭路，桂

发祥十八街麻花旗舰店内，前来选购商品

的人络绎不绝，精致的麻花点心、蜜饯零食

成为消费者首选。

“80后”消费者李红刚刚选购了果丹皮、

芝士薯条等小食品，“现在是踏春出游的好

时节，带上这些小包装的零食，大人孩子都

喜欢，吃起来特别方便”。60 多岁的王冬旭

带着小孙女一起来选购：“小孙女最爱吃绿

豆糕，我们老两口喜欢不太甜腻的零食。”

随着时代的发展，消费者的口味越来

越多样，传承百年的中华老字号们如何满

足这些舌尖上的需求？

上世纪初，天津海河西侧东楼村十八

街走出了桂发祥麻花老铺，如今桂发祥已

成为现代化综合型食品企业，麻花制作技

艺入选国家级非物质文化遗产代表性项目

名录，曾荣获首届中国特色旅游商品金奖、

首届中国金牌旅游小吃等称号。

天津桂发祥十八街麻花食品股份有限

公司品牌总监徐燕青说，大众的消费理念、

消费习惯在不断改变，食品生产企业应该

适应消费需求变化创新产品，桂发祥一直

坚持追求创新卓越的理念，以此传承百年

老字号品牌。

走进桂发祥十八街麻花天津南楼店，

不少消费者正在选购传统的大麻花、礼盒

麻花。山楂、黑芝麻、黑米、玉米等口味的

小麻花是新晋热门产品，它独立包装、小巧

精致，符合当代人的消费心理。

徐燕青说，如今的消费者都在追求高

品质生活，想吃得健康、口味多样。桂发祥

自主研发了国内第一条电脑程控麻花机械

生产线，实现了油温、操作、口感数字化控

制，同时成立了食品研发与检测中心，储备

了多项国家级发明专利产品。目前，桂发

祥已经推出了 100 多种不同原料、不同口

味、不同规格的精品麻花。桂发祥还将天

津特色小吃研发成方便食品，速食装的“嘎

巴菜”“茶汤”等天津风味系列方便食品，正

在源源不断推向市场。

目前，天津河西区拥有中华老字号、津

门老字号品牌 11 个，包括消费者耳熟能详

的桂发祥十八街麻花、鸿起顺、佟楼副食、

起士林等食品类企业品牌。

河西区鼓励老字号企业发展电子商

务，通过直播带货等方式拓宽线上销售渠

道；搭建区内企业联络平台，鼓励老字号企

业之间、老字号与各类 IP 之间合作开发新

产品。

在守正创新的大潮中，天津的老字号

们不断努力探索。线上粉丝过百万的津门

老字号祥禾饽饽铺将非物质文化遗产起酥

手艺传承了四代，如今与故宫合作，

制作个性化外形点心，将传统文化、中式

点心、现代样式结合，充满中国元素的国风

福桶成为年轻人喜爱的伴手礼。老字号正

兴德在 2022 年开通了抖音、快手、视频号

等新媒体平台账号，正兴德茶叶正在借力

新媒体电商闯市场⋯⋯

天津河西区商务局局长王英

介 绍 ，河 西 区 将 支 持 老 字 号 发

展与促消费相结合，设立了政

府 引 导 、商 户 让 利 、商 场 补

贴 、渠 道 配 资 的 促 消 费 四

级联动机制，累计发放 3

轮 共 计 1500 万 元 消 费

券 ，累 计 带 动 消 费 1.5

亿 元 ，既 支 持 了 老 字

号 发 展 ，还 加 速 了 消

费市场回暖。

津门老字号创出新花样
本报记者 商 瑞

在消博会展馆内，一名参观者在体验 VR 单车骑行。

本报记者 原 洋摄


