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跨境电商进口额强劲增长
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当前，我国进口市场规模持续增长。据商务部统

计，2022 年，消费品进口额达 1.93 万亿元，比 2012 年

增长 1 倍多，占进口总额比重达 11%；跨境电商进口

5600 亿元，比上年增长 4.9%，进口消费蓬勃发展彰显

了我国消费市场的广阔空间和巨大潜力。

跨境进口消费市场呈现出多元化、个性化的高质量

发展态势。从品类看，营养保健、母婴、美妆护肤、电

脑数码和医药品类的跨境消费占比较高。数码产品、个

人护理、家用电器、酒类和美妆护肤品类的跨境消费成

交额同比增速最快。不难看出，随着消费品质的逐渐提

升，高品质的进口食品、生鲜等快消品，已经逐渐融入

人们日常生活中，中国消费者对于优质进口商品，始终

保持着极大的热情，购买需求也在持续增长。一方面，

消费升级成为驱动进口消费增长的主要动力。另一方

面，越来越多的进口商品借助更为高效的供应链体系源

源不断地进入中国市场，从而满足更多样、更高品质的

消费需求。

此外，随着女性收入水平的提高和自我意识的提

升，“她经济”在跨境进口消费市场的重要性也逐渐

凸显。2022 年跨境进口消费成交额中，女性用户成交

额占比达 55%，成为跨境进口消费的主力军。从品类

看，家庭消费和内外兼修的悦己消费是女性进口消费

的关注重点，最受女性用户喜爱的跨境进口消费品为

面部护肤、洗发护发、婴童洗护、奶粉、香水彩妆等

品类。

随着人民生活水平不断提高、新型城镇化稳步推进

以及中等收入群体规模的逐步扩大，消费者对海外优质

商品的消费需求不断增加，将为我国跨境电商进口提供

新动能。在新发展格局下，跨境电商企业应持续探索更

高效的跨境电商新模式，深入洞察消费需求，提升效率

与体验，为更多优质海外品牌提供发展新增量。
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