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花木市场人流如织
本报记者 曹 松

车 企 为 何 扎 堆 保 险 业 务
证券日报记者 冷翠华

□ 新能源车险是车险市场重要的增量空间。据测算，到 2035 年，预计全行

业新能源车险年度保费将提升至 2000 亿元左右。

□ 车企尤其是新能源车企涉足保险业是大势所趋，随着众多新能源车企的

进入，新能源车险成本将逐渐降低。车企、险企和第三方平台更深入融合之后，

能更好地控制风险、提高服务质量，使多方受益。

本版编辑 李 苑 辛自强 美 编 王墨晗

春节将至，全国各地花卉市场年味浓

厚，各类年宵花琳琅满目，芳香四溢，姹

紫 嫣 红 中 洋 溢 着 一 派 喜 气 洋 洋 的 节 日 氛

围。“买年花儿，添年味儿”已成为过年必

不可少的安排。

清新脱俗的蝴蝶兰、大气典雅的大花

蕙兰、高贵华丽的宝莲灯、精致可爱的仙

客来⋯⋯各类争奇斗艳的年宵花摆满了货

架，退休的老人，跑跑跳跳的孩童，时尚

的主播，一路小跑拉货的商家，大厅内熙

熙攘攘，笑声不断。记者刚走进北京花卉

交易中心，就被眼前的喜庆喧嚣所感染。

“蝴蝶兰不光寓意好，还特别好养，快

过年了，带孩子挑几盆颜色鲜艳的花把家

里好好装饰一下。”一名年轻妈妈告诉记

者，年前逛花市，是自家必备的亲子活动。

连日来，黄土岗众兴花木中心的停车

场前车辆排起长龙，市场通道人流络绎不

绝。“现在每天来进货和买花的人都很多，

特别是下午和周末，忙起来手机的信息都

没时间看。”一位制作蝴蝶兰组合盆栽的商

户开心地说。

多家花卉市场反映，元旦过后，市场

客流量明显回升，产品销售逐渐起势。“东

风国际花卉市场和鲜花港绿植分拨中心目

前的送货量、客户订单量都在增加，客流

也越来越大，商户们生意好，干劲十足。”

两家市场负责人王玉红介绍。

记者从北京市园林绿化局了解到，今

年，600 余万盆北京本地产年宵花、150 余

万枝鲜切花已陆续上市。相较往年，供应

量有所增长，品种更加齐全，形式更加多

样。除了蝴蝶兰、大花蕙兰、红掌、凤梨

等传统盆花，仙客来、长寿花、蟹爪兰等

小型盆栽，还有蜡封朱顶红、垂丝茉莉等

网红植物，北美冬青、百合、郁金香等鲜

切花，以及寓意美好的组合盆栽。

北京花乡花卉创意园负责人赵艳茹告

诉记者，为促进销售，他们专门组织了抽

奖活动，一天能发出将近 2 万元的代金券。

为 弘 扬 花 卉 文 化 ， 丰 富 市 民 节 日 活

动，促进花卉消费，北京市园林绿化局和

北京花卉协会联合北京花乡花木集团有限

公司，于 1 月 6 日至 2 月 5 日举办“2023 北

京迎春年宵花展”。花展还通过北京花卉产

业链数字平台“北京花卉”小程序，以云

观展+直播推介+全民互动的全新形式呈

现 。 北 京 各 大 花 卉 市 场 、 花 店 、 园 艺 驿

站、生产企业等均参与其中，规模创历年

之最。

“花展期间我们策划了 14 场直播，包括

专家带您逛花市、宣传年宵花文化、科普

植物养护知识等内容，以直观的形式，提

升北京花卉现代化交易服务水平。”北京花

卉交易中心负责人王佳欢介绍。

在北京新发地花香花篮子园艺中心，

有一片占地 1.5 万平方米的年宵花销售专

区。“除了传统销售渠道，我们还利用新发

地 官 方 直 播 平 台 ， 将 市 民 过 年 要 买 的 水

产、水果等年货和年宵花打包销售，提高

销量的同时，物流也更有保障。”园艺中心

负责人刘梦表示，通过生鲜团长，他们一

次性可以销售至少 300 盆年宵花。

位于海淀区的金源财富花卉市场周围

有不少社区，市场正在通过社区接龙、团

购的形式向周边十几个社区销售年宵花。

受疫情影响，近年大众的消费观念和

消费方式都在发生变化。人们对产品、服

务的需求也更加多样化、个性化。

“为了迎合这些变化，从业者不仅要创

新产品形式，优化产品结构，更要注重打

造个人品牌。在服务方面，要从多角度提

供高效、便捷的服务。”北京花乡花木集团

有限公司董事长、中国花卉协会零售业分

会秘书长林巧玲表示，花卉不仅有疗愈身

心的效果，还能装点家居。疫情过后，人

们会更加重视健康和人居环境，未来花卉

消费有望持续增长。

北京市园林绿化局高级工程师李美霞

告诉记者，北京花卉产业链数字平台让商

家卖花更规范，让市民买花更方便，更有

力助推北京花卉产业升级。

“迎春年宵花展刚开幕时，关注度和客

流量都超出了我们的预期，很有过节的气

氛。”北京花卉协会秘书长李海波告诉记

者，政府部门联合从业者一起办活动，创

新形式拉动花卉消费，更利于了解市场需

求的变化。他建议，花卉行业前景广阔，

从业者应随时关注消费者的需求变化，尤

其是品种培育单位和生产企业，更要以市

场为导向，转变观念，优先培育、生产顺

应市场需求的花卉品种。

除夕将至，鲜花迎春。连日来，位

于云南省昆明市的斗南花卉交易市场

一片红火，一楼大厅摆满了姹紫嫣红、

争奇斗艳的年宵花，洋溢着浓浓的年

味，不少市民前来选购年宵花卉，为即

将到来的新春佳节增添喜庆。

随着春节越来越近，斗南花卉市场

供货量增加、进货商和顾客逐步增多，

花卉市场持续回暖。

“斗南市场的花品种多又便宜，我

买了一些玫瑰花、百合花回去装扮一下

客厅，鲜花是过年必备。”市民王丹说。

作为亚洲第一、世界第二大的鲜切

花交易市场，昆明斗南花市出口 50 多

个国家和地区，在中国市场上流通的每

10 枝鲜花中就有 7 枝来自这里，是中国

花卉市场的风向标和花卉价格的晴雨

表，每天上市 100 多个大类、1600 多个

品种的鲜切花。去年经历一段时间休

市之后，斗南花市于 2022 年 12 月初全

面复市，市场也逐步回暖。

花商李蔓蔓告诉记者，进入 1 月份

以来，市场上外地客商、游客、本地市民

都开始增多，生意也逐步变好。“最近这

段时间，红色系的暖色花卉是主打，比

如玫瑰、冬青、银柳、澳洲腊梅，这些花

都卖得非常火爆。”李蔓蔓说。

除了鲜切花，花木市场里也人流如

织。色彩喜庆的杜鹃、牡丹、香水百合、

蝴蝶兰，寓意吉祥的金橘、发财树等都

被商家放在显眼位置等待消费者挑选。

昆明国际花卉拍卖交易中心有限

公司 1 月 12 日统计数据显示，当周鲜切

花日均供货量在 254 万枝左右，最高供

货 量 达 280 万 枝 左 右 ，较 上 周 上 涨

4.70%；大 类 均 价 最 高 价 达 到 2.50 元/

枝，比上周上涨 38.31%，比去年同期增

长 49.70%，价格指数更是突破 540，均

值在 490 左右。另外，随着防疫政策调

整，云南多地口岸开始恢复通关，对鲜

切花消费也有一定的拉动作用。

花拍中心相关负责人表示，当周花

材价格涨势喜人，多头玫瑰最高价在每

枝 5.70 元至 7.50 元；单头玫瑰中，新品

种幻紫、艾莎、卡布奇诺等品种最高价

达到每枝 5 元至 6.30 元。除了鲜花外，

其他品类花材价格也全线上涨，向日葵

均价每枝 2.30 元，比上周上涨 75.50%，

最高价达每枝 5 元，超过淡季价格的 10

倍；朱顶红、大花蕙兰、冬青、蝴蝶

兰、红掌、百合、腊梅、银柳

等年宵花受追捧。

部分花商表示，随

着 防 疫 政 策 优 化 落

地，加上农历新年

到来，促进了消

费复苏，预计

花 卉 行 情

会继续保持

上涨态势。

近 期 ，车 企 进 军 保 险 领 域 动 作 不 断 。 继

2022 年初注册成立旗下保险经纪公司后，2022

年末蔚来又收购了一家保险经纪公司。此外，

宝马公司有意成立自己的保险经纪公司，并已

申报登记保险经纪公司名称。在此之前，多家

车企已有行动：2018 年，广州小鹏汽车保险代理

成 立 ；2020 年 ，特 斯 拉 保 险 经 纪 成 立 ；2022 年

1 月份和 3 月份，蔚来保险经纪和比亚迪保险经

纪先后成立；2022 年 4 月份，理想汽车收购银建

保险经纪公司。

新能源车企对保险经纪牌照为何热情高

涨？业内分析人士认为，新能源车险是车险市

场重要的增量空间。数据显示，2022 年新能源

汽车销量达 688.7 万辆，同比增长 93.4%。中再

产险根据存量传统燃油车的报废期限等因素测

算，到 2035 年，预计全行业新能源车险年度保费

将提升至 2000 亿元左右。

车企尤其是新能源车企涉足保险业是大势

所趋。新能源汽车的直销模式也给了车企“涉

险”的绝佳机会。车车科技 CEO 张磊表示，新

能源车企大多采用用户预定的直销模式，而非

依赖 4S 店销售，因此，车企可以直接为用户提供

保险服务，将汽车制造、销售以及保险服务等纳

入统一管理，贯穿用户周期，提升用户黏性和满

意度。

北京联合大学管理学院金融系教师杨泽云

分析，车企涉足保险业务还有三方面原因，一是

希望通过车险形成汽车消费从销售到后期保养

维护的闭环，拓展利润来源；二是若能借助信息

优势，降低自家品牌汽车的车险保费，能增强汽

车竞争力；三是车企本身有很多企财险、责任险

等保险需求，设立保险经纪公司也能同步为集

团提供服务并获取利润。

值得注意的是，近两年新能源车企基本是

以保险中介的形式涉足车险业务。不过，保险

中介机构侧重于帮助车主寻找合适的保险产

品，本身并不承担保险风险。“保险经纪公司则

可以深度参与保险产品设计，并通过合作险企

来承接这些保单，为客户提供风险解决方案。”

昱淳精算咨询合伙人徐昱琛表示。

目前来看，新能源车险有高成长、高保费、

高赔付的特征。去年底新能源专属车险上线

后，部分新能源车险保费大幅上涨，有车主感

慨：“开新能源车，省下的油钱都交保费了！”对

险企来说，新能源车高赔付率也让人感到头疼。

随着众多造车新势力入局保险业，将给新

能源车险市场带来怎样的变化？上述状况能否

有所改变？

有专家表示，车企将在新能源车险产业链

上发挥更重要的作用，车企、险企和第三方平台

等加强合作，能推动新能源车险成本降低，保费

价格也有望减少。

科波拉汽车咨询服务（青岛）有限公司创始

人、首席执行官王浩表示，截至 2022 年底，新能

源汽车整体保有量为 1310 万辆，占汽车总量的

4.1%，保有量较少是综合成本率较高的重要原

因。随着新能源汽车保有量的增加，车主驾驶

习惯发生改变，风险发生的概率将逐渐下降。

杨泽云表示，车企涉足保险业，会促进车

企、险企和第三方科技公司等更加深入的融合，

从而更好地降低成本、控制风险、提高服务质

量，使多方受益。

春节假期，约上三五好友玩

一把剧本杀，有趣又刺激。剧本

杀是一款集推理、社交等属性为

一体的角色扮演游戏，深受年轻

人喜爱。但作为剧本杀核心竞争

力所在的剧本，如今却成为不法

分子的“生财之道”。近日，上海

警方侦破一起侵犯剧本杀著作权

案。未经著作权人授权许可，涉

案商家复刻盗版了正版剧本杀印

刷包装，并低价出售，该案涉及

7 省 9 地，涉案金额高达 5000 余

万元。

据艾媒咨询相关报告，预计

2022 年 中 国 剧 本 杀 市 场 规 模 达 238.9 亿 元 ，2025 年 将 达

448.1 亿元。剧本杀火爆背后，一些问题也日益突出。盗

版、抄袭、融梗、洗稿等著作权侵权问题频发，暴露出行业发

展的痛点难点。因为剧本杀作品需要根据情节、人物撰写

不同的剧本，具有一次性使用的特点，玩家玩的是新鲜刺

激，同样的剧情玩过之后一般不会重玩，复购率较低，所以，

市面上很多正规剧本杀体验馆的标价并不便宜。而低价盗

版剧本杀作品的出现，不仅损害了剧本创作者、发行商的利

益，而且违背商业道德，破坏了市场竞争秩序。

如今，剧本杀作品的著作权问题越来越受到重视。此

前，湖南长沙天心区法院判决一起剧本杀著作权纠纷案，判

令被告停止侵权，并赔偿原告经济损失，体现出鲜明的司法

导向，为行业发展注入信心。另外，也有地方法院从反不正

当竞争的角度，通过采取利益衡量的方式综合考虑竞争效

率、行业秩序、消费者福利及其他经营者受损情况等因素，

对剧本杀盗版行为予以警示，树立行业规则。

作为一种新业态，剧本杀在逐步规范，侵权行为将受到

法律追究。针对剧本杀市场快速发展中出现的盗版、内容

不良等乱象，2022 年 6 月，文化和旅游部、公安部等五部门

联合发布《关于加强剧本娱乐经营场所管理的通知》。在强

化诚信守法经营方面，明确剧本娱乐经营场所应当明码标

价、诚实经营，不得存在虚假宣传、价格欺诈、利用不公平格

式条款侵害消费者合法权益等违法违规行为。有的地方还

出台专门规定，推动本地剧本娱乐市场高质量发展。如《成

都市促进剧本娱乐行业健康有序发展的办法（试行）》建立

剧本“红黑榜”机制，鼓励成立剧本娱乐行业协会、联盟等。

随着剧本杀产业链逐渐完善，剧本创作者、发行商、演

员、门店、平台等主体的参与将会推动行业规模持续扩张。

剧本杀从业者应守住底线，增强版权意识、规范授权；有关

部门应完善相关法律法规，维持正常良好的市场环境，帮助

市场主体投入获得合理回报，这样将激励创作者创作出更

多更好满足消费者需求的优秀作品，进而促使经营者提升

服务质量，共同促进行业健康发展。

剧本杀从业者应增

强版权意识、规范授权；

有关部门应完善相关法

律法规，维持正常良好

的市场环境，激励创作

者创作出更多更好的作

品，促使经营者提升服

务质量，共同促进行业

健康发展。

临近春节，广东省佛山市南海区里

水镇梦里水乡景区，极具岭南水乡特色

的水上花市吸引了众多游客前来观光。

付海燕摄（中经视觉）

2023年 1月 20 日 星期五12 关 注
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