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说起新疆，过去人们总会想到

沙漠、雪山、草原、驼队、葡萄干、羊

肉串和欢快的歌舞。现在走进这片

辽阔的土地，除了壮美的自然风光、

浓郁的民俗风情、诱人的特色美食，

在乌鲁木齐，还有一些新变化。

岁末年初，乌鲁木齐接连举办

了全民迎新消费节、网上年货节等

活动，以满足多样化节日消费需求、

提振经济活力。记者在采访中发

现，各类线下商家、线上购物平台推

出的洋溢着浓郁新疆民俗文化、地

域特色的时尚产品大受消费者追

捧，且涵盖衣食住行娱等多方面。

其实早在 2 年前，2021 线上（中

国）亚欧商品贸易博览会就设置了

“国潮馆”精品展览，在线展示新疆

品牌企业、特色美食及文创产品、百

姓生活、4A 级以上景区以及新疆非

物质文化遗产特色项目等，让观众

一站式打卡新疆特色。同年，以新

疆文化为主题的街区“米古里”在乌

鲁 木 齐 开 业 ，迅 速 成 为 国 潮 网 红

街区。

稳定繁荣的新疆活力奔涌，“国

潮”正让人们认识这里的另一面。

文创产品“潮”起来

近年来，中国传统文化元素与

时尚元素相融合的“国潮”产品，始

于 文 创 产 品 ，逐 渐 成 为 消 费 新 风

潮。在它的带动下，“国潮”产品不

断涌现，龟兹壁画元素的文创礼品

“盲盒”、色彩绚丽的艾德莱斯绸服

饰，甚至充满时尚气息的新疆特色

餐厅“乘势而起”。

冰箱贴、钥匙扣、保温杯、笔记

本和便签纸等日用品和文具，一旦

注入新疆历史文化元素，其独特

性就显现出来了。在新疆维吾

尔自治区博物馆，有一处文创

产品展示销售区，“国潮”产品格外

醒目。这家博物馆依托彩绘泥塑等

馆藏品和新疆地域历史文化特色，

通过独立开发以及合作、授权等方

式推出文创产品，高昌国王、小河公

主、唐代乐伎、龟兹舞姬等从历史深

处走来，变身卡通形象，成为新博文

创产品的“独特标签”。

“这类文创产品注入了历史文

化内涵，个性鲜明，一看就是出自新

疆。”湖南游客赵伊湘说，到各地旅

游他会选择设计新潮又有实用性的

纪念品，这次来新疆，特别喜欢带有

新疆特色丝路风情的文创产品。

除了历史文化元素，新疆民俗文

化风情也让“国潮”涌动。1 月 3 日，

记者来到位于乌鲁木齐新市区长春

中路的左边右边书店，在“文创·生

活”销售区摆放着帆布包、明信片、

水杯垫、软磁书签、手绘地图等商

品。其中一款艾德莱斯绸明信片设

计新颖，让消费者爱不释手。这种

织品是新疆传统手工艺织品，色彩

绚丽、特色鲜明。用手机扫二维码，

能知道艾德莱斯绸的历史与特点

等，了解“你所不知道的新疆”。

“民俗和文化元素让文创产品

‘潮’起来，从而有了独特性。我们

把这些产品看作‘能带走的新疆’。”

左边右边书店工作人员介绍，他们

销售的各类文创产品有从厂商采购

的，也有书店设计制作的，具有新疆

元素的产品比较受欢迎。

《手艺人》《大巴扎》《刀郎麦西

来甫》⋯⋯在王革艺术手工剪纸工

作室，融入新疆元素的传统剪纸作

品映入眼帘。王革是自治区级非物

质文化遗产代表性传承人，他的剪

纸作品总是将新疆地标建筑、重要

景点、舞蹈造型等融入其中。“传统

剪纸技艺必须要具有特色，不断创

新，这样才能更具艺术感染力、提高

市场竞争力。”她说。

产品“潮”起来，市场热

起来。记者了解到，为满足市

场需求，新疆博物馆成立

了文创定制中心，可根据

用户需求，利用馆藏文物

元素开发特色文创产品。

王 革

也常应景区、旅

游团队之邀，创作定制剪纸作品。

文化味道飘出来

“国潮”不仅涵盖文创产品，还

有“时尚版”的新疆特色美食、各类

新派主题餐饮店。走进“可爱的新

疆·丝路宴”餐厅，浓郁的新疆风扑

面而来，仿佛徜徉在民俗馆，迎宾员

身着民族服装迎来送往，悠扬的乐

曲弥漫在各个角落，沙土色的墙壁

诉说着厚重的历史。在这里，就连

包房名字都极具地域特色：刀郎、花

儿、姑娘追、玛纳斯⋯⋯

“新疆很大，来这就够”，“可爱

的新疆·丝路宴”餐厅的这句推介

词，道出了其“一站式品味新疆美

食”的定位。负责餐厅运营的新疆

可爱的心疆饮食文化管理有限公司

负责人李晓琴说，餐饮业竞争特别

激烈，必须不断推陈出新才能站稳

脚跟，除了在菜品和服务上下功夫，

还要有文化味，以文化破解同质化。

随着新疆旅游业的发展，人们

对生活品质需求的提升，“国潮”在

乌鲁木齐餐饮市场澎湃涌动，“丝路

有约”“楼兰秘烤”“石榴红了”等新

疆特色餐厅将品味特色美食与欣赏

歌舞表演结合在一起，在旅游旺季

一座难求。另外，菜品也愈发精致，

更新迭代特别快，面包烤羊腿、西域

夜明珠、一米烤肉串、香炸驼奶等相

继成为“网红菜”。

和着澎湃“国潮”，餐厅在变，菜

品在变，新疆传统食品也在与时俱

进。红枣身披奶皮外衣，烤馕化身

火锅涮品，巴旦木藏身枣心，常被称

为新疆切糕的玛仁糖开始瘦体变

形，令人耳目一新。记者还见到一

种“文创蜂蜜”，这种产品原料为尼

勒克县的优质黑蜂蜂蜜，包装外形

为“唐代彩绘仕女俑”样式的小勺。

“有味道，有内涵，这样的产品怎能

拒绝！”正在选购的顾客秦杉说。

“得盯住潮流，跟着趋势走。快

递给顾客的不仅是美食，还有历史

和文化。”努尔比亚·阿不都卡地尔

是新疆佰食果电子商务有限公司负

责人，也是乌鲁木齐市天鹅湖社区

的一名电商培训导师，“直播带货”

经验丰富。她认为，特色食品也是

文化的载体，包装简洁时尚、有味道

的产品更受欢迎，这不仅是指滋味，

还有文化味。

创新领路走出来

“国潮”涌动，商机萌动。这股

潮流能否转化为文化消费的洪流，

关键在于创新。“国潮”本身就是创

新的产物，在立足本土的基础上走

出本土，也离不开创新。

近年来，新疆哦猴文化传媒有

限公司设计了“哦猴”“柯小驼”“雪

羊羊”“石榴宝宝”等动漫形象，并将

动漫形象与新疆文化旅游资源紧密

结合，既宣传了大美新疆，又提高了

动漫形象知名度。公司创始人张凯

说，最新推出的新疆冰雪旅游 IP 形

象“雪羊羊”，以阿勒泰羊为原型，目

前已经初具知名度。

“我们的动漫形象和文创产品

已 经 走 出 新

疆 。”张 凯 告 诉 记

者，动漫形象不仅带动

地区旅游发展，还成为主题餐厅

的代言。公司在乌鲁木齐市开设的

哦猴黑抓饭餐饮店，以动漫风格装

修，新鲜的食材和新颖的环境收获

了不少“粉丝”。

新疆国际大巴扎步行街是国潮

创新产品集中地，这里有间兵团记

忆文创产品店，记者看到一种“书签

尺”：它不仅是一把尺子，还有书签

功能。系列书签尺拼在一起，尺子

上的图案就连成了一幅画，巧妙地

将新疆生产建设兵团著名雕塑等呈

现出来。此外，在乌鲁木齐市这一

地标区域，纤维艺术毛皮画、木卡姆

乐器挂件等具有新疆元素的产品都

创意十足，受到外地游客青睐。

提到新疆元素，在许多服装设

计师眼中，最为看重的是轻盈绚丽

的艾德莱斯绸。新疆服装设计师程

应奋致力于保护和研究国家级非物

质文化遗产——新疆维吾尔族艾德

莱斯绸织染技艺，将艾德莱斯图案、

面料融入服装设计中，让古老的技

艺焕发新生。近年来，程应奋不仅

将艾德莱斯风格的作品带到中国国

际时装周上做新品发布，还多次将

作品带到“一带一路”沿线国家和地

区参展交流。她自信地表示，艾德

莱斯绸产品不仅能够走向全国，还

完全可打入中亚、南亚等外国市场。

“用心+创新，才能走远。”与程

应奋一样，年轻设计师阿丽耶·伊敏

江也专注于艾德莱斯绸的开发、设

计，她设计的艾德莱斯绸旗袍广受

好评。“今后会加强与内地乃至国外

同行的交流合作，让更多人把‘新疆

穿在身上’。”她说。

推动
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刚刚过去的 2022 年，对中国冰雪

运动来说无疑是具有划时代意义的一

年。2022 年初的北京冬奥会和冬残

奥会聚焦了全世界冰雪爱好者的目

光，冰雪运动在我国打破了时间、空间

的限制，实现了 3 亿人参与的目标，中

国冰雪运动进入了新时代。

和 2023 年一起到来的是北京冬

奥会过后的第一个雪季。随着疫情防

控政策的优化，全国各地冰雪运动持

续升温、活力四射：已经是第九届举办

的全国大众冰雪季活动，预计将带动

全国超 1.5 亿人次参与；在哈尔滨，松

花江面积雪盈尺，冰上撑橇、冰上龙

舟、雪地风筝等构成冬日北国别样风

景；在上海，10 多块季节性移动冰场

如雪花般散布；在重庆，仙女山国家森

林公园银装素裹，游客们尽享冬季运

动的激情与欢乐⋯⋯

行稳方能致远。过去几年，冰雪运

动的种子在全国各地生根发芽、开枝散

叶，冰雪产业成为不少地方经济发展的

新引擎。前不久，中共中央、国务院印

发的《扩大内需战略规划纲要（2022—

2035 年）》明确提出，推进冰雪运动“南

展西扩东进”，带动群众“喜冰乐雪”，这

彰显了我国持续发展冰雪运动的决

心。冰雪运动种类丰富、形式多样，可

满足不同年龄、不同门槛的消费人群需

求。发挥好冬奥会余热，推动冰雪运动

持续健康发展，将有利于我国进一步扩

大内需、刺激消费、推动产业转型升级，

为地方经济发展增添活力。

打好“融合牌”，让产业旺起来。

冰雪产业链条长，上游涉及各种冰雪装备、器材，冬奥会上亮

相的国产雪车、雪蜡车、冰刀、速滑服等，都是中国制造向冰

雪产业拓展的成功案例；下游涉及文化、旅游、培训等行业，

集聚了大量资源，“冰雪+”正成为人们冬季休闲健身的新选

择。进一步推动冰雪产业与关联产业需求对接、资源整合、

协同发展，提供更加多元的产品和服务，打造具有中国特色

的冰雪活动和赛事 IP，让冰雪运动的激情保持下去，成为全

民健身新方式、健康中国新动力、社会活动新时尚。

打好“四季牌”，让企业强起来。众所周知，冰雪运动对

于季节性的要求很高，一些欧洲国家雪季持续时间较长，雪

场经营具备先天优势。在我国，由于气候原因，很多雪场一

个雪季的运营时间仅 3 至 4 个月。这就要求企业打好“四季

牌”，冬季滑雪，春季踏青、夏季避暑、秋季露营，探索冰雪场

地建设和季节转换新路径，满足不同季节、不同消费群体的

运动休闲需要。目前，中国冰雪市场还处在起步阶段，百姓

对于冰雪运动的喜爱需要一个培育过程，企业需要沉下心

来，练好内功，不断为冰雪运动发展创造营造良好氛围。

打好“民生牌”，让群众富起来。冰天雪地也是金山银

山。我国冰雪资源丰富，这些年，各地通过发展冰雪产业，建

设了一批冰雪小镇以及冰雪度假胜地，不仅提升了当地知名

度，引来投资和消费，还提高了当地老百姓收入水平，促进地

方产业转型和经济发展。作为北京冬奥会雪上项目主要竞

赛场地之一，崇礼从一个小县城变成了世界闻名的滑雪胜

地，不少当地人端起了“雪饭碗”，吃上了“冰雪饭”。因此，要

不断推动“冷资源”变为“热产业”，释放冰雪红利，让冰雪运

动进一步火起来。

甘肃金徽矿业旅游景区——

不只有颜值的绿色矿山
本报记者 陈发明

走 进 甘 肃 徽 县 柳 林 镇 郭 家

沟，沿着蜿蜒山路前行，几栋群山

中的高楼映入眼帘时，便到了金

徽矿业股份有限公司。这座国家

级绿色矿山四面青山环绕，厂区

绿树成荫，建筑依山布局。静谧

的大山里，听不到传统矿山开采

的机械轰鸣，看不到开采后山体

的伤痕累累和矿石破碎的粉尘弥

漫，仿佛置身于一座森林公园中。

听到记者如此感慨，金徽股

份 企 业 管 理 中 心 主 任 李 安 平 笑

言，“绿色矿山不仅是看着绿，既

要有颜值，也要有内涵。我们

矿山开发晚，但采用的工艺、

设备都是行业一流的，更重

要的是将绿色发展理念贯

穿于开发建设全过程”。

成 立 于 2011 年 的

金徽股份，在建设前期

就 组 织 开 发 设 计 团

队，历时一年多，先

后 到 国 内 外 多 家

矿山企业和设备

制 造 企 业 考 察

学 习 ，在 借 鉴

先 进 经 验 的

基础上，确立

了“生态型、环保型、安全型、旅游

型 、数 字 化 ”的 绿 色 矿 山 建 设 目

标。因此，在建矿之初，金徽股份

就提出：不仅要改变矿业发展方

式，更要改变人们对传统矿山的

看法；不仅要开发利用矿产资源，

更要找回全社会对矿山企业的尊

重和应有的尊严，推动矿山企业

绿色高质量发展。

这一决心，在金徽股份转化

成为一项项国内领先、行业领先

的指标：采用上向分层进路式充

填采矿法，属国内先进水平，可以

实现选择性开采，损失率降低到

8%以下，贫化率降低到 10%以下；

使用硫化铅锌矿电位调控浮选工

艺，有效提高了金属回收率和产

品质量，铅锌银综合回收率分别

达 92.20%、95.65%、90.26% ，处 于

国内领先水平；尾矿综合利用率

可达 60%，达到行业内先进水平。

“你在厂区内听不见噪声、看

不到粉尘，是因为我们的矿石破

碎环节都在地下进行，既减少了

污染，也节约用地保护了地面植

被。”李安平介绍，在节水方面，铅

锌选矿行业内处理一吨矿石的新

水使用标准是不超过 1.5 吨，而金

徽股份能低到 0.25 吨左右，实现

了废水全部回收利用。

短短几年时间，金徽股份先后

获得全国首批绿色工厂、国家级绿

色矿山、国家 AAAA 级旅游景区等

多项“国字号”绿色招牌。游客在

金徽矿业景区参观，可以看到两座

矿：一座是实体的铅锌矿，另一座

是生态绿色的“理念矿”。

“在我们这里，游客不仅能基

本了解到采矿选矿的流程，而且

还能感受绿色矿山的新面貌。”金

徽股份工会副主席刘明说，公司

建成了有色矿山业内保存最完整

的实物地质资料岩心馆和融矿业

文 化 与 科 普 宣 传 为 一 体 的 展 览

馆，景区安排的岩心馆、矿工服务

楼、主副井公园、科技指挥中心、

尾矿库观景台等工业旅游项目，

让游客在参观中可全面了解矿业

最新技术、控制水平和绿色成果。

来到山顶的停机坪观景台，

整个绿色矿山风景尽收眼底，除

了员工公寓、景区酒店、运动馆、

全封闭的选矿厂房等建筑外，几

乎看不到任何工业痕迹。

“很多游客说，我们这

里 地 下 是 工 厂 ，地 上 是 公

园。”刘明指着错落分布在山间的

建筑如数家珍，选矿厂利用山形坡

度实现了矿浆自流，节约了动力；

展览馆的广场是利用山顶修停机

坪产生的土石方回填而成；采用三

级防渗处理的尾矿库，实现废水零

排放，而且还建设了库区及坝体在

线监测系统，确保尾矿库及周边环

境不受任何影响。

在金徽股份开发建设之前，

这 片 区 域 还 有 不 少 荒 坡 和 撂 荒

地，10 年来，企业通过工程措施、

生物措施，同步开展护林、种树、

种草等生态环境综合治理，实现

矿区边开发边治理和绿化美化全

覆盖。

“我们走出了一条有色金属

矿山企业的绿色建设与旅游观光

融合之路，最大特色就是在开发

过程中，尽可能减少对环境的扰

动。”刘明说，金徽矿业通过践行

“ 绿 水 青 山 就 是 金 山 银 山 ”的 理

念 ，在 保 护 中 开 发 ，在 开 发 中 保

护，勾画出一幅生态文明与工业

文明交相辉映的绝美画卷。
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图图①① 新疆维吾尔族艾德新疆维吾尔族艾德

莱斯绸织染技艺被创新运用到莱斯绸织染技艺被创新运用到

箱包制作中箱包制作中。。

刘雅辉刘雅辉摄摄（（中经视觉中经视觉））

图图②② 游客在新疆国际大游客在新疆国际大

巴扎步行街留影巴扎步行街留影。。

本报记者本报记者 乔文汇乔文汇摄摄

图图③③ 金徽矿业旅游景区金徽矿业旅游景区

秋景秋景。。高高 旭旭摄摄（（中经视觉中经视觉））

①①

②②

③③


