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2022 年 ， 面 对 复 杂 的 国

内外环境，消费充分发挥对

经济的拉动作用，是支撑经

济发展的稳定力量。特别在

支持实体经济和助力农业发

展上，消费的支撑作用日益

明显。

在支持实体经济方面，商

品消费持续迭代升级，逐步实

现从“有”向“好”的转变，

进一步促进制造业企业加快转

型。目前，借助互联网、大数

据、云计算等新技术，许多制

造业企业步入数字化、智能化

时代——智能电器、智能机器

人等创新产品不断涌现，成为

消费新热点；虚拟现实、直播

互动等新交互方式构成了全新

消费场景。

以家电产业为例，尽管已

进入存量市场阶段，但整个行

业在新消费潮流的引导下，依

然坚持创新，不断拓展产品品

类，打通了从覆盖更多消费者

使用需求到提供更高价值产品

和服务的升级路径。同时，相

关企业充分发挥数字化供应链

的能力，推动电器行业持续降

本增效，弥合城乡差异，提升

渠道效率。目前，家电消费已

经成为中国制造业高质量发展

的重要推动力。

在 助 力 农 业 发 展 方 面 ，

新消费所催化出的数字化供

应链已成为各地农产品上行

的助推器。一方面，数字化供应链能够帮助区域优质

农产品对接全国大市场，减少区域市场受限及农产品

卖难问题。另一方面，农产品上行还能促进县域农村

中小企业和商户的经营积极性，2022 年线上农产品店

铺数量同比增长 73%，线上农产品消费为县域经济发

展注入了新活力。

与此同时，随着技术手段不断完善，线上销售的农

产品实现了从生产到销售的信息全程记录，再加上电商

平台为用户提供的好评率、退货率、评价记录等参考信

息，消费者足不出户就能够通过产地信息、品牌标识等

内容精准搜索和复购，高质量农产品得以快速积累好口

碑和高销量，逐渐形成品牌效应。接下来，各优质农产

品产地要紧跟消费趋势变化，大力推动农产品上行，加

快发展农产品加工、农产品出口等新型业务，推动农业

高质量发展。
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