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随 着 人 们 消 费 习 惯 的 改

变，“农产品+电商”的模式

逐渐成为传统销售渠道外的新

赛道。线上渠道不仅是高质量

农产品“走出去”的好帮手，

还能通过信息、文化等要素，

更顺畅地连接消费者和生产

者，帮助二者建立更加稳固的

消费关系。

要 想 把 具 有 地 域 特 色 的

“宝藏农产品”变成受众更广

的爆款产品，不仅需要消费者

认可其特色和价值，还要让人

们欣赏其味道、接受其食用方

法。特别是在生活节奏不断加

快的情况下，消费者更加重视

“体验感”，他们受营销影响可

能会偶尔尝鲜某一种特色农产

品。但是，特色农产品要想得

到持续认可，变成餐桌上的

“常客”，就需要生产者了解消

费者的真实需求，紧密跟踪消

费者的反馈信息，并持续为具

有地域文化特色的农产品增加

新属性，如即食、健康、社

交等。

在 福 建 农 产 品 产 业 带

中，海鲜是一个特色非常鲜

明的品类。目前，福建海鲜

“走出去”面临两大挑战，一

是基于冷链物流的基础设施

建设仍需进一步完善，二是

如何让海鲜更适合全国消费

者的胃口和厨房。以福建宁

德黄花鱼为例，在该品类所包含的细分产品中，去鳃

去鳞去内脏的“三去”产品迅速走俏。这是因为消费

者 中 的 年 轻 人 占 比 较 高 ， 他 们 需 要 更 便 捷 的 加 工 方

式，甚至希望鱼经过简单加热就能成为美味。于是，

商家在加工时增加了一个处理——开背，这不仅大大

缩短了冰鲜鱼类化冻的时间，而且将其放到盘子里，5

分钟就可以蒸熟上桌。这些针对消费者需求的产品优

化增强了“体验感”，得到了广泛认可，相关店铺的复

购率达到了 30%至 40%。

对于拥有丰富农产品资源的企业而言，在搭建销售

渠道的同时，也要通过大数据、人工智能等新技术，洞

察不同消费群体的需求。这就需要相关企业加大与电商

平台、线上零售企业的合作力度，实现农业资源与技术

资源的有效结合。同时，还要敢于优化产品，用“体验

感 ” 抓 住 消 费 者 的 胃 ， 为 高 质 量 农 产 品 发 展 注 入 新

活力。
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