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打造绿色天然黑土地底色

陈

瑶

东北地区是我国重要的工业

和 农 业 基 地 。 数 据 显 示 ， 2000

年至 2021 年，东北地区粮食产

量增长了近 2 倍，粮食产量占全

国 粮 食 总 产 量 的 比 例 由 12.74%

上升到 25.36%。

寒地黑土、绿色天然是东北

农产品的底色。在全国市场中，

东北农产品有着明显优势，但是

仍面临着品类结构不均衡，农产

品品牌建设有待加强，产业链、

价值链有待完善等问题。东北农

产品品牌建设，是将产业优势转

变成市场优势的过程，也是将农

产品的产量变现为价值，从而提

高农民收入、推进乡村振兴的有

效举措。

要增强农产品销售的市场意

识。种得好不一定卖得好。在农

业生产保持优选优种、高产优产

的前提下，应大力促进农民和企

业建立互利共赢的合作关系，使

农民们能够充分了解、接触到市

场信息。企业也要提升农产品运

营的品牌意识，充分调动市场资

源，帮助农民提高收入。

打造产业集群，聚力培育农

产品品牌。目前，一些农产品在

品质上缺乏优劣定性标准，建立

产业集群，有助于产品标准、服

务标准的制定和落实，在竞争中

降低成本，提高企业和品牌的竞

争力；有助于促进农产品精深加工、企业合作和产业链延

伸，推动农业产业链现代化、产业服务优质化；有助于农

产品上行结构调整和优化升级，提高规模经济效益。

品牌化、数字化是东北农产品发展的必行之路。东北

农产品种类丰富，可以共同打造大品牌，做好联合品控管

理。比如吉林省着力打造“吉字号”品牌，把许多企业、

商家的力量聚集起来，共同推动地方品牌建设，提升地区

品牌知名度。同时，东北传统文化也是一大特色，在品牌

培养过程中可以将地方的乡土文化特色发挥出来，提升差

异化水平，培养消费者口碑，提升复购率和社会化传播的

机会。

总之，打造东北农产品品牌，需要全方位构建产业

链、产品链、价值链相衔接的品牌建设体系，彰显区域资

源特色，加快推动品牌兴农、产业升级。让农业强起来、

农民富起来，开创乡村振兴新局面，让黑土地持续焕发勃

勃生机。
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