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外贸创新发展量质齐飞
本报记者 冯其予

党的十八大以来，我国扎实推进稳外贸，促进贸

易创新发展，外贸发展取得历史性成就。

从 2012 年的 24.4 万亿元到 2021 年的 39.1 万亿

元，我国货物贸易总额不断跃升，自 2017 年起连续

5 年 位 居 全 球 第 一 位 ，货 物 与 服 务 贸 易 总 额 也 于

2020 年跃居全球第一位。中国外贸在过去 10 年迈

上崭新台阶，交出亮眼答卷。

结构优化质提效增

过去这 10 年，我国外贸高质量发展迈出了新步

伐。来自海关总署的数据显示，从 2012 年到 2021

年，我国货物贸易进出口增量高达 14.7 万亿元。货

物贸易规模继 2018 年突破 30 万亿元大关后，2021

年又接近 40 万亿元关口，国际市场份额从 2012 年的

10.4%提升到 2021 年的 13.5%，全球货物贸易第一大

国的地位更加稳固。

2021 年，我国服务贸易总额突破 8000 亿美元，

较 2012 年增长 70%。知识密集型服务贸易较 2012

年增长 122.1%，服务贸易逆差创 10 年新低。

我国 2013 年成为货物贸易第一大国，2020 年货

物与服务贸易总额跃居全球第一位。“党的十八大以

来，在党中央、国务院坚强领导下，贸易高质量发展

取得了历史性成就，为国民经济发展和世界经济复

苏发挥了重要作用。”商务部副部长盛秋平表示。

从出口看，商品结构更加优化，机电产品唱主

角。2021 年，包括手机、电脑、集成电路等在内的机

电产品出口额为 12.83 万亿元，占全年出口总额近

60%。我国出口主导产业由传统劳动密集型产品向

高新技术产业转型升级，充分反映了出口产品的质

量、档次和附加值不断提高。

与此同时，中国坚定不移同世界共享市场机

遇。我国有 14 亿多人口和 4 亿以上中等收入群体，

每年进口商品和服务约 2.5 万亿美元，市场规模巨

大。我国更加注重扩大进口，促进贸易平衡发展。

2021 年，我国进口额与 2012 年相比增长了 51.2%。

作为世界第二大进口国，我国对先进技术装备、关

键零部件和优质消费品等进口不断扩大，更好地满

足了国内生产、人民生活的需要，更加开放的市场

让世界更多分享了我国经济增长、消费繁荣带来的

红利。

贸易伙伴多元发展。我国与欧盟、美国、日本、

韩国等传统市场贸易伙伴的关系稳固，传统市场贸

易伙伴 2021 年合计贸易额占我国外贸的 38.3%。与

此同时，我国积极开拓东盟、非洲、拉丁美洲等新兴

市场，进出口额占比由 2012 年的 22.2%提升到 2021

年的 26.2%；其中，近两年东盟连续成为我国最大的

贸易伙伴。我国与“一带一路”沿线国家和地区贸易

规模不断扩大，占我国外贸总值的比重从 2013 年的

25%提升到 2021 年的 29.7%。

外贸发展新动能不断激发，竞争新优势加速形

成。对外开放平台发挥的作用明显，2021 年，我国

自由贸易试验区、综合保税区、海南自由贸易港进出

口分别增长了 26.4%、23.8%和 57.7%。在新兴贸易

业态方面，我国跨境电商、市场采购规模迅速扩大，

2021 年我国跨境电商进出口规模达到 1.92 万亿元，

增长 18.6%。市场采购出口增长 32.1%，呈现出蓬勃

发展的态势。

这 10 年，外贸对国民经济发展和世界经济复苏

贡献突出。外贸是拉动经济增长的“三驾马车”之

一，带动就业 1.8 亿人。2021 年，货物与服务贸易净

出口拉动 GDP 增长 1.7 个百分点，对 GDP 增长贡献

率达到 20.9%。我国进口对全球进口增长的贡献率

达到 13.4%，有力促进了世界经济的复苏。

区域布局更加均衡

外贸快速发展的这 10 年，全国各地贸易发展成

绩也十分突出，不仅数量质量同步提升，结构也显著

优化。贸易大省向贸易强省迈进，坚持推动外贸稳

中提质、促进外贸创新发展，更好稳固供应链、拓展

朋友圈。国内区域布局更加优化，中西部地区进出

口占比由 10 年前的 11.1%提升到去年的 17.7%，提升

了 6.6 个百分点。

广东已连续 36 年稳居全国第一外贸大省，在全

国对外贸易中地位稳定。2021 年外贸进出口总额

突破 8 万亿元，与“一带一路”沿线国家和地区的进

出口额达 2 万亿元。量的提升背后，是质的飞跃。

2017 年至 2021 年，广东贸易结构不断优化，一般贸

易进出口占全省外贸比重从 46.1%提升至 52.3%。

浙江在国内大循环战略支点、国内国际双循环

战略枢纽建设上迈出重大步伐，共建“一带一路”、长

江经济带发展、长三角一体化等叠加优势充分发挥，

综合交通实现跨越式发展，海洋强省建设全面推进，

自贸试验区实现赋权扩区，宁波舟山港货物吞吐量

连续 13 年居世界第一位，“义新欧”班列开行数量居

全国前三位；进出口规模突破 4 万亿元，出口占全国

比重从 11%提高到 13.9%。

这 10 年，陕西外贸盘子不断做大，进出口总值

年均增速高于全国 14.4 个百分点，贸易伙伴遍及

200 多个国家和地区。陕西自贸试验区 30 多项改革

试点经验在全国推广，综合保税区数量居中西部第

一位。数据显示，近 5 年陕西与“一带一路”沿线国

家和地区进出口总值年均增速高于全国 9.3 个百

分点。

2021 年 ，河 南 全 省 货 物 进 出 口 总 值 8208.1 亿

元，是 2012 年的 2.5 倍，年均增长 10.8%，高于全国平

均水平 5.43 个百分点。高标准建设河南自贸试验

区，创新构建政务、监管、金融、法律、多式联运五大

服务体系，累计形成 515 项改革创新成果，160 项试

点任务基本完成，政务服务、多式联运、商品期货等

领域创新走在全国前列。

在天津，全球首个“智慧零碳”码头和港口自动

驾驶示范区等成果不断涌现，2021 年天津港集装箱

吞吐量突破 2000 万标准箱，北方国际航运核心区建

设正提速加力。天津自贸试验区设立 7 年多来，促

进了保税业务的创新升级，推动中铁盾构机等 3 个

保税维修再制造项目核准落地。同时，助力汽车进

出口贸易提质增量，2022 年上半年天津口岸进口

平行汽车 20142 辆，占全国进口平行汽车进口总量

的 77%。

贸易便利化水平提升

10 年间，我国采取了一系列硬招实招，压时间、

减单证、降成本，有力促进口岸营商环境持续优化，

跨境贸易便利化水平大幅提升。

打造市场化、法治化、国际化的口岸营商环境。

“压时间”大大缩短货物通关时间。2021 年，进口整

体通关时间 32.97 小时，相比 2017 年压缩了 60%以

上；出口整体通关时间 1.23 小时，相比 2017 年压缩

了 80%以上。“减单证”精简进出口环节需要验核的

监管证书。我国海关积极协调有关业务主管部门精

简证件，基本实现了网上核验。“降成本”降低进出口

环节合规成本，实现全国口岸收费目录清单、标准全

部公开。“进出口环节监管证件由 86 个减少到 41 个，

4 年来整体通关时间压缩了一半以上，这节省的每

一分钟每一小时都能折算成企业的经济效益。”海关

总署副署长王令浚说。

积极促进外贸新业态有序发展。“网购保税进

口”“跨境电商 B2B 直接出口”“跨境电商出口海外

仓”等监管模式，满足了跨境电商企业的发展需

求，使“买全球”“卖全球”成为现实。跨境电商进

出口规模 5 年增长近 10 倍，市场采购贸易出口规模

7年增长 7倍。

深入开展贸易便利化改革创新，进一步激发市

场主体活力，打造发展新优势。开展贸易进口创新，

支持自贸试验区所在地培育进口贸易促进创新示范

区；释放新型贸易方式潜力，支持自贸试验区发展

离岸贸易；推进“两头在外”保税维修业务，支持自

贸试验区内企业按照综保区维修产品目录开展保

税维修业务；提升医药产品进口便利度，允许具备

条件的自贸试验区开展跨境电商零售进口部分药

品及医疗器械业务。

此外，全面深化海关国际合作。与 171 个国

家地区海关建立起友好合作关系，深度参与世

界贸易组织（WTO）、世界海关组织（WCO）有

关规则制定和《区域全面经济伙伴关系协定》

（RCEP）等自贸协定的磋商，积极参与全球海

关协同治理。支持共建“一带一路”，从 2013年

到 2021 年，推动沿线国家 100 多种优质农食

产品实现对华贸易。推广“经认证的经营

者”（AEO）互认合作，中国有 4000 多家海关

高级认证企业在境外享受和国内同样的通

关便利，降低了贸易成本，为中国外贸营造

了良好的外部环境。

一 柄 牙 刷 闯 天 下
本报记者 郑 杨

“今年公司靠着内配自研核心部件无刷马

达的电吹风，国际市场销售额又增长了 40%！”

在广东东莞市樟木头镇罗曼电动牙刷口腔健

康产业园，广东罗曼智能科技股份有限公司董

事长严佑春告诉记者。今年严佑春格外忙，刚

送走来自欧洲和日本的国际一线品牌大客户，

又要马不停蹄奔赴上海为自主品牌开拓国内

市场，“忙产品研发、忙市场、忙客户，搞定这

些，未来两三年的增长就不愁了”。

16 年前，严佑春带领罗曼从为海外品牌代

工起家，5 年前开始探索内销市场，一步步从站

在国际大牌身后的“隐形冠军”成长为亮眼的

中国品牌。近两年，在新发展格局下，国际国

内市场已连成一片海，罗曼也锻炼成了“善泳

者”，在市场风浪中自如地变换泳姿、切换赛

道。“朝着国家鼓励的专精特新方向，向着让尖

端科技走进美好生活的目标，我们闯出了一片

天地。”严佑春说。

严佑春回忆，罗曼探索内销之初，电动牙

刷市场已是一片红海，如何才能摆脱价格竞争

的循环，为自主品牌打开局面？罗曼尝试用差

异化的产品创新来切入市场。2019 年，通过与

阿里巴巴合作，罗曼推出了一款以美白为卖

点、可改装成洗脸仪的“小果刷”，精准击中了

消费者的心，销售额迅速破亿元。

自主品牌热销令严佑春备受鼓舞，但随着

新冠肺炎疫情来袭，原材料涨价、国际物流不

畅 等 难 题 接 踵 而 至 。 如 何 才 能 保 住 利 润 空

间？“必须研究、理解消费者，用技术创新去满

足需求。”严佑春说。2020 年起，罗曼接连推出

“一年只充一次电”的“小电瓶”、能提醒换刷头

的情侣电动牙刷“小心机”等爆品，复购率高达

35%。今年，罗曼与华为合作研发的“真智能，

不漏刷”电动牙刷上市，能以精准算法告诉消

费者哪颗牙没刷好，在市场上取得良好反响。

严佑春还未雨绸缪开辟了新赛道。“过去

3 年我们投入 2000多万元研发了无刷马达电吹

风，功能媲美国际一线品牌，价格仅为其三分之

一，产品迅速打开了国际市场。我们的马达寿

命长达 2000 小时，可实现进口替代，在各类小

家电上应用广泛。未来公司不仅为国际品牌代

工，还将成为核心零部件供应商。”严佑春说。

来自政府的支持更令他信心满怀。品牌

创立之初，罗曼便被东莞市政府纳入重点企业

“倍增计划”大力扶持，去年还跻身国家专精特

新“小巨人”行列。“口腔护理是黄

金赛道，目前全国只有 1.6 亿人使

用电动牙刷，需求还在不断增长，

当前国家和各省区市都在出台

相关政策鼓励消费，只要我们

瞄准需求、不懈创新，一定

大有可为。”
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图图①① 山东港口青岛港全自

动化码头，无人桥吊在装卸外贸

集装箱。

俞方平摄（中经视觉）

图图②② 上海洋山海关关员对

出口挖掘机进行船边监管查验。

（新华社发）


