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协力推进品牌化运营

陈

瑶

乡 村 振 兴 的 核 心 是 产

业，产业红火了，才能带活

一方经济快速发展。而持续

壮大地标农产品，打造和完

善相关产业带，不仅能够推

动农产品实现品牌化，还对

农民增收、释放消费潜力乃

至乡村振兴有着积极意义。

发展地标农产品能激发

广泛的农业生产活力。从全

国农产品市场发展看，大到

每个省市，小到每个区县，

都有着极富地域特色的农产

品，但因品牌不够响亮、生

产过于分散等问题，许多农

产 品 仅 限 于 在 产 地 附 近 买

卖。通过“地标”整合区域

农产品生产，不仅能让相关

产品叫得响，还能快速集聚

政府、企业、农民等多方生

产 力 量 ， 激 发 更 多 生 产 活

力，实现共同受益。

发展地标农产品能加快

推进农业供应链建设。一个

核心产业能带动一条供应链

的兴旺，并对就业、收入等

产生积极影响。例如，陕西

眉县出产的徐香猕猴桃很受

欢迎，附近交通便利的武功

县则利用自身优势吸引多家

企业建立仓库和物流园区，

不仅形成了集果品采购、冷

藏、加工、分选、包装、物流配送于一体的智能供应

链中心，还解决了上千人就业。

发展地标农产品可以促进农产品品牌化进程。农

产品品牌化是促进农业健康持续发展的大方向，这一

过程需要企业发挥主观能动作用。特别是单个地方政

府或企业的个体力量及覆盖范围有限，“单打独斗”

难以成事。因此，在打造地标农产品品牌时，要积极

引入多方力量共同推进品牌化运营进程，进一步提升

竞争优势。

目前，我国已经拥有大量成功的地标农产品，

它们在同类商品中既有较高的辨识度，也有着不可

替 代 的 竞 争 优 势 。 未 来 ， 要 进 一 步 在 增 强 发 展 活

力 、 完 善 产 业 供 应 链 、 打 造 知 名 品 牌 等 方 面 下 功

夫，在突出地标产业带优势及产地差异化优势的方

向上拓宽思路，既要勇于尝试，也要有长远发展的

耐心，持续保持为消费者提供高质量产品和服务的

初心。
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究院高级研究员）


