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教育产品需回归本质

陆

飞

当前，人们对于教育越来越

关注和重视，追求优质教育均衡

及个性化发展成为新的共识。随

着互联网、云计算、AI 等新技

术的普及，教育信息化程度持续

加深，并成为促进优质教育均衡

和个性化培养的重要手段。同

时，在政策利好和技术能力提升

等关键因素驱动下，教育硬件市

场也走上了高速发展的快车道。

统 计 数 据 显 示 ， 2021 年 全

国在校生 2.91 亿人。面对如此庞

大的教育产品潜在消费群体，不

少研究机构预测教育硬件将在未

来 3 年成为下一个千亿级市场。

可以说，教育硬件是尚待挖掘的

“金矿”。

“智能+教育”已成为学习

设备迭代升级的主要趋势。很多

国产教育智能硬件品牌通过科技

手段，改良智能学习设备，在电

子产品细分赛道中取得了较大优

势。同时，很多在线教育企业也

参与进来，通过和硬件厂商合

作，共同推出集内容、软件、硬

件于一体的智能教育系统，较好

地满足了师生们减负、增效的

需求。

相较于过去，现在的教育硬

件产品在产品配置和用户体验上

有了大幅度提升。从销售情况

看，除了教育平板、学习机等产

品的市场需求大大增加外，词典笔、作业灯、打印机等

“小而美”的学习辅助产品也受到消费者更多关注。未

来，随着相应技术的成熟升级，教育硬件产业链将爆发出

旺盛的生命力。

《教育部 2022 年工作要点》 明确提出，实施教育数字

化战略行动，强化需求牵引，深化融合、创新赋能、应用

驱动，积极发展“互联网+教育”。对于教育硬件企业来

说 ， 要 想 走 得 更 长 远 ， 就 必 须 把 握 好 教 育 的 本 质 ， 从

“人”出发，加快从以产品为中心转变为以用户为中心，

坚持用科技推动教育进步。

教育硬件企业必须转变定位和认知，明确自身不仅仅

是在做产品，更是在做教育。要致力于产品研发、技术革

新和内容积累，通过合理的定价、高性价比的配置和丰富

的教育资源，更好满足师生需求。只有通过新产品、新技

术、新方法，不断为社会和消费者提供优质教育产品和服

务，才能在市场上立于不败之地。
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