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以旧换新不只拉动消费

陆

飞

近 年 来 ， 在 有 关 政 策 驱 动

下，我国资源利用效率显著提

升，再生资源对原生资源的替代

比例持续提高，旧物回收、以旧

换新成为新蓝海，相关行业迎来

快速发展的黄金期。

有趣的是，调研数据显示，

大部分消费者虽然还没有“完整

了解”环保、绿色等内涵与范

畴，但却早已开始实践绿色环保

的消费行为，这主要是通过使

用各平台以旧换新服务实现

的 。 可 以 说 ， 以 旧 换 新 不

仅是一种拉动消费升级的

手段，还引领了绿色消

费 观 念 的 形 成 ， 并 由

此衍生出“循环供应

链”概念。

从用户端来看，

年轻一代能够更 快

地接受循环经济模

式 。 随 着 年 轻 人

消 费 能 力 持 续 增

强 ， 绿 色 环 保 消

费 理 念 加 速 普

及，循环经济发

展壮大的底气更

足了。

除了用户端，

企 业 端 也 通 过 多

种形式推动循环经

济快速发展。例如，在手机回收领域，相关

企业通过更便捷的服务和更实惠的价格，吸

引了大量消费者关注，推动了绿色消费理念在

3C 消费生态中生根发芽。接下来，相关企业

要通过提升品质、保护隐私、完善标准、增强

保障等方式，助力更广泛的消费群体接受循环

经 济 理 念 ， 进 而 推 动 整 个 行 业 进 入 可 持 续 发 展

模式。

同时，我们也要深刻认识到，实现更加“有责任

地”绿色生产和消费，不能单纯依靠消费者自我认知和

约束来实现，还需要制造商、流通商、零售商、科技企业

及行业协会等在供给侧形成合力，从而实现多维度、多领

域协同发展。

相信在多方努力下，我们一定能实现绿色低碳循环发

展的总体目标。“旧物”不再是“废物”，而是重新进入新

的生命周期，完成“从摇篮到摇篮”的进化，使得整个经

济体系实现循环往复、生生不息。
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