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促进中国—东盟视听产业合作共赢
——访广西壮族自治区广播电视局局长、自治区党委宣传部副部长满昌学

本报记者 童 政

中国—东盟视听周 （以下简称视听周）

是国内首个由国家广电总局和省区联合举办区联合举办

的国际性视听周活动的国际性视听周活动，，是是 20192019 年中国—东盟年中国—东盟

媒体交流年重要项目之一媒体交流年重要项目之一。。第四届视听周将第四届视听周将

于于 99月月 66日在广西南宁市开幕日在广西南宁市开幕，，就如何办好本就如何办好本

届视听周届视听周，，促进中国—东盟视听产业合作共促进中国—东盟视听产业合作共

赢赢，，经济日报记者采访了广西壮族自治区广经济日报记者采访了广西壮族自治区广

播电视局局长播电视局局长、、自治区党委宣传部副部长自治区党委宣传部副部长满满

昌学昌学。。

记者记者：：在新冠肺炎疫情防控进入常态在新冠肺炎疫情防控进入常态

化化、《、《区域全面经济伙伴关系协定区域全面经济伙伴关系协定》》 生效实生效实

施施、、中国—东盟自由贸易区中国—东盟自由贸易区 33..00 版建设启动版建设启动

的背景下的背景下，，举办视听周有何意义举办视听周有何意义？？

满昌学满昌学：：办好视听周办好视听周，，有利于进一步讲有利于进一步讲

好中国故事好中国故事，，传播好中国声音传播好中国声音，，展示真实展示真实、、

立体立体、、全面的中国全面的中国，，促进中国—东盟人文交促进中国—东盟人文交

流和民心相通流和民心相通，，进一步推动双方媒体做好友进一步推动双方媒体做好友

好交往的传播者好交往的传播者、、务实合作的推动者务实合作的推动者、、和谐和谐

共处的守望者共处的守望者。。

视 听 周 已 经 成 功 举 办 了 三 届视 听 周 已 经 成 功 举 办 了 三 届 ，， 入 选入 选

2021—2022 年度国家文化出口重点项目，已

成为中国—东盟媒体领域互联互通、互学互

鉴的机制性平台，是推动中国—东盟国家在

电视、广播、电影、网络视听技术等领域的

节目互播、内容制作、人才培养、技术交

流、产业发展的重要抓手，在促进中国和东

盟国家民心相通、守望相助等方面发挥了越

来越重要的作用。

记者：视听周在促进中国—东盟视听产

业合作方面取得了哪些成绩？

满昌学：据统计，自 2019 年起，累计

10 个东盟国家全部参与视听周活动，达成

合 作 协 议 18 项 ， 参 加 展 播 的 省 份 （直 辖

市） 12 个 ， 参 加 展 播 的 国 内 外 电 视 频 道

（网 络 平 台） 达 216 个 ， 展 播 节 目 数 442

部，成功发布了 《中国—东盟视听节目传

播 智 库 报 告》 和 《“ 壮 美 广 西 · 智 慧 广

电”工程模式研究智库报告》，在共建媒体

合作“命运共同体”、媒体交流“青年智

库”、媒体发展“融合体系”等方面取得显

著成绩，树立了中国—东盟文化交流的新

典范，成为服务国家外交的中国—东盟媒

体合作平台。

为推动更多合作成果落地，广西加快推

进中国—东盟网络视听产业基地建设，在基

地举办视听传播峰会暨视听产品展示交易

会，并在第三届中国—东盟电视周期间同步

举办了智慧广电生态大会及 I—PON 技术与

生态发展研讨会。其中，智慧广电生态大会

签署了超过 8500 万元的项目。

广西广电网络公司通过参股的华丽播子

公司建设中国—东盟跨境主播孵化基地和中

国—东盟人工智能影视译制科创中心，打造

面向东盟为主的海外融媒体宣传矩阵。孵

化基地通过开设跨境电商主播培训、新媒体

业务培训等课程，孵化海外社交媒体宣传矩

阵，目前已培养合作外籍主播 20 余名。科创

中心自主研发的译制平台投入商用一年，已

译制电影 500 多部、电视剧 800 多集、短视频

5000 多个，运营多语种频道涵盖印尼语、泰

语、俄语、法语、西班牙语等语种。各类视听

内 容 已 在 油 管（Youtube）、Meta（原 脸 书）、

Tiktok、印尼 Indibox、UseeTV 等海外主流新

媒体平台落地播出，订阅总用户数超过 100

万，覆盖 130 多个国家和地区，播放量超过

2 亿次，广受海外观众好评。

记者：面对未来的视听科技革命和区域

视听产业合作发展趋势，广西如何提升视听

周的品牌价值，提升这一平台的服务性和实

效性？

满昌学：是否能促成内容交易、促进技

术交流、打通共享平台、推动文化互通，是

考量视听周品牌价值的重要标准。今后需要

深挖视听周文化内涵和品牌资源，拓宽中

国—东盟媒体交流合作渠道盟媒体交流合作渠道，，通过电视通过电视、、广广

播播、、电影电影、、网络视听等联合制作辐射带动中网络视听等联合制作辐射带动中

国—东盟网络视听产业发展国—东盟网络视听产业发展。。

一是推进一批项目落地一是推进一批项目落地。。依托中国—东依托中国—东

盟网络视听产业基地盟网络视听产业基地，，推动国家文化大数据推动国家文化大数据

东盟区域分中心和自治区级融合媒体云平台东盟区域分中心和自治区级融合媒体云平台

升级升级，，争取将基地打造成为国家级重点文化争取将基地打造成为国家级重点文化

出口基地出口基地。。加大基地招商推介和加大基地招商推介和““三企入三企入

桂桂””力度力度，，继续争取办好智慧广电生态大继续争取办好智慧广电生态大

会会，，提高上下游产业聚集度提高上下游产业聚集度，，提升品牌国内提升品牌国内

外知名度和影响力外知名度和影响力。。创办华丽播文化传媒创办华丽播文化传媒，，

建设中国—东盟跨境主播孵化基地建设中国—东盟跨境主播孵化基地。。以中以中

国国—东盟海外运营为重点—东盟海外运营为重点，，打造中国—东盟打造中国—东盟

新媒体平台新媒体平台，，推广小语种翻译推广小语种翻译、、海外社交媒海外社交媒

体账号代运营等服务体账号代运营等服务。。依托中国—东盟跨境依托中国—东盟跨境

主播孵化基地的定位及优势主播孵化基地的定位及优势，，进一步与各大进一步与各大

高校建立战略合作关系高校建立战略合作关系，，探索拓展互联网直探索拓展互联网直

播和培训业务合作市场播和培训业务合作市场。。

二是促成一批产品交易二是促成一批产品交易。。延伸拓展视听延伸拓展视听

周展销结合型展会形式周展销结合型展会形式，，依托全息影像依托全息影像、、

CGCG 特效特效、、人工智能人工智能、、裸眼裸眼 33DD、、55GG 云云 XRXR、、

AIAI 人机交互人机交互、、大数据可视化等先进信息化大数据可视化等先进信息化

技术手段技术手段，，全方位呈现展会全方位呈现展会内容，吸引消

费。针对前来观展的观众，统计分析在不同

场景的人员聚集和驻留时间，判断观众对不

同内容的喜好，结合人物特征，描绘出观众

的完整画像。要有针对性地动态调整展会内

容的分布时长，动态增加热门场景的人力、

物 力 支 持 ， 提 高 参 展 观 众 的 欣 赏 体 验 满

意度。

三是实现各方技术交流。服务“一带一

路”建设，用好西部陆海新通道、中国 （广

西） 自由贸易试验区，以及面向东盟的金融

开放门户等一系列平台，加强与中国—东盟

技术转移中心的对接，推进我国具体自主知

识产权的广电先进技术、标准、产品、服务

等在东盟国家推广应用，将广西打造成面向

东盟的广电技术服务输出基地。

美家庭消费日趋精打细算

孙昌岳

当地时间 8 月 16 日，美国连

锁 零 售 巨 头 沃 尔 玛 公 司 公 布

2023 财 年 第 二 财 季 业 绩 报 告 。

数据显示，沃尔玛在第二财季营

收 1528.6 亿美元，同比增长 8.4%，

表现好于市场预期。

作 为 美 国 最 大 的 零 售 商 之

一，沃尔玛经营状况通常被视为

判断经济形势的重要参照。沃尔

玛方面认为，公司本季部分销售

增长来自通胀，后者推高了食品

和其他商品的价格。根据美国劳

工部的数据，7 月份美国居民消

费价格指数同比上涨 8.5%。虽

然能源价格有所下降，但食品价

格仍然很高。7 月份，美国食品

价格同比上涨 10.9%，创下 1979

年 5 月份以来最大涨幅。其中，

鸡蛋价格同比上涨 38%，咖啡价

格同比上涨超 20%。

在高通胀压力下，即使是美

国富裕家庭也开始精打细算。这

一点在沃尔玛财报上体现得尤为

明显。虽然沃尔玛公布的业绩超

出预期，但利润下滑，主要原因是

越来越多美国人开始选择低价物

品，以“填满”他们的食品柜和冰

箱 ，而 不 是 购 买 那 些 非 必 需 消

费品。

具体来看，消费者更加青睐

折扣商品。沃尔玛首席财务官约

翰·瑞尼指出，公司的折扣吸引了

很多中高收入消费者，在沃尔玛

食品领域的消费者中，约有四分

之三的顾客来自年收入 10 万美

元以上的家庭。

同 时 ，“ 消 费 降 级 ”渐 成 常

态。约翰·瑞尼表示，购物者越来

越多地使用信用卡而不是借记卡，他们选择小包装的食品，

购买罐装金枪鱼和豆类等食品，而不是熟食肉类和牛肉。

“很明显，油价、食品价格甚至房价的上涨给他们带来了压

力。”约翰·瑞尼说。

考虑到新冠肺炎疫情影响，以及地缘政治紧张局势加

剧供应链不稳定，美国的抗通胀之路仍然漫长。虽然拜登

政府近日通过《通胀削减法案》，但各方普遍认为其短期效

果远不及预期，甚至还

可 能 产 生 进 一 步 推 高

通 胀 的 反 作 用 。 在 这

样的情况下，美国家庭

消费将继续承压。

沃 尔 玛 方 面 也 认

为，当前的消费趋势将

持 续 下 去 。 该 公 司 预

计，不包括燃料在内，今

年下半年沃尔玛美国区

的同店销售额将增长约

3%，全年增长约 4%。

美国经济离实质性衰退有多远
——上半年全球经济扫描⑧

刘 英

2022 年一二季度，美国实际国内生产

总值按年率计算分别下降 1.6%和 0.9%，出

现技术性衰退。但在经济走弱的同时，美国

失业率 7 月份却创出 3.5%的 2020 年 2 月份以

来新低，就业表现强劲。

美国上半年经济发展可用“三高一低”

概括：高通胀、高利率、高债务、低增长。

6 月份美国 CPI 高达 9.1%，创 40 多年来新

高，迫使美联储不到半年快速加息 225 个基

点，并将减持规模提高到每月 950 亿美元。

当美国推出的财政政策，叠加 40 多年不遇

的激进加息和减持国债等政策，其经济前景

是增长还是衰退需要深入分析，可能引发的

债务危机甚至金融危机走向有待跟进观察。

辩证看待就业数据

一方面，美国经济已陷入技术性衰退，

另一方面，7 月份美国失业率降至 3.5%，新

增非农就业 37.2 万人，就业数据向好。就业

数据不错，一是后疫情时期，需求的拉升带

动了就业，二是无限量化宽松货币政策及数

万亿美元财政政策持续刺激就业增长，家庭

计划、就业计划等让家庭负债表现尚可。

但对美国就业数据所表现出的韧性要辩

证看待。首先，就业具有惯性增长特征。前

期超宽松货币政策和超积极财政政策对就业

增长的刺激作用尚在持续。其次，就业数据

通常具有滞后性。在经济衰退之初，就业数

据往往反应滞后，此前多轮经济衰退之初就

业数据也在增长。再次，美国劳动参与率

低，不仅整体处于 40 多年来的相对低位水

平，也未达到疫情前的水平，而且从 3 月份

的 62.4%高点还在持续走低。最后，美国就

业统计口径宽泛，只要是就业，无论是临时

就业还是兼职都算，这在一定程度上导致了

就业数据并不能及时准确地反映经济形势。

通胀飙升今年难解

今年以来，美国通胀连续多月创下 40

多年来新高。上半年，美国通胀直接跨越三

个 整 数 关 口 ， 一 季 度 美 国 CPI 就 从 7.5% 、

7.9%直接升到 3 月份的 8.5%，经过短暂回调

后又继续快速上行，4、5 月份 CPI 分别上涨

8.3%、8.6%，6 月份直接飙升至 9.1%，上半

年美国核心 CPI 基本都维持在 6%以上。

为了控制不断高企的通胀，美联储一改

“暂时性通胀”的表态，开启激进加息进

程，不到半年累计加息 225 个基点。而前一

个加息周期用了 3 年才达到这一水平。美联

储议息声明表明，引发通胀的因素包括疫情

冲击、粮食能源价格上涨及供需失衡等，同

时也不忘把通胀包袱甩锅给俄乌冲突。

实际上，美国通胀高企既有需求拉升又

有供给冲击，既有疫情冲击产业链、供应链

带来的持续供给不足，也有前期为应对疫情

救市超发货币所带来的需求高企因素，更有

对俄制裁遭到的反噬和反制裁所引发的能源

和粮食价格上涨，这些因素带来的供需失衡

导致通胀持续走高。

债务高企引发外溢风险

债务高企加上各国不断抛售美债，令美

国债务问题凸显。不仅美联储 9 万亿美元的

资产负债表不可持续，令其骑虎难下，加息

之外还在加速缩表，6 月份美联储减持国债

和资产抵押证券的规模从此前每月 475 亿美

元扩至 950 亿美元，由被动减持改为主动减

持。而美国创纪录的 30 多万亿美元的负债

也成为“堰塞湖”，更加剧了对发生债务危

机的担忧。这些在加息基础上进一步加剧了

美国经济衰退的风险。

美联储加息带动全球加息潮，给他国带

来负面溢出效应，不仅引发年初的土耳其股

债汇三杀，还导致斯里兰卡政府破产，甚至

作为发达国家的意大利也面临债务危机。因

此，当前要防控的不仅是美国的债券市场、

金融市场风险，还要防控其他国家的风险，

特别是在叠加了地缘政治、遭制裁反噬和反

制裁风险的情况下，要防止外储少外债多的

单一经济体发生风险，如政府债务率超过

150%的意大利、希腊等。

恐难逃实质性衰退

激进加息抑制损害经济。回顾历史，美

联储上一次如此激进的加息还是在 1980 年，

当时美联储主席沃尔克开启了执政以来最激

进的加息周期，并付出经济衰退的代价。美

国的此轮通胀控制可能也会如此。即使如此

大幅度的频繁加息，也未能立即控制高企的

通胀。加息的危害不仅会降低投资、限制出

口，还会增加消费成本，侵蚀百姓荷包，抑制

消费这一主引擎，进而导致美国经济步入

衰退。

从 1949 年以来的 10 次美国经济技术性

衰退，最后无一例外都陷入实质性经济衰退。

从先导指标来看，反映美国经济景气的

PMI 指数，除 1、2、6 月份勉强维持在 50 的

荣枯线，3、4、5 月份均位于 50 荣枯线以

下，4 月份仅为 47.4，7 月份为 49。而代表美

经济增长前景的新订单指数除个别月份外，

几乎都在荣枯线以下，4 月份美国新订单指

数更创下了 42.6 的低位，仅次于 2020 年 2 月

份新冠肺炎疫情和 2008 年国际金融危机期

间。再者，美国长短期国债收益率多次倒

挂，不断警示美国经济硬着陆的风险。从需

求侧的“三驾马车”来看，一季度经济负增

长主要源于净出口减弱，二季度主要源于私

人投资减弱，伴随美联储持续不断地加息，

必然会抑制消费。如果需求侧的投资、消

费、出口均掉头向下，美国经济的衰退将成

为必然。

尽管经济陷入实质性衰退与否，要由美

国国家经济研究局 （NBER） 根据 6 项主观

指标从全面 （全国）、长期 （多月）、久期综

合来定义。但是，无论怎样辩解或是精算，

美国在通胀高企下全年加息毫无悬念，在内

生动力不足、外围遭制裁反噬和反制裁压力

持续作用之下，增速放缓、债务高企的美国

经济还能维持多久？美国经济陷入实质性衰

退恐怕只是时间问题。

（作者系中国人民大学重阳金融研究院
院务委员兼合作研究部主任、研究员）
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