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助力低碳转型升级
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今年年初，国家发展改革委、

工业和信息化部等 7 部门联合印

发《促进绿色消费实施方案》指

出，必须在消费各领域全周期全

链条全体系深度融入绿色理念，

全面促进消费绿色低碳转型升

级，鼓励推进绿色消费积分机制。

近期，以北京为代表的部分

地区针对绿色低碳产品推出定向

消费券，短期内相关产品渗透率

有明显上涨。“消费券+绿色低碳

产品”的组合，不仅能拉动消费，

还有多层深远意义。

首先，“消费券+绿色低碳产

品”可以促进城市消费市场加速

升级。目前，大部分一二线城市

的绿色低碳产品渗透率较高，三

四线城市和下沉市场在绿色低碳

消费领域仍有很大挖潜空间，发

放定向消费券可以激发这些地区

对绿色低碳产品的消费热情。同

时，一些偏好绿色低碳产品的消

费者对价格较为敏感，如果对相

关产品进行补贴，能够拉动更多

潜在消费。

其次，“消费券+绿色低碳产

品”可以加快释放绿色低碳家电

的消费潜力，不仅有利于提升消

费者生活水平，而且能带动就业、

投资等，形成正向发展循环。消

费券引领绿色消费热潮，有助于

“绿色产业链”的建立，实现从绿色低碳产品生产到回收的

闭环链条。

最后，自“双碳”目标提出后，各方围绕碳中和的赛跑已

悄然展开。绿色低碳消费可以有效推动行业减碳，加速实

现碳中和目标，消费券可以在其中起到助推作用。

而一旦消费者形成低碳消费意识和消费习惯，将倒逼

整个产业链的绿色低碳转型。未来，可以把绿色智能家电、

新能源汽车等作为消费券发放的重点领域，结合新一轮家

电以旧换新、汽车消费补贴政策，形成政策叠加效应，让绿

色低碳消费全面铺开。
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