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图图①① 云南展台的工作人员云南展台的工作人员

在推介云南特产在推介云南特产。。

本报记者本报记者 王王 伟伟摄摄

图图②② 海南展台的工作人员海南展台的工作人员

展示黎锦时装展示黎锦时装。。

本报记者本报记者 王王 伟伟摄摄
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“ 夜 经 济 ”推 动 消 费 复 苏
本报记者 夏先清 杨子佩

7 月盛夏，傍晚夜色渐浓，河南省周口市

太康县人民广场南路的特色美食街也越来越

热闹。

位于特色美食街中间位置，城关镇居民

赵月英正在售卖烤面筋。“我每天上午准备食

材，忙活到晚上 6 点半摆摊，到 11 点左右收

摊。”赵月英说，她每天晚上出摊 5 个小时左

右，能卖出去七八百串烤面筋。虽然苦点累

点，但是收入还不错，“比俺孩子上班的工资

还要高哩。”

疫情常态化防控下，如何促进消费，繁荣

经济？今年 6 月份，太康县委、县政府统筹疫

情防控和经济社会发展，并结合城区布局和

居民群众需求等情况，围绕吃、购、娱等夜间

消费活动，先后在县前街西段、广场东路和商

贸新街，以及全县各乡镇着力建设一批特色

美食街和小商品夜市广场。

“每个夜市广场面积都达到 3000 平方米

以上，全县 25 个夜市广场可容纳 2000 个左右

摊贩开展各类经营，每晚 6 点到 11 点开放，可

极大满足摊主夜间经营需求。”太康县城市管

理局城建监察大队中队长黄凯说。

重启夜间经济，避免不了出现人群集聚，

无形中会增大疫情防控风险，带来一系列环

境卫生、食品安全、交通、噪声扰民等民生问

题，给城市和乡村治理带来新难题。如何最

大限度避免这些问题？太康县未雨绸缪，针

对夜经济制定出应急预案，对进入市场人员

落实“扫码测温戴口罩”，严格控制市场内人

流量，时刻提醒顾客购物时与他人保持距离，

购物即选即走等。

同时，太康县商务局、市场监管局、城市

管理局、公安局和各乡镇党委政府等按照疫

情防控常态化和经济社会发展的要求部署，

对夜市广场进行亮化，完善夜间交通、安全、

环境、经营等配套措施，每天选派值班人员

到夜市驻点服务，开展治安巡逻、调解消费

纠纷、疏导交通、清理垃圾，引导商户和群众

文明经营、文明消费，形成“热闹不吵闹，利

民不扰民”的良好氛围，不断提高夜间消费

的便利度和活跃度。

由于夜市消费方便实惠，太康夜经济一开

始便迅速得到广大居民、企业和商户的青睐。

40 多岁的居民钱高中此前在符草楼镇开了一

家饭店，受疫情影响，生意一直不温不火。听

说镇里准备开夜市广场，他把握住时机，在夜

市上选了一个摊位，卖牛羊肉烧烤。“收益不

错，现在每晚营业收入都有近万元呢。”钱高

中说。

晚上 9点，记者来到太康县广场东路——

小商品夜市广场，只见道路两侧摆满各色各

样的商品，衣服、玩具、书籍、宠物、日用品、花

卉盆景⋯⋯琳琅满目，应有尽有。“每到傍晚，

消费者就开始涌入这里，叫卖声此起彼伏，热

闹是每晚的常态，逢节假日更胜一筹。”看着

眼前热闹的夜市场景，太康县商务局局长李

然增说。

太康县商务局数据显示，小商品夜市广

场商户达 300 余家，平均每晚一家商户的营

业额在 300 元以上。开放夜市既增加了

商户收入，又点燃了时尚夜生活，成为

居民下班后娱乐休闲的好去处。城关

镇居民鲁雪说，白天工作忙碌没时

间陪家人逛街买东西，晚上吃完

饭没事，又凉快，她就和家里人一

起来夜市逛逛，顺便挑一些商品

买回家。“即使不买，走走也很惬

意。”说起城乡夜经济的便利和好

处，鲁雪赞不绝口。

近 2 个月来，太康夜市广场上

2000 多家商户实现销售额 1.1 亿

元，同比 3 月份至 5 月份，夜间消

费增速达 300%，比白天高出近 27

个百分点。

近年来，节能家电、新能源汽

车、环保产品等热度不断攀升，绿

色消费理念越来越多地体现在人

们的购买行为中。有研究报告显

示，居民消费产生的碳排放量占

全社会碳排放总量的 53%。实现

“双碳”目标，消费端的碳减排不

容忽视。

我国从消费端发力来促进经

济发展绿色转型的探索和实践早

已开始。例如，餐饮行业推出小

份菜、半份菜，服装行业使用可持

续原材料制作面料，零售行业选

择可降解包装袋代替塑料制品，

各类销售平台发放补贴、消费券

以吸引消费者优先选择绿色产

品。绿色消费产品和服务日益多

样化，绿色消费市场加速成长。

从埃森哲发布的《2022 中国

消费者洞察》报告看，有 43%的受

访者愿意为环保产品或包装支付

溢价。这说明我国消费者的观念

正在发生改变，从追求物美价廉、

满足个人需求，升级到愿意通过

自身消费行为为经济社会可持续

发展、生态文明建设作出贡献。

同时，消费者更加关注企业的社

会责任和社会影响，这也促使更

多企业将绿色理念融入日常生产

经营和管理中。

但总体来看，消费端的碳排

放具有涉及面广、排放点分散、难

以定量等特点，我国目前还存在

绿色产品市场供给不足、绿色消

费意识相对薄弱、绿色消费成本

较高等现实问题。在以“统筹推

进绿色低碳高质量发展”为主题

的全国政协十三届常委会第二十

二次会议上，多位常委表示，绿色

消费对推进经济高质量发展意义

重大，促进绿色消费长效机制尚

需完善。

促进绿色消费，要扩大绿色消费产品有效供给。应

鼓励企业积极研发、引进和应用绿色低碳技术，降低绿色

产品生产成本，减少绿色产品溢价；完善绿色产品标准、

认证、标识体系，提升公众对绿色产品的接受度和信任

度；拓展绿色消费场景，鼓励发展闲置资源共享利用和二

手交易新模式，把浪费变成消费，激活绿色消费需求。

促进绿色消费，要让绿色消费理念深入人心。要注

重宣传引导，通过创作公益广告、文艺作品，编印节能减

排手册、绿色生活读本，开展绿色主题购物节、消费季等

形式，传播节约环保生活方式，深化面向消费者的低碳引

导，调动消费者参与积极性，助力消费侧减排。

引导企业和居民参与绿色消费，需要真正让绿色消费方

式在吃、穿、住、行、用、游等重点领域落地。包括推广绿色有

机食品，开展旧衣回收和公益捐赠，引导使用节能家用电器，

鼓励公共交通方式出行，制定绿色旅游消费公约或指南等，

在消费各领域全周期全链条实现节约减损和节能降碳。

从《促进绿色消费实施方案》印发，到各部门促进绿

色消费的具体部署，再到各地方促进绿色

消费的创新举措，政府大力促进、企业积

极自律、公众广泛参与的

绿色消费格局正在形成，

更大的绿色消费空间有望

加速开启。

海风轻拂，椰城飘香。7 月 25 日至 30 日，

在海口举办的第二届中国国际消费品博览会

（简称“消博会”）如约而至。海口海南国际

会展中心，来自 61 个国家和地区的企业携带

众多品类的消费品“争奇斗艳”——国内外

2800 余个品牌参展，600 多个全球新品首发

首 秀 ，美 丽 的 海 口 成 为 全 世 界 消 费 精 品 的

“走秀台”。

消博会是我国首个以消费精品为

主题的国家级展会，也是亚太地区规模

最大的消费精品展。聚焦全球消费精

品，汇聚全球头部品牌和专业采购

商，第二届消博会坚持“精品路线”

定位，展览总面积 10 万平方米，国

际展区 8 万平方米。法国担任本届

消博会主宾国。全国 31 个省（区、

市）和新疆生产建设兵团均参展参

会。举办线上线下论坛、推介会 100 余

场，采购商和专业观众超 5 万人。

消博会为各国企业共享中国市场提

供了新机遇，也为中国和各国消费精品销

往全球创造了新商机。

高端产品吸睛

戴尔科技集团外星人 m17R5 笔记本电

脑、顶级威士忌品牌格兰菲迪时光臻藏系列

50 年、欧莱雅旗下 YSL 美妆高定衣典香水系

列⋯⋯据统计，第二届消博会共有 1107 家国

际企业的 1643 个品牌参展，汇集了电子产品、

服装、珠宝、腕表等数十个行业领域的各类高

端消费精品。其中，法国作为本届消博会主

宾国，有 50 家企业、200 多个品牌参展，包括

欧莱雅集团、科蒂集团、丹尼爱特、酩悦轩尼

诗等，为消费者展示优质产品与服务。

国际著名商业信息服务机构邓白氏首次

参展消博会，并在现场举行落户海南发布仪

式。“此次参展，我们聚焦消费品领域数智创

新与可持续发展，展示全球数据的多场景应

用，赋能更可持续的未来消费新趋势。”邓白

氏公司中国区总裁吴广宇说。

“邓白氏落户海南，并将在海南打造全球

数据云（海南）节点，必将有力促进全球商业

信息充分流动，进而带动贸易、投资充分发

展，助力海南自贸港成为国内国际双循环的

重要交汇点，切实贯彻创新、协调、绿色、开

放、共享的新发展理念。”海南省委网信办副

主任王岩说。

泰佩思琦集团今年携旗下包括蔻驰在

内的三大品牌参展。“很高兴再一次来到消

博会，经过去年的消博会，我们看到了许多

喜人的增长趋势，想进一步拥抱海南的发展

机遇。今年 4 月，我们把中国旅游零售总部

设在了海南。目前，仅蔻驰品牌在海南就开

设了 10 家门店，未来 2 年至 3 年，我们在海南

的门店数量将翻番。”泰佩思琦集团亚太区

总 裁 、蔻 驰 中 国 区 总 裁 兼 首 席 执 行 官 杨 葆

焱说。

值得注意的是，本届消博会上，部分国家

和地区的参展品类规模扩大，参与程度明显

加深。美国企业品牌参展总面积逾 3000 平方

米，较去年的 1700 平方米扩大近一倍；日本品

牌参展面积从首届的 2000 平方米增至 3147

平方米；澳大利亚品牌参展面积超 600 平方

米；瑞士参展品牌面积超 1200 平方米；意大利

参展品牌面积超 800 平方米。

与此同时，第二届消博会国家馆或国家

展团的数量也比首届消博会有所增加。除法

国馆外，首届消博会主宾国瑞士组织国家展

团参展，主打该国知名腕表、乳品等产品。日

本国家展团除展示香化板块外，还新增食品

和酒类板块，举办了日本文化表演、直播互动

等活动。捷克国家展团展出奢华黄金水晶等

特色产品。爱尔兰国家馆则主推乳品、威士

忌、金酒、利口酒等消费品。韩国、越南、泰国

也以国家展团方式亮相。

来自黑龙江的参观者赵树国相中了蒙古

国的羊绒制品。这家公司展示的蒙古羊绒毛

衣、围巾、背心质地优异花色时尚，赵树国选

购了几条披肩、围巾，花费近万元。他告诉记

者，相较于大商场，在这里购买羊绒制品要实

惠得多。

一家韩国公司生产的座椅靠垫吸引了很

多人前来试坐，公司负责人杨笑金介绍，这款

靠垫按照人腰椎生理弯曲科学设计，可以帮

助需要久坐工作的人保护腰部，且延展性非

常好，不易变形。来自北京的罗薇一下买了

两个，说家里爱人和孩子长期伏案，腰都不太

舒服，一人一个尝试一下。

商务部副部长盛秋平表示，本届消博会

为各国企业共享中国市场提供了机遇，也为

中国和各国消费精品销往全球创造了商机，

有利于联通国内国际两个市场，推动商品、服

务等资源要素高效配置，更好服务构建新发

展格局。

文化消费升温

河南新兴工艺品进出口有限公司第二次

参加消博会，“公司参展的手工真丝地毯在去

年消博会上卖了 30 多万元，今天上午已经有

好几家意向商家来咨询。”7 月 27 日，公司负

责人马晓会说。

手工真丝地毯是河南南阳南召的特色产

品。南召县是中国柞蚕之乡，上世纪 90 年代

开始向国外出口手工编织地毯。南召县的地

毯、壁毯、挂毯等具有不发霉、不变色的特点，

深受海内外人士喜爱。在本届消博会上，公

司展示了一面宽 2.74 米、长 3.66 米的纯手工

地毯。这幅地毯由 2 人合力织造两年多而成，

售价 18 万元。

在辽宁馆内的“中街”区域现场，李氏糖

人、辽西绳结、伊尔根觉罗氏剪纸等多个传统

技艺引来众多观众关注，成为一道独特的风

景线。

在广西金壮锦文化投资有限公司展台，

一件件壮锦服

饰 和 工 艺 品 格

外 引 人 注 目 。 公

司负责人何宗骏告诉

记者，希望通过此次消博

会 让 更 多 人 了 解 广 西 民 族

文化。

值 得 买 科 技 在 本 届 消 博 会 上 打 造 了

“国货精品馆”核心地带的“华夏风物馆”。

960 平方米的区域汇集了 30 多个品牌、200 多

件展品，其中磁州窑、一得阁、同仁堂、物典、

灵刻、大得文化等承载中国传统文化底蕴的

产品受到关注。

“‘代表中国之物’正在被不断重新定义、

持续刷新。我们认为，蕴含中国传统文化的

国货不仅拥有出色的自主创新能力和强大的

供应链，而且能更充分地理解、贴近国内消费

者需求，因而也受到了更多年轻消费者的推

崇。在凭借自身实力逐步提高市场占有率的

同时，这些国货精品也展示着国家软实力。”

值得买科技创始人、董事长隋国栋说。

桂辉（日本）有限公司创始人曾田忠典今

年 首 次 参 加 消 博 会 ，公 司 旗 下 的 文 创 产

品 ——可派色画笔获得了许多中国订单。“我

们的画笔可以在极其光滑的玻璃上流利地书

写、画画，而且可以擦拭，无毒无污染，能满足

中国的巨大消费市场。此次参加消博会不仅

获得了订单，更结交了朋友，收获满满。”曾田

忠典说。

绿色消费兴起

绿色低碳是贯穿整场展览的关键词。消

博会组委会专门出台了绿色办展指引，在运

营、搭建、交通、餐饮方面全方位践行绿色低

碳理念，努力打造环保节能型展会的标杆。

展会上，中国环保艺术珠

宝品牌高纳仕首发的“矿工的眼泪”“金缕钻

衣”等新品吸引不少参展人员驻足。“‘矿工的

眼泪’是一件以多种合成环保材料为基础制

成的精美项链。以人造宝石、银饰为基材，可

控制人造宝石在视觉上 98.5%接近天然宝石

外观，展示了环保珠宝的精湛工艺。”高纳仕

销售总监王洋说。

海南本土企业弘徽国际贸易有限公司

携带纯植物和矿物质系列的 PURO 牙膏亮

相消博会。该产品以纯净、天然、有机为特

色，体现了年轻人“爱时尚、爱地球”的环保

理念。

消博会上还召开了第二届可持续消费高

峰论坛。作为消博会全球消费论坛项系列重

点活动，第二届可持续消费高峰论坛以“可持

续消费 驱动低碳未来”为主题，旨在呼应国

家“双碳”目标，深入探讨和分享领先企业的

可持续消费与生产实践。

“2020 年以来，我国以改善民生为导向的

消费持续发展，更加重视绿色、健康、安全消

费，市场主体可以在这些方面发力。”国务院

发展研究中心市场经济研究所副所长刘涛

表示。

值得一提的是，本届消博会联合相关国

际机构与品牌，围绕保护热带雨林、红树林、

海南长臂猿等举办一系列公益活动，倡导更

多品牌企业加入保护地球环境的共同行动

中，引领更多消费者提升环保意识。

图为河南周口太康县人民广场东路的小商品夜市广场图为河南周口太康县人民广场东路的小商品夜市广场。。

申秋雨申秋雨摄摄（（中经视觉中经视觉））

图图③③ 海马汽车展示海马汽车展示

的新款氢燃料电池汽车受的新款氢燃料电池汽车受

到消费者广泛关注到消费者广泛关注。。

本报记者本报记者 王王 伟伟摄摄

③③


