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红色文化博大精深，可歌可

泣的革命故事、奋斗历史，与当

代青年自强不息、改革创新的时

代精神十分吻合。近年来，消费

者对高品质红色文创产品的需求

越来越大，但整体来看，红色文

创还未形成成熟的产业模式，无

论是产品创新还是文化内核，都

有待进一步提升。

一是可以加强长期常态化的

产品研发。2021 年适逢党的百

年华诞，红色文创产业和红色文

创 消 费 也 迎 来 高 峰 。 2022 年 ，

市场上新推出的红色文创产品较

上年同期有所减少。持续的商品

研发与创新对整个产业的发展非

常重要，能够培养消费习惯，加

强人们对红色文化精神的深入理

解。同时，产品的丰富度也有助

于实现消费“破圈”，促进产业

良性发展。

二是可以更好地利用网络平

台进行传播推广。近几年，各地

的博物馆、纪念馆推出了很多有

特色的文创产品，如中国国家博

物馆的“新青年”笔记本、中共

一大纪念馆的“树德里”明信片

套装、毛泽东故居纪念馆的“奋

斗少年”系列⋯⋯这些产品不仅

革命历史气息浓厚，而且新颖有

趣、精美别致。但是，这些文创

产品多在纪念馆内出售，或在特定的展览中才能见到，消

费群体有限。虽然产品口碑极佳，但是只有少部分人可以

拥有，未免有些遗憾。因此，红色文创产品的销售推广可

以更多借助网络平台，在每年的相关时间节点扩大传播，

使更多的消费者能欣赏、购买到独具特色的高品质红色文

创商品。

在设计上，红色文创商品也可以增强创新性和贴近

性，甚至可以面向公众征集产品创意，将红色经典与时代

元素相结合，集思广益，了解并探索社会大众对红色文化

的多角度解读和红色文创设计的多种可能性。在创造经济

效益的同时，激发人们研究、理解中国文化精神的热情。

红色文化深厚的历史背景和精神内涵是文创商品研发

的源泉，流畅高效的供应链体系是文创商品销售的稳定保

障，庞大的、极具潜力的消费人群是文创商品获得成功的

市场基础，从这个角度看，红色文创产业还有广阔的发展

空间等待开掘。
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