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年轻人中意中国品牌

董

菲

品牌，是企业乃至行业竞争

力的重要体现，也是赢得国际和

国内市场的重要资源。经过多年

耕耘，我国自主品牌在研发、设

计、制造、营销等环节都取得了

长足进步，再加上国家政策大力

扶持、消费者文化自信不断增强

等诸多因素，使得国货消费热潮

一浪高过一浪。

首 先 ， 中 国 品 牌 推 出 了 更

多符合青年消费者审美的潮流

产品。在讲究“颜价比”的时

代，实用已不能满足消费者的

需求，越来越多的青年消费

者倾向选择能提高幸福感

的产品。比如，许多消

费者会通过视频或文

字 在 各 类 社 交 平 台

上 交 流 下 厨 心

得，各种“高颜

值 ” 厨 房 用 品

也 随 之 走 红 ，

如一锅可做一切的

空气炸锅、保温保鲜的焖

烧 杯 等 ， 这 些 新 潮 用 品 的 兴

起 ， 大 部 分 都 是 中 国 品 牌 引

领的。

其次，中国品牌的创新创造

更加符合青年群体的消费特点，

并呈现出兼具“小渗透”及“大

生态”的特征——中小企业凭借

对市场的细微洞察和快速反应，

在小而美的细分领域精耕细作，

不断拓展产品功能和维度；大企

业则持续提升创新能力，通过构建品牌生态圈，探索万物

互联时代的品牌创新形式。

此外，从年轻消费者的消费行为看，年轻人正在重新

以更理性的视角看待商业品牌和商业文化。他们不再盲从

追大牌，也不再人云亦云买爆款，而是理性选择适合自己

的产品。对此，中国品牌应进一步加强品牌建设、维护品

牌形象，既要与青年消费者建立良好的沟通机制，倾听消

费者声音，了解消费者需求；也要持续加强创新能力，为

品牌注入看得见摸得着的硬实力。

总体来看，我国拥有超大规模市场，这为中国品牌

贴近市场研发技术、推出新品、打造口碑提供了得天独

厚的发展优势。企业要抓住国内市场快速升级的契机，

推进品牌建设，打造更多新产品，为金字招牌积攒实力

和底气。
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