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勇攀世界之巅

本版编辑 孟 飞 美 编 高 妍

中 国“ 巅 峰 使 命 2022”的 珠 峰

科考 队 员 成 功 登 顶 珠 穆 朗 玛 峰 ，

这是我国珠峰科考首次突破 8000

米 以 上 海 拔 高 度 ，在 青 藏 高 原 科

学 考 察 研 究 历 史 上 具 有 划 时 代

意义。

巅峰使命，是世界屋脊的守护

担当。“巅峰使命”珠峰科考，是 2017

年启动的国家第二次青藏科考的重

要内容，已筹划多年。青藏高原是

世界屋脊、亚洲水塔，是地球第三

极。珠峰是青藏高原的标志。作为

地球上最独特的地质、地理、资源及

生态单元，青藏高原是难得的“天然

实验室”，也是全球气候变化敏感

区、预警区。此次科考从海拔 5200

米到 8830 米搭建了 8 个气象站，其

中 4 个在海拔 7000 米以上，实现了

珠峰完整的海拔气象梯度观测，对

于青藏高原及珠峰的基础研究意义

重大。

第二次青藏科考的背景是快速

变化的全球生态环境，探秘第三极

的深层意义正是认识人与自然的关

系。这些科学探索将为守护好世界

上最后一方净土、建设美丽的青藏

高原作出新的贡献。

巅峰使命，是无尽探索的精神

传承。珠穆朗玛峰是大自然的杰

作，人类对它的攀登和探索从未停

止。无高不可攀、无坚不可摧，一

代又一代中国人在珠峰书写勇于

攀登的英雄传承。1960 年王富洲、

屈银华、贡布实现人类首次从北坡

登顶；1975 年中国登山队再次从北

坡 登 顶 珠 峰 ，成 功 测 量 珠 峰 高

度 ⋯⋯自 20 世纪 50 年代起，我国

开展了超过 6 次的珠峰科考活动，

为 世 界 最 高 峰 测 量“ 身 高 ”和“ 体

温”，在一次次登顶喜讯中不断实现新的突破。

此次“巅峰使命”任务有 5 支科考分队 16 个科考小组的 270 多

名科考队员参与，是第二次青藏科考启动以来学科覆盖面最广、

参加科考队员最多、采用仪器设备最先进的一次综合性科考。他

们 在 海 拔 8830 米 处 架 设 了 世 界 海 拔 最 高 的 自 动 气 象 站 ，在

8848.86 米的地球之巅首次利用高精度雷达测量冰雪厚度。他们

传承着前辈们不畏艰险、顽强拼搏、团结协作、勇攀高峰的登山精

神 ，也 用 更 加 安 全 、科 学 、环 保 的 科 考 行 动 丰富着新时代的登山

精神。

巅峰使命，是不负时代的实力进步。第一次青藏高原综合科考

于 20 世纪 70 年代初启动。当时中国的工业基础和科技基础都很薄

弱，野外科考里，学生们只有地质锤、罗盘、笔记本“三大件”，老师们

才能有照相机和气压表。几十年来，在国家综合实力提升和科技进

步支撑下，科考装备不断升级换代。如今，已持续 5 年的第二次青藏

高原综合科考，有国家提供专项经费保障，有无人机、无人船、探空气

球和飞艇应用于考察研究，本次“巅峰使命 2022”珠峰科考任务还首

次使用了直升机。

新时代的科考人无愧于国家的支持。近年来，中国科学家对青

藏高原的研究论文数量和被引用率稳居世界第一，在青藏高原环境

变化等某些领域的研究已处于国际第

一方阵。与时代同频共振，相信中国

科学家将在广袤的青藏高原上获得更

多新发现和新进展，将在相关科研领

域拥有更多国际话语权。

没有比人更高的山，没有比脚更

长的路。新时代的攀登者，有守护世

界净土的担当，有丈量世界之巅的勇

气，有探索地球之极的实力，这是不懈

攀登，也是巅峰使命！
精准投放促需求回弹

冯其予

刚刚过去的刚刚过去的““五一五一””假期假期，，多地多地

发放了品种各异、金额不等的消费

券。河北石家庄市 1 亿元消费券

新增文体、旅游消费内容；福建福

州市1.2亿元商贸消费券分为专享

券和通用券两类；广东深圳市 5亿

元消费券中涵盖 3000万元数字人

民币红包。过去两年，消费券曾有

力促进了各地消费，如今集中“返

场”，应充分用好消费券“撬动”作

用，有效释放消费市场潜力。

今年以来，消费市场总体呈

现恢复发展态势，同时一些超预

期突发因素，使经济下行压力有

所加大，给消费市场恢复带来困

难。不久前召开的中央政治局会

议指出，要发挥消费对经济循环

的牵引带动作用。各地发放各品

类消费券，有利于发挥“四两拨千

斤”的撬动作用，尽快形成现实购

买力，帮助相关行业企业快速度

过疫情困难期。各地政府也可借

此纾解消费者部分顾虑，通过需

求端回弹，带动供给端恢复，从而

畅通经济循环，发挥生产和消费

之间良性的相互促进作用，推动

经济加快恢复。

消费券的发放和使用要更加

精准。在发放渠道上，应进一步

规范发放与管理流程，让消费券

的发放主体、发放渠道、事后监管

等各环节均有科学设计和监督；

在使用过程中，应明确消费券补

贴的领域，以及补贴流程和方法；在投放领域方面，应重点支

持在这次疫情中受冲击较大的行业，不能普遍发放普惠制消

费券。中国贸促会研究院国际贸易研究部主任赵萍认为，只

有针对疫情损失比较大的领域重点发力，才能发挥财政资金

促进消费、经济回稳的作用，以消费券撬动行业回稳。

发放消费券在短期内可以起到刺激消费、撬动消费的

作用，但不能过度依赖发放消费券。要从根本上发挥消费

对经济拉动的促进作用，最终要转向收入分配改革，通过发

展经济提高居民收入，进一步减轻居民在教育、住房、医疗

等方面的压力，让居民真正能消费、敢消费。此外，还要不

断促进消费提质扩容，有效促进提升居民消费意愿。

线上线下相结合
本报记者 薛志伟

“活动开始不到 2 分钟，30 万

张消费券已被广大市民领取，领

券金 额 占 比 75% 。 4 月 30 日 上 午

9 时，所有消费券已全部被领完。”

福建省福州市商务局流通业发展处处长陈昕介绍，截至 5 月 4 日

晚，首期商贸消费券核销率已超过 70%。

“五一”假期前夕，福州市推出促消费活动，通过云闪付 App

发放 900 万元商贸消费券，商贸消费券适用范围覆盖福州市

“家装家电、百货商超、餐饮美食、文娱旅游”等消费领域的

重点商家，以及朴朴、永辉生活等主要电商平台。

在消费券拉动下，“五一”期间，福州重点商圈、大型超

市、景区、餐饮店迎来了不少使用消费券的市民。福建永辉超

市有限公司福州市晋安区东二环泰禾店行政主管庄宗震告诉记

者，得益于商贸消费券发放等举措，“五一”期间，永辉超市客

流量显著增长，销售额也大幅提升。“超市平时日营业收入大概

在 8 万元左右，小长假 5 天，营业收入达到 130 万元。”

“福州市启动促消费活动，有助于商贸、文旅等市场经营主体

加快恢复经营。”陈昕表示，受疫情影响，一段时间以来福州消费

市场受到一定冲击，为全面提振消费市场，福州市自 4 月 28 日至

10 月 31 日开展“惠聚榕城·福见商旅”促消费活动，活动期间将

发放总额 1.2 亿元的商旅消费券，并组织开展千场线上线下促消费

活动。

在福建师范大学经济学院教授黄茂兴看来，福州市采取发放

商贸消费券，组织商圈、企业、银行、景区开展线上线下商旅促消费

活 动 ，有 助 于 刺 激 消 费 市 场 ，对 推 动 福 建 消 费 市 场 回 暖 有 积 极

作用。

据不完全统计，“五一”期间，福州市商圈、步行街、住餐企业、连

锁超市等重点商贸企业已开展线下促消费活动近 600 场，吸引客流

超 850 万人次，拉动销售额超 6 亿元；政、银、企通过买赠、满减、线上

领取等方式共发放各类消费（优惠）券超 4 亿元。

消费券返场撬动大市场

拓宽领域挖潜力
本报记者 王胜强

刚刚过去的“五一”假期，得

益于惠民消费券发放，河北省石

家庄市各商业综合体、特色步行

街、文体场馆和景区迎来大批持

券消费市民，消费市场人气持续攀升，彰显出蓬勃活力。

“我每天都定好上午 10 点的闹钟，打开云闪付、翼支付等平

台抢消费券，这些消费券能用于购物、加油、餐饮、游玩，实惠可

不小！”“五一”期间，在手机上抢各类消费券成了市民任燕飞每

天必做的事情。

“石家庄本轮共发放消费券 1.04 亿元，主要目的就是进一步

活跃消费市场，让市民得到实实在在的实惠！”石家庄市商务局

副局长杜铁行说，石家庄本次消费券发放采取市县政府联动，除

了市政府发放外，裕华区、井陉矿区、赞皇县、行唐县等县（市、

区）也配套发放，各企业在做好各项疫情防控措施的基础上踊跃

参与活动，同步开展让利、优惠、赠送等各类促销活动，为广大消

费者提供放心、舒心、实惠的消费体验。

记者在石家庄北国超市谈固店走访时看到，结账市民基本

都使用了惠民消费券，除卖场醒目位置贴有消费券使用说明外，

工作人员还会主动提醒顾客使用消费券。

“惠民消费券的发放，刺激了市民的购买欲望，点燃了消费

热情，我们也积极将政府的惠民举措传递给广大顾客，为消费者

争取最大优惠。”石家庄北国人百集团有限责任公司业务管理部

负责人冯立峰表示，为了响应本次活动，集团专门向消费者发放

了优惠券、夜经济补贴等福利，所有门店还开展多种多样的优惠

促销活动，旗下卖场客流量和销售额均大幅提升。

杜铁行说，相比之前，石家庄此次发放的消费券不但总金额

高、品类丰富、参与企业多，而且还从餐饮、百货、商超等日常高

频零售消费领域向文旅、体育等消费领域延展，对深挖城市消费

潜力、拉动县域和农村消费具有重要的推动作用，满足了消费者

多元化的消费需求。

降低门槛更实惠
本报记者 杨阳腾

自 4 月 28 日起，深圳通过

美团、京东平台，向深圳消费者

陆续发放 5 亿元消费券，种类

包括餐饮堂食、餐饮外卖、景区

门票、酒店民宿、健身行业等，以促进各类消费有序恢复。

4 月 28 日中午 12 点，首轮消费券正式在美团、大众点评

开抢；美食消费券满 500 减 200 元仅用 3 秒便被一抢而空，满

200 减 80 元用时 11 秒抢完。美团公司副总裁张宏伟介绍，美

团发放的首轮 75 万张“乐购深圳”消费券，已全数被领取完

毕。截至 5 月 3 日，通过此次消费券发放带来的交易金额已超

过 3000 万元。

“抢券速度体现了深圳市民的消费热情，对‘五一’小长假

线下消费复苏也有着极大带动作用。”张宏伟表示，疫情防控

常态化下，深圳消费券的发放促进了新型消费发展，加快了线

上线下消费有机融合。

相较以往消费券模式，此次深圳外卖类消费券面向深圳

全部商户，没有商户门槛限制，为商家带来了实实在在的营业

收入增长。在深圳市龙岗区，“90 后”年轻人陈俊栋开了一家

社区烧烤店，主营晚餐和宵夜。陈俊栋表示，仅 4 月 28 日首轮

消费券发放当晚，店里夜宵外卖订单量环比就增长近 20%。

不仅如此，5 月 1 日起，深圳还启动了消费电子和家电购

置补贴活动，拿出 1 亿元鼓励市民购买消费电子和家用电器

产品。据深圳市零售商业行业协会统计，4 月 30 日至 5 月

3 日，深圳消费电子和家电行业销售额同比增长 32%，各大零

售门店总体客流同比增长 41%。

哈尔滨工业大学（深圳）二十一世纪中国研究中心研究员

李想表示，发放消费券不仅能有效激发广大市民消费热情，还

是为中小企业和个体工商户纾困解难的方式之一。在政策与

市场协同下，借助互联网平台的资源匹配与共享创新等优势，

能有效释放深圳消费市场活力，促进消费扩

容提质。


