
北京冬奥会在即，大众对

冰雪运动、冰雪旅游的热情逐

渐升温，冰雪产业正迎来黄金

发展期。

不 过 ，机 遇 虽 好 ，亟 待 补

齐的短板也很多。比如，冰雪

运动、冰雪旅游具有鲜明的季

节性特征，导致冰雪产业发展

一年之中“冷热不均”；比如，

冰 雪 产 业 的 初 级 形 态 比 较 明

显，人均场地设施不足、专业

人才缺乏等等，这些都制约了

冰 雪 产 业 进 一 步 走 向 高 质 量

发展。

当前，要克服冰雪产业发

展面临的诸多制约因素，就要

及 时 调 整 产 业 结 构 和 经 营 理

念，加快从以前单一的滑雪、

看 雪 向 更 加 多 元 化 的 方 向

转型。

由于地理气候等差异，目

前 国 内 比 较 好 的 室 外 场 地 往

往 局 限 于 一 地 或 者 一 个 区

域，难以实现全季运营，难以

更 好 满 足 消 费 者 的 需 求 。 室

内雪场由此成为近年来产业

发展新方向。在不少产业从

业 者 看 来 ，在 南 方 投 资 雪 场

建设的成本巨大。不过从另

一 角 度 看 ，室 内 雪 场 不 受 季

节 与 天 气 变 化 的 影 响 ，这 一 点 带

来的经营稳定性及运营时长

优 势 ，在 一 定 程 度 上 可 对 冲

项目在初期的投资成本。形

成 全 季 运 营 模 式 ，突 破 季 节

限 制 ，还 可 以 打 造 多 业 态 多

季节的衍生文旅产品。优质

运动场地在一定程度上还可

以 助 力 冰 雪 运 动 推 广 普 及 。

除 了 经 典 项 目 以 外 ，开 拓 青

少年冬令营、冰雪赛事、冰雪

音 乐 节 等 项 目 ，升 级 消 费 场

景 ，提 升 消 费 者 的 体 验 正 成

为 拉 动 产 业 发 展 的“ 最 优

解”。不难看出，各个冰雪运

动 项 目 应 从 产 品 打 造 、生 态

构建、品牌传播、管理优化和

强 化 保 障 等 方 面 进 行 综 合

提升。

近年来，冰雪产业结构不

断“上新”，比如利用 AR/VR

技术取代线下呈现形式，大量

的线上赛事应运而生。政府

应及时给予政策扶持，促进企

业持续挖潜。在 B 端，推动冰

雪装备等产业快速发展。在

C 端，促进冰雪产业品牌不断

“破圈”，通过运动社交更好地

推广冬季运动。

随着冰雪产业不断发展，

全国各地消费者的冰雪运动

需求正在被激活。做好冰雪

产业品质提升与区域协同并

重，就可以打通产业发展新阶段的“任督

二脉”，“带动三亿人参与冰雪运动”也将

逐渐成为现实。

9 月 4 日，2021 年服贸会文旅服务专题展区

北京市朝阳区展厅，首个国家级 5G 新媒体传播

平台央视频、潮玩文创第一股泡泡玛特、智能影

像“独角兽”企业影谱科技等一批文创领军企

业，以及 60 余家国内外品牌文化企业，以线上

线下相结合方式集中亮相。

目前，北京市朝阳区登记注册文化企业 8.9

万家，其中规上企业 2358 家，占全市 42.8%，均

居全市首位。今年上半年，朝阳区新增注册文

化企业 3617 家，同比增长 51.8%。全区规上文

化企业实现收入 1278.2 亿元，同比增长 21.2%。

在文化科技融合方面，影谱科技重点展示

人工智能影像互动新技术，观众可现场进行沉

浸式影像互动体验。人机智能交互品牌企业鲸

世科技重点展示艺术品 3D 体验、沉

浸式意念交互新技术；知识服务

“独角兽”企业得到 APP 则全面

展示企业音频平台服务内容，并携智能阅读终

端设备，让观众现场体验获取知识的乐趣。

在文旅新消费方面，文创“网红”企业聚集，

充分展示朝阳引领都市时尚、创意文化消费的

新潮流。新生代漫画阅读平台快看漫画将全面

展示企业漫剧、漫画、周边衍生、线下体验等全

新内容生态，带观众感受不一样的“潮漫”文

化。快看世界（北京）科技有限公司副总裁李源

告诉记者：“我们与全球 70 多个动漫平台合作，

很多作品以超过 12 种语言翻译到世界各地，把

具有中国元素的原创漫画作品输出到海外，如

故宫文创、抗疫系列、女排故事等。”

北京市朝阳区相关负责人介绍，该区充分

发挥国家文化产业创新实验区政策先行先试优

势，出台全市首个《文化创意企业申请高新技术

企业认定指南》，大力培育数字文化产业新业

态、新消费，全面提升区域文化创新活力和产业

核心竞争力，助力北京

建 设 全 球 数 字 经 济 标

杆 城 市 和 国 际 消 费 中

心城市。

近年来，朝阳区在

全 市 率 先 出 台 文 化 事

业 产 业 融 合 发 展 示 范

园 区 管 理 办 法 和 认 定

标准，首批认定了 10 家文化事业产业融合发

展示范园区和 10 家文旅消费街区，鼓励园区

打造书坊、小剧场、美术馆、体验馆等特色文化

空间，举办创意市集、戏剧节、音乐节、文化沙

龙等丰富多彩的文艺活动，繁荣发展夜间文化

消费，有效更新城市空间和城市功能。比如，

潘家园打造的文玩直播基地自 2020 年底运行

至今，订单已突破 400 万单，交易总额突破 6 亿

元。经过多年培育，751、郎园、潘家园、三里

屯、北京音乐产业园等一批“网红”打卡地和文

化消费商圈逐步形成，为朝阳区经济发展注入

了新动力。

今年上半年，朝阳区文化体育娱乐业实

现收入 264.4 亿元，同比增长 45.5%。以文

化与数字科技融合为主要特征的新型

文化消费，逐渐成为朝阳区发展

的新引擎。
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文 旅 体 育 专 题 展 魅 力 十 足
本报记者 韩秉志

在 2021 年中国国际服务贸易交易会现场，体育

服务和文旅服务专题展格外吸引眼球。本届服贸会

首次将冬博会、体育文化融合展纳入体育服务专题，

并将文化服务和旅游服务合并为文旅服务专题，集

中展示新产品、新技术、新服务、新业态，全面立体展

示了体育和文旅产业的活力、魅力和潜力。

体育服务贸易潜力大

“体育产业在我国经济结构中的作用愈发重

要。”在 2021 年服贸会国际体育服务贸易发展论坛

上，北京市体育局局长赵文表示，体育服务是体育产

业的重中之重。本次体育服务专题展示内容全面覆

盖体育服务 9 个大类，呈现“展示内容丰富多彩、供

需服务机制完善、突出体育文化元素、助力冬季运动

发展”四大亮点。

服贸会期间，值得买科技数据中心发布报告指

出，今年上半年，多样的运动体验成为休闲娱乐热门

选项。年轻消费群体更愿尝试小众奥运项目以展示

个性，多元运动方式正从职业赛场走向大众日常。

“在国潮新时尚下，国产运动品牌用实力和颜值

获得新增长与新突破。”北京值得买科技股份有限公

司运营中心行业中台负责人张宇昂表示，通过提高

自主科技在产品上的应用，国货运动品牌美誉度不

断攀升，带动销售规模和市场占有率快速增长。

“2017 年至 2019 年，我国主要体育服务贸易呈

现稳步上涨态势。”国家体育总局发布的《中国体育

服务贸易发展报告》指出，2020 年受新冠肺炎疫情

影响，以体育旅游等为代表的部分体育服务贸易领

域遭受冲击，但危机中孕育先机，疫情所导致的一系

列变化将为中国体育服务贸易发展带来难得机遇。

数据可以印证这一判断。本届服贸会举办的体

育服务项目推介会，集中展示科技体育、智能健身、

体旅融合、体卫融合等优秀体育项目。据统计，本届

服贸会体育服务专题已签约项目 14 个，签约额总计

111 亿元，创历史新高。

冰雪产业更具科技范

随着 2022 年北京冬奥会和冬残奥会临近，“三

亿人参与冰雪运动”战略不断推进，冰雪产业发展进

入快车道，产业结构日渐清晰。

2021 国际冬季运动（北京）博览会主论坛发布

的《中国冰雪产业发展研究报告》显示，截至 2019 年

底，我国冰雪产业规模达 4235 亿元，较 2015 年的

2700 亿元增长 56.9%。预计到 2025 年，我国冰雪旅

游人数将超 5 亿人次，冰雪旅游消费超 1.1 万亿元。

亚洲数据集团副总裁张莉指出，相比于受季节

限制明显的室外滑雪场和滑冰场，室内滑雪场、滑雪

模拟器和气膜冰场等成为当前冰雪消费新场景；冰

雪产业与相关产业融合成为创新发展主流选择；线

上场景和非接触式消费需求的增加，使冰雪产业与

互联网、大数据、人工智能等技术结合更紧密，“智慧

冰雪服务”“智能冰雪产品”等成为发展新趋势。

借助科技化、智能化、多媒体展示手段，众多国

内外知名冰雪企业在本届服贸会上精彩亮相。天冰

重点展示了用于赛事造雪的炮式造雪机和用于冰上

比赛场馆的 ENGO 浇冰车，并在现场搭建了真实飘

雪场景。“滑雪人数日益增长，雪场建设投资逐年增

加，反过来推动供应商不断发展壮大。”天冰滑雪设

备有限公司中国营销总监吕胜明告诉记者。

北京奥康达展示的智能室内滑雪机则为人们带

来了接近真实的滑雪体验。“室内滑雪机具有多种训

练模式和训练场景，用户可以自行选择难易度，有针

对性地制定训练方案。”北京奥康达体育产业股份有

限公司董事长助理兼营销中心总监杜威表示。

提升“时尚智造”话语权

作为本届服贸会 8 个专题展中最大的展区，文

旅 服 务 专 题 展 集 中 展 现 了

“文化+旅游”“文旅+教育”

“文旅+商业”“文旅+科技”

等领域融合发展新成就。观

众可以现场亲身参与和体验

京剧脸谱、造纸印刷、景泰蓝

点蓝、制作香囊、捏陶制作等

多项传统文化和技艺制作过

程，感受中华优秀传统文化

的魅力。

从中央电视塔出发，“飞

越”北京 CBD 中央商务区、

奥体中心、长城，快速掠过颐

和园，再在空中“俯瞰”故宫、

前门⋯⋯仅仅几分钟，京城

众多地标和景区的壮美景观

一 览 无 余 。 在 文 旅 专 题 展

区，很多观众都在排队体验

“飞越北京”旅游项目。

“体验式旅游占比越来

越高，深受广大游客特别是

年轻人青睐。目前‘飞越北

京’终端已经在中央电视塔、

八 达 岭 长 城 等 景 点 投 入 使

用，未来将在更多景区应用。”北京尚羊文化科技发

展有限公司招商经理娄宁说。

“5G+8K”、大数据、人工智能等科技应用，为文

旅行业带来更多科技味儿。借助重量仅 400 余克的

5G 云 VR 沉浸式交互设备，观众可“穿越”至 230 年

前的京剧盛世；开进展厅的“复兴号”，让观众在展馆

里就能体验高铁驾驶感，欣赏京张体育文化旅游带

的美丽风光；红色旅游景区 VR 全景虚拟导游，带领

游客足不出户开启红色之旅。

位于首钢园 3 号场馆内的“公园礼物”同样人气

爆棚。本届服贸会期间，北海公园在直播中介绍非

遗宫廷刺绣技法和北海特色文创产品；中山公园带

来了鲁迅、来今雨轩茶社的红色故事；10 余种公园

文创冰淇淋更是吸引观众驻足打卡“雪糕天团”。

“文旅新技术、新产品、新服务、新场景、新业态

闪亮登场，从不同角度映射出‘科技赋能新文旅、创

意引领新生活’主题。这些高颜值、高价值文创展

演，正在通过新的时尚叙事，引领与带动相关地域、

相关行业融合创新发展。”全球化智库副秘书长、研

究员张伟表示，作为文明互鉴、国际交流的重要载

体，我国文旅产品与服务融入更多绿色低碳、可持续

发展理念，这将有助于进一步提升中国文旅“时尚智

造”在全球文旅产业的话语权与影响力。

冰雪产业要告别

﹃
冷热不均

﹄

张

倩

文 创“ 网 红 ”齐 聚 朝 阳
本报记者 李佳霖

图① 2021 年服贸会体育服务专题展区，观众通过 VR（虚拟现

实）技术体验越野滑雪的乐趣。

本报记者 翟天雪摄

图② 2021 年服贸会上，观众在文旅服务专题展区参观。

本报记者 翟天雪摄

图③ 9 月 5 日，参会者在服贸会首钢园区文旅服务展馆体验无绿

屏互动拍照。9 月 2 日至 7 日，2021 年中国国际服务贸易交易会在北京

国家会议中心和首钢园区举行。参会者在各个展馆亲身体验视听娱

乐、卫生健康等项目。

新华社记者 任 超摄
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