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7 月 11 日，江西上饶葛仙村度假区的星云音乐节落下帷

幕。为了听歌手朴树的现场演唱，张月早早订票从杭州赶到

上饶。星云音乐节吸引了 2万多名乐迷来到这里，其中 35%的

人和张月一样来自外省。

“景区共 900 多间客房，700 多间被乐迷提前预订。算上

600多万元的票务收入，这场音乐节共计为度假区带来了上千

万元营收。”鑫邦文旅·葛仙村度假区品牌经理李艳东说，借助

有影响力的音乐节和知名乐手，葛仙村打开了品牌推广之路。

诗、音乐、远方与田野，这些元素组成了音乐节。近几年，

音乐节已跻身年轻人最喜爱的演出方式之一，也成为地方刺

激消费拉动经济的新引擎。

文带旅

“今年‘五一’假期，我们在万宁举办的‘2021海南·万宁日

月湾 M_DSK音乐节’，有 97%的观众来自外省，粗略测算可以

给当地带来2亿元的消费收入。”摩登天空副总裁张翀硕说，拥

有十余个音乐节品牌的摩登天空每年会在全国举办三四十场

大型音乐会。

张翀硕提供的数据显示，每 100 元音乐节消费可以带来

11 倍音乐节之外的消费。此前，摩登天空在北京举办的草莓

音乐节，也有76%观众来自北京之外。

张翀硕说，摩登天空举办音乐节主要有三种形式，一是以

摩登天空为主办方自行投资主办，二是景区投资，三是政府通

过以奖代补的形式参与。

6 月 12 日，长沙举办了草莓音乐节；同一天，江苏溧阳举

办了迷笛音乐节；7月，成都将举办 2021成都 M_DSK音乐节，

沈阳将举办千鲸音乐节，贵阳将举办 CallOut音乐节……音乐

节逐渐摆脱了“小众”“摇滚”的标签。对于乐迷而言，看演出

不再是唯一目的；对游客而言，目的地也不再只有景点，而是

可以探索更多玩法与可能性。音乐节所展现出的精神价值与

社交属性，使之成为年轻人的娱乐高地，在目前的“音乐节+”

形态中，为期 2 至 3 天的音乐节吸引着全国各地的音乐爱好

者，带动了当地文旅产业的发展。

北京印主题旅居创想文化有限公司联合创始人于浩仍记

得，2014年他开始在地产圈推广音乐节时，需要花大量时间介

绍音乐节这种形式以及摩登天空这样的头部公司。

“当时，旅游地产需要大量文化内容，但是大家对音乐节

又不够了解。”于浩说，如今，音乐节带来了充满朝气的年轻消

费群体和巨大客流量，为当地文旅产业赋能。

李艳东说，景区 8月份还将举办一场音乐节，举办这两场

音乐节的目标很明确：吸引省外游客、打开长三角市场。

线上融

20202020年年，，一种全新的音乐节形式又进入公众视野一种全新的音乐节形式又进入公众视野：：线上音线上音

乐节乐节。。

受疫情影响受疫情影响，，摩登天空的草莓音乐节第一次在摩登天空的草莓音乐节第一次在 BB 站以免站以免

费网络直播的方式跟公众见面费网络直播的方式跟公众见面，，并被赋予新的名字并被赋予新的名字：：““宅草莓宅草莓

不是音乐节不是音乐节””。。

““有有‘‘宅在家里观看宅在家里观看//演出草莓音乐节演出草莓音乐节’’的意思的意思。。当时线下当时线下

演出集体停摆演出集体停摆，，我们就想要做点什么我们就想要做点什么，，比如组织音乐人走进直比如组织音乐人走进直

播间播间。。这个方案从想法到落地仅花了这个方案从想法到落地仅花了 4040多个小时多个小时，，有有 7070余组余组

明星歌手参与直播演出明星歌手参与直播演出，，持续了持续了55天天。。””张翀硕表示张翀硕表示。。

上线 40 分钟以后，“宅草莓”在线观看人数已过 100 万，5

天观看节目总人次达到567万人次。

这是摩登天空首次大规模将线下演出内容搬至线上。除

了草莓的变化之外，网易云音乐也推出“云村卧室音乐节”；首

月累计观看人数超 1600 万，累计观看时长超 2198 万分钟，累

计弹幕互动685万条。

去年国庆假期，一场主题为“Forever Young”的草坪音乐

节在海口举办。“我们宣传的方式、所覆盖的平台及覆盖的人

群都是针对 18 岁至 28 岁的年轻群体。”承办方天台娱乐负责

人田腾说，此次音乐节首次以“线上短视频+网红直播+线下

音乐节+地方文化特色”的形式，让全国各地的年轻人对海口

有一个更直接、更全面的了解。

音乐节开幕前音乐节开幕前，，十几名达人主播先期抵达海口十几名达人主播先期抵达海口，，采用采用

直播和短视频的形式直播和短视频的形式，，打卡海口景点打卡海口景点、、推介吃喝玩乐推介吃喝玩乐。。

““ForeverForever YoungYoung””海口音乐节和海口音乐节和““爱在海口爱在海口””两个话题的全两个话题的全

网总曝光量过亿网总曝光量过亿。。

““以前是线下带动线上以前是线下带动线上，，现在是线上反哺线下现在是线上反哺线下。。‘‘互联网互联网++’’

时代的音乐节时代的音乐节与传统音乐节最大的不同在于从前期的策划与传统音乐节最大的不同在于从前期的策划、、

筹备筹备、、预热到演出预热到演出、、收官收官，，全程融入全程融入互联网思维互联网思维，，通过营造热通过营造热

点点、、吸引关注到最终实现流量变现吸引关注到最终实现流量变现。。””田腾说田腾说，，未来的音乐节应未来的音乐节应

该让用户全程参与该让用户全程参与，，甚至在某种程度上对演出的内容和形式甚至在某种程度上对演出的内容和形式

都产生影响都产生影响，，增强用户的参与感增强用户的参与感、、体验感和表达欲体验感和表达欲。。

“去年，因为疫情的原因，摩登天空的现场音乐项目在7月

份以前都以线上形式举办，仅在最后几个月在 12个城市举办

了线下音乐节，但也完成了以往全年 30%至 40%的计划。”张翀

硕说，今年上半年，用户积压已久的消费需求得以释放，摩登

天空多场线下音乐节出现了一票难求的现象。

新名片

乐迷数量明显增长、资本大量进入音乐产业、各地政府将

音乐节作为刺激消费、拉动经济发展的引擎——这些新变化，

让一度优先选择落户一线城市的音乐节，近年来出现了“小城

市+强阵容”的现象。

大麦发布的 《2021 五一档演出观察》 报告指出，“五

一”小长假期间，线下专业演出超3800场，其中音乐节消费

占比 42%，超过剧场演出、演唱会、livehouse 等所有形式，

排名榜首。报告还提到，今年音乐节呈现出“文带旅”的特

点，多场音乐节落地旅游城市，既实现“文带旅”，又帮助

新兴音乐品牌下沉。

音乐节起源于欧美。2001 年，以歌手崔健作为核心发起

人的云南大理雪山音乐节和北京迷笛音乐学校在学校食堂举

办的迷笛音乐节，拉开了国内音乐节发展的序幕。成立于

1997 年的摩登天空，2007 年在海淀公园举办了首届摩登天空

音乐节，2009年在通州运河公园举办了首届草莓音乐节。

“音乐人收入从哪里来？最初靠彩

铃，然后靠演出，之后靠音乐节。”张

翀硕说，2014 年歌手张曼玉首演草

莓音乐节，带来的关注度让音乐节

真正“破圈儿”，草莓音乐节的成

功，让市场看到了因盗版难以实现

盈利的音乐行业商

业化的可能性。

““作为变现平作为变现平

台台 ，，你对音乐人你对音乐人

的帮助越大的帮助越大，，就就

有 越 多 音 乐 人有 越 多 音 乐 人

跟你签约跟你签约，，你就你就

拥有更多版权拥有更多版权，，

进 入 良 性 循进 入 良 性 循

环环 。。 草 莓 音 乐草 莓 音 乐

节的成功节的成功，，催生催生

了大量的音乐节了大量的音乐节。。””张翀硕说张翀硕说，，新新

冠肺炎疫情发生后冠肺炎疫情发生后，，线上音乐节推线上音乐节推

动了音频领域的内容付费动了音频领域的内容付费，《，《乐队的夏乐队的夏

天天》》等头部综艺节目助推等头部综艺节目助推音乐节成为音乐节成为

潮流潮流。。

浙江舟山的东海音乐节浙江舟山的东海音乐节、、杭州的氧气杭州的氧气

音乐节音乐节、、云南五百里音乐节……越来越多云南五百里音乐节……越来越多

的城市开始与音乐节品牌深度绑定的城市开始与音乐节品牌深度绑定，，成都成都

与仙人掌音乐节与仙人掌音乐节，，南京与咪豆音乐节南京与咪豆音乐节，，这些这些

音乐节成为推广城市文化的音乐节成为推广城市文化的““活名片活名片””。《。《山山

东省文化旅游融合发展规划东省文化旅游融合发展规划（（20202020——20252025

年年）》）》明确将音乐节作为繁荣发展夜间旅游明确将音乐节作为繁荣发展夜间旅游

的主打文化产品的主打文化产品；《；《成都市人民政府关于支成都市人民政府关于支

持音乐产业发展的意见持音乐产业发展的意见》》将音乐产业作为将音乐产业作为

增加城市文化软实力和城市魅力的重点增加城市文化软实力和城市魅力的重点

产业产业；；淄博市与麦田音乐节签订了淄博市与麦田音乐节签订了 1010年年

合作计划合作计划，，不仅限于线下演出本身不仅限于线下演出本身，，更更

延 展 至 音 乐 教 育 等延 展 至 音 乐 教 育 等““ 音 乐 节音 乐 节 ++ ””新新

业态业态。。

听音乐喝啤酒听音乐喝啤酒、、去不同的城去不同的城

市看喜欢的乐手市看喜欢的乐手，，身边有自己身边有自己

的爱人与朋友的爱人与朋友，，看遍全国的音看遍全国的音

乐节乐节，，成为现代年轻人的成为现代年轻人的

生活方式生活方式，，然而音乐节然而音乐节

带给我们的带给我们的，，远不止远不止

音乐音乐。。

回归的音乐、远方与田野
本报记者 李 静

有一组数据令人振奋：根据国

际唱片协会统计，中国数字音乐的

正版率已经达到 96%，而全球平均

数据为 62%。这一数字可以说是近

年来中国版权监管和音乐平台合力

打造的一个产业奇迹。

正版化为音乐版权事业开了一个

好头，这意味着中国音乐版权保护的链

条已经基本走完了第一程，进入了全新

发展阶段，可以将精力聚焦在更迫切的

问题上，像优化音乐版权交易、分配和

运行体系等，让中国数字音乐产业更快

地走向世界前列。

在这条由大到强的路上，音乐

产业还有一些行业顽疾亟需解决。

比如，当我们在 KTV 里一展歌喉

时，一些“小权利人”却频频为版权

问题与各 KTV 企业对簿公堂；又

如，很多歌曲被“翻唱”火了，但二次

创作者却摊上官司面临巨额索赔。

客观地讲，在实践中，很多音乐

版权的使用者手上没有版权，也不

知道从何渠道购买正版版权。特别

是随着网络音乐平台的兴起，很多

音乐公司和音乐人直接把版权授权

给音乐平台，导致很多音乐版权散

落在各个平台，取得授权的过程异

常繁琐。以 KTV 曲库为例，成千上

万的音乐作品，让使用者逐一联系

权利人进行授权，基本不太可能。

近年来，由于技术迭代更新、市

场生态发生变化、运营模式及社会

环境等因素的影响，音乐版权市场

秩序出现了一些新问题：部分商业

机构介入著作权集体管理事务，还

有一些不以授权为目的的“小权利

人”试图通过诉讼从版权市场捞金，

这些行为不仅扰乱了版权市场秩

序，也挤占了大量司法资源。

应该看到，诉讼维权的最终目

的应该是促成音乐版权领域相关利

益方协商合作，共同维护市场秩序。实际上，在我国，如果

要获取正规音乐版权，可以通过两种正规渠道：一是中国

音乐著作权协会，二是中国音乐著作权集体管理协会。这

两个机构不以营利为目的，但会收取一些手续费。这两种

渠道相当于在权利人和使用者之间架起一座桥，对娱乐行

业起到促进发展、免除经营者在版权领域的法律风险、实

现产业链上中下游共赢的积极作用。

要想成为真正的音乐强国，必须解决好版权保护这

一绕不过去的课题。要优化治理模式，让音乐产业在版

权的定价、交易方式上逐步走向成熟，与世界接轨；要处

理好利益分配机制，进一步完善相关法律法规，通过更好

的利益分配机制把每年近 300亿元音乐产业红利真正沉

下去，合理分配给版权贡献者。惟有如此，才能让音乐人

安心创作更多富有特色的作品，让我国音乐产业真正活

起来、强起来，让我国向知识产权强国、音乐强国、文化强国

冲刺。
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在我国著名戏剧家曹禺的故

里湖北潜江，每年夏季，小龙虾主

题旅游线路把“食客”变成“游

客”，消费者不仅大快朵颐，还能

看戏听戏、登章华台……小龙虾，

正撬动农旅产业深度融合。

7月 11日凌晨 4点，潜江市龙湾镇的一个小龙虾养殖基地

中，养殖户肖家清将夜里下到虾塘的网一一捞上来，一辆运输

车已经等候在一旁，等虾过磅后，就直接送往潜江市小龙虾交

易中心，发往全国各地的菜市场、生鲜超市或者批发市场。这

些鲜活的小龙虾，将成为各个餐饮店里的美味。

7 月 12 日凌晨 3 点，在武汉市潜江虾皇万松园店，市民吴

琪正和三五好友围坐一席、剥虾吃肉，一边吮吸着手指上留下

的鲜香麻辣的汁液，一边观看欧洲杯决赛。这家店的小龙虾

就来自潜江的养殖基地。不仅风靡全国，“潜江龙虾”在欧美

市场也俘获了一众吃货，俄罗斯世界杯期间，湖北小龙虾强势

攻占俄罗斯当地的酒吧餐馆，在国外“吃龙虾，喝啤酒”也为世

界杯增添了观赛氛围。

潜江市地处湖北省中南部的江汉平原腹地，北依汉水，南

临长江。潜江之名最早出现于北宋时期，因境内有河道分流

汉水入长江，取“汉出为潜”之意，将其命名为潜江。潜江气候

湿润，河流密布而纵横交织，池塘湖泊如星罗棋布，素有“鱼米

之乡”的美誉。

优越的自然环境，为当地“宵夜霸主”小龙虾的生存与繁

殖提供了得天独厚的条件。早在 2001 年，潜江市积玉口镇宝

湾村农民刘主权在全国率先探索出“虾稻连作”的种养模式；

2010 年，水产专家试验出虾稻共作模式，大大提高了养虾效

率；但直至江汉油田五七厂大排档的厨师开始用油焖的方法

制作小龙虾，小龙虾才正式确立了油焖大虾的做法。

飒爽麻辣、敢为人先的武汉人，率先被这种来自江汉平原

的口味征服了。武汉，自古是南来北往的商货和商贾的集散

地，烟火气十足的码头文化让潜江小龙虾迅速成为武汉人宵

夜的主角。在武汉落地生根之后，潜江小龙虾第一次在大城

市的味觉体系中站稳了自己的脚跟。

“让游客脚步慢下来，把更多食虾客留下来，这是我们追

求的目标。”潜江市文化和旅游局局长程伦嵩介绍，潜江制定

出台《关于促进全域旅游发展的实施意见》，牵手武汉卓尔等

文旅龙头企业，延长文旅产业链条，连续7年成功举办“中国潜

江龙虾节”，打造了集美食盛宴、文化盛典、经贸盛会于一体的

文化品牌。今年5月份，还与潜江保利大剧院管理有限公司合

作，首次启动戏剧展演季。

“我们开发了 128种小龙虾菜品，在全国建起了 3000余家

餐饮直营和加盟店。龙虾产品远销 30多个国家和地区。”潜江

市农业发展中心总工程师陶忠虎介绍，潜江发展出全国最大的

龙虾产业加工企业集群，有龙虾加工企

业16家，虾稻加工企业40家，小龙虾加

工出口量连续16年居全国第一。

记者在位于潜江的中国小龙

虾交易中心看到，一箱箱鲜活龙

虾“坐”上冷链物流车，去往全

国 480 多个大中城市。“近两年

来，我们中心每年的交易额均达

到七八十亿元。”中国小龙

虾 交 易 中 心 总 经 理 康

峻说。

辛辣劲爆的小龙虾

和沁着丝丝凉气的冰啤

酒，一手油腻，一口冰

凉。在宵夜的餐桌上，

从 地 方 特 色 小 吃 到 烤

串 ， 能 让 食 客 放 下 手

机，全神贯注投入品尝

与交流的，惟有戴上手套才能

享用的小龙虾。红彤彤的小龙

虾在盘中整齐码放的样子，在

社交网络上又有很好的传播效

果，让它成为现下当之无愧的

“夜宵之王”。

近年来，潜江积极推进龙虾

品牌“走出去”，鼓励市域内小龙虾

加工、餐饮、物流企业到外地建分

厂、建基地，推动潜江龙虾品牌和标准向市外延伸，让小龙虾成为

各大城市外卖的点单王。

一只小龙虾带动了多大的产业？潜江的答案是：逾 500亿

元。“我们的小龙虾养殖面积并非全国最大，但我们的虾—稻

产业综合产值全国第一。”潜江市委书记向斌介绍，该市虾稻

共作面积达 85 万亩，去年虾—稻产业综合产值 520 亿元，“潜

江龙虾”区域公用品牌价值 251.8 亿元，累计带动 20 万人就业

增收，助力 2 万贫困人口

脱贫致富。

食客正在享用潜江小龙虾食客正在享用潜江小龙虾。。 潜潜 轩轩摄摄

楚地跃出小龙虾
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