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新希望集团：

争当乡村振兴排头兵

北京华天饮食：

老字号传承创新力
北京华天饮食集团公司是全国拥有老字号

品牌最多的企业之一,有 25 个老字号，每年有 1

亿多人次在北京华天老字号就餐。

为了传承好老字号的烹饪技艺与优秀文

化，北京华天建立收徒拜师制度，每一家老

字号的技艺传承人都带徒3至5名，使老字号

技艺后继有人，并建立 100 万元老字号技艺

集体传承基金，对表现突出的师傅和学员进

行奖励。“目前，北京华天已有近 60名技艺

传承人，共收徒 200 余名，这些徒弟中不

少人已经走上重要技术岗位。”北京华天

饮 食 集 团 公 司 党 委 书 记 、 董 事 长 贾 飞

跃说。

以“安全、放心”为核心，以传承中华

传统美食为基础，北京华天打造出高识别

度、有话题感、应用性强的“华宝”“天宝”

IP 形象，让消费者感受到老字号的新魅

力。北京华天还通过微信、抖音、网红

探店等方式，将老字号的文化瑰宝不断

传播。

贾飞跃近些年一直在华天推行

“放心”战略。他说：“餐饮业直接面对

消费者，对食品安全的管控要求更高

更严。北京华天始终坚持‘以顾客为

中心，诚信第一，放心安全’的经营

理念，将食品安全管控贯穿企业生

产经营的全过程。”北京华天将食

品安全监控体系化建设作为重点，汇编“食品安全管

理体系”“原材料采购管理”等文件，形成较完备的质

量安全管理规范体系。

北京华天除了健全企业内部监督检查体系外，还

积极建设第三方监督体系，与中国检验认证集团确立

食品安全战略合作关系；率先引入“百合花”全国餐饮

清洁卫生安全示范工程，对后厨实行标准化和精细化

管理；引入“神秘顾客”监督检查体系，通过暗查，从消

费者的角度提出整改意见，使服务质量、菜品质量得

到明显提升。

2019 年，新冠肺炎疫情给市民生活带来冲击。

为了满足疫情期间市民餐饮需求，北京华天各老字号

企业坚守岗位，不关店、不断货、不涨价,北京地区近

100家直属门店实现100%营业。

老字号只有不断创新，才能永葆活力。北京华天

在保护、传承好老字号的同时，围绕顾客需求，积极推

进产品研发、供应链、品牌管理等方面的创新和升级。

传承、保护、发展好老字号没有止境。企业要

立足自身、拥抱变化，不断推进北京华天老字号品

牌的创新与发展。未来，北京华天将“以建设一流

的国际化现代都市服务企业”为目标，坚持“以客

户为中心，诚信第一，放心安全”的经营理念，发

挥服务大众、服务百姓的定位和人才资源优势，以

传承为基础，以创新为动力，加快“美味华天、放

心华天、绿色华天、智慧华天、文化华天”建设步

伐，推动老字号企业高质量发展，让老字号焕发出

新的生机与活力。

图① 北京华天饮食集团公司在地安门原址复建的中华老

字号马凯餐厅。 （资料照片）

图② 安徽省淮北市相山经济开发区一家食品加工企业的

工人在橘子罐头生产车间忙碌。 万善朝摄（新华社发）

图③ 新希望集团有限公司养猪场的自动化喂料系统。

（资料照片）
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作为我国民营企业的“常青树”，新希望集团已

经走过了39年。

“中国共产党的百年历史，是为国家独立、人民

幸福而奋斗的历史。我很荣幸成为第一批民营企业

家，一路走来，新希望得到了党和政府的大力支持、

关怀和爱护。”新希望集团有限公司董事长刘永

好说。

1978 年，改革开放的春风在神州大地吹起。刘

永好回顾创业历程时表示，自己和 3 位哥哥凭着一

股对好日子的渴望、一腔创业热血和一份坚定信念，

把家里的缝纫机、自行车、手表等变卖后开始创业。

刚开始，他们打算做电子产品，但是当时政策不允

许，所以改从农业入手，养过鸡、卖过鸡蛋、养过鹌

鹑，最后选择了饲料产业。没有厂房，他们拉板砖、

扛铁丝，动手建成了四川成都市新津县顺江乡历史

上第一座全砖混凝土、钢筋屋顶的房子；没有机器，

他们动手造，就地取材、敲敲打打，造出一台能孵化

4 万枚鸡蛋的孵化机。白手起家很辛苦，但是他们

相信，只要奋斗，就有希望。就这样，刘永好四兄弟

的“希望集团”成立了。

刘永好在今年 1月份的集团会上发出感慨，“40

多年以前，国家开启了改革开放这个伟大时代。很

荣幸，那个时候我们第一批创业者下海、拼搏。这

40 多年，我们从 4 个兄弟到 40 人、400 人、4000 人、4

万人，再到今天的13.5万人，新希望集团成为中国民

营经济洪流中的一支队伍”。

数据显示，目前，新希望集团已经成为中国最大

的肉、蛋、奶综合供应商之一，并拥有世界第二、中国

第一的饲料产能，中国第一的禽肉加工处理能力。

在近 40年的发展历程中，新希望集团立足农牧行业

并不断向上、下游产业延伸，形成农牧食品、乳品快

消、智慧城乡、金融投资等相关产业，在全球拥有分

子公司超过 600 家，集团资产规模超 3000 亿元。

2020年销售收入超2100亿元，连续18年位列中国企

业500强前茅。

1994 年，刘永好联合 9 位民营企业家共同发出

《让我们投身于扶贫的“光彩事业”中来》的倡议，呼

吁民营企业进行产业扶贫。没想到，倡议得到了很

多企业家的响应，“光彩事业”成为民营企业参与扶

贫的起点，为我国扶贫事业作出了很大贡献。

据悉，新希望集团在老少边穷地区共投入超 50

亿元，建造 100 多家光彩扶贫工厂。后来在脱贫攻

坚阶段，新希望集团也积极参与到“万企帮万村”行

动中，又投入 46 亿元建设了 106 个扶贫项目，惠及

10万余贫困户。

今年 3 月，新希望集团积极响应国家乡村振兴

战略的号召，提出乡村振兴“五五工程”：未来 5年投

资500亿元，振兴乡村产业；新增5万个就业岗位，带

动大学生、农民等农业从业者就业；公益培训 5万绿

领新农人，助力乡村人才振兴；服务 5 万涉农主体，

帮扶农户及中小微企业成长；建设 5 个乡村振兴示

范基地，打造数字化乡村振兴样板。

“这既是我们的社会责任，也是我们的发展机

遇。我们要争当乡村振兴的排头兵！”刘永好说。

新希望集团始终强调民营企业要顺应大局、把

握大势，将企业的理想融入国家愿景和时代呼唤，在

民族伟大复兴的征程中行稳致远、走向卓越。

一个党员就是一面旗一个党员就是一面旗

帜帜。。作为以餐饮老字号为主作为以餐饮老字号为主

营业态的大型餐饮投资集营业态的大型餐饮投资集

团团，，北京华天饮食集团公司北京华天饮食集团公司

坚持把党组织的政治优势转坚持把党组织的政治优势转

化为发展优势化为发展优势，，助推企业激助推企业激

发 活 力发 活 力 、、提 高 效 益提 高 效 益 、、增 强增 强

后劲后劲。。

在各项工作中在各项工作中，，北京华北京华

天始终坚持精益求精天始终坚持精益求精，，重点重点

做好三件事做好三件事。。

传承和发展中华优秀饮传承和发展中华优秀饮

食文化食文化。。老字号有辉煌的过老字号有辉煌的过

去去，，更要有美好的未来更要有美好的未来。。这这

需要一个充满激情和正能量需要一个充满激情和正能量

的团队的团队，，用创新提供原动力用创新提供原动力，，

与时俱进与时俱进，，在服务在服务、、产品产品、、体体

验上实现消费者对生活服务验上实现消费者对生活服务

高品质高品质、、多样化的需求多样化的需求。。

服务社会服务社会、、服务民生服务民生，，让让

百姓饮食生活更健康百姓饮食生活更健康、、方便方便、、

快乐快乐。。餐饮行业的高质量发餐饮行业的高质量发

展表现在方方面面展表现在方方面面，，包括口包括口

味品质味品质、、卫生安全卫生安全、、顺畅体顺畅体

验验、、环境舒适等环境舒适等。。其中其中，，口味口味

品质要看着好看品质要看着好看，，吃着好吃吃着好吃；；

卫生安全就是卫生安全就是““明厨亮灶明厨亮灶””，，

保证干净保证干净、、整洁整洁、、有秩序的操有秩序的操

作环境作环境，，让消费者放心让消费者放心。。

为员工搭建成长的舞为员工搭建成长的舞

台台。。北京华天一直坚持员工北京华天一直坚持员工

与企业共享发展成果的理与企业共享发展成果的理

念念。。人才选用坚持德才兼人才选用坚持德才兼

备备、、以德为先以德为先、、事业为上等原事业为上等原

则则，，让真正干实事让真正干实事、、能干事的人脱颖而出能干事的人脱颖而出，，为企业为企业

发展助力发展助力。。

餐饮行业与百姓生活密切相关餐饮行业与百姓生活密切相关，，需要顺应百需要顺应百

姓对美好生活的向往姓对美好生活的向往，，让群众生活得更便利让群众生活得更便利、、更舒更舒

心心。。国有企业应当作示范国有企业应当作示范、、作表率作表率，，引导百姓健康引导百姓健康

消费消费、、绿色消费绿色消费、、节约消费节约消费。。

（（作者系北京华天饮食集团公司党委书记作者系北京华天饮食集团公司党委书记、、董董
事长事长））
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北京便利蜂连锁商业：

打造“两个 15”便民生活圈
今年 5 月底，商务部

等 12 部门联合印发了 《关

于推进城市一刻钟便民

生 活 圈 建 设 的 意

见》，从科学优化

布 局 、 补 齐 设

施 短 板 、 丰

富 商 业 业

态 、 壮

大 市

场

主体、创新服务能力、引导规范经营等方面提出

具体举措。中国本土便利店品牌——便利蜂借助

相关利好政策，走上了快速发展之路。

考虑到中国人习惯热食的特点，北京便利蜂

连锁商业有限公司在成立之初即推出现打热餐业

务。“在便利蜂自有鲜食工厂里，除建立严格的供

应商体系确保原材料品质外，便利蜂还为每道热

餐建立了标准化体系，以稳定成品口味和保证食

品安全可溯源。”便利蜂相关负责人介绍，这也是

便利蜂打造“品质生活，便利中国”愿景中的重

要项目，“我们的目标，就是要让中国消费者能在

15 分钟的路径内，吃到干净、卫生、价格适中的

食物”。

为此，2017 年，便利蜂围绕“两个 15”概

念逐步开店：15 元 （平均客单价） 和 15 分钟

（去便利店的一个来回时间），通过数字化

把控餐饮供应链，为消费者提供卫生且

高性价比的饮食。

据了解，4 年间，便利蜂已在

北京、天津、上海、南京、深

圳等 20座城市开办超过 2000

家门店。数字化的运营模

式打破了此前便利店行业“区域为王”的格局。

便利蜂除了品质稳定、安全有保障外，还因

企业在掌握了大量数据的基础上，通过系统预

测，为不同地区消费者提供出“定制化”餐食。

“读懂消费者是便利店最重要的事情，而数据

化就是便利蜂所采取的触达方式。”便利蜂高级副

总裁、运营 CEO 王紫表示，数据来源主要包括以

下 5 个方面：因为视觉通用性更强、可能性更

多，便利蜂70%至80%的数据通过视觉采集，少量

通过 IOT 采集；对各大电商平台商品数据展开搜

集和分析，这是新品决策的重要依据；对天气预

报进行不断搜集，这在很大程度上会影响当天的

消费内容；来自消费者的消费数据是重要来源；

便利蜂的线上调研，平均每周触达 1.5万至 2万名

消费者，收集来的反馈信息用于改进商品。

据了解，到 2023 年，便利蜂门店数量将达到

1 万家。“便利蜂积极完善、拓展自身业务，同时

尽自身所能参与到社会服务中。”王紫说，新冠肺

炎疫情暴发初期，便利蜂上海鲜食工厂的员工们

每天都加班加点生产热餐，这些热餐除了供应华

东门店外，还有 2000 箱在当日跨越千里被送到武

汉医护人员手中。

（本版文字稿件除署名外均由中国经济网记者石兰、刘潇潇、施晓娟、王城采写）


