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线上消费火，线下商业旺——

假期市场消费需求集中释放
本报记者 祝君壁

2021 年春节，“就地过年”悄然改变

了传统春节消费市场，人们不仅开启“买

买买”模式，“买买买”方向也不断转变。

线上消费多领域“飘红”，线下零售不断

下沉；快递“春运”不期而遇，激发许多线

下零售店多线出击；线下商业体迎来久

违的高流量，春节黄金周消费者买得高

兴，商家卖得起劲。“不打烊”的春节催生

了许多新的消费变化，多领域出现消费

新机。

品质商品备受青睐

购物、聚餐、看电影……今年春节，记

者通过走访北京市场发现，各大商场人气

旺盛，已然成为节日里的“气氛担当”。停

车场门口等待入库的车辆在有序排队，商

场内人们戴着口罩也遮挡不住满脸的喜

气洋洋。由于大批居民“就地过年”，加

上春节消费热潮带动，春节期间商场热

闹依旧。

据有关机构监测，春节期间全国 10

个一二线城市购物中心日均客流量同比

增幅超 200%，达到 2019 年春节同期水平

的 86%。

“一直以来，‘85后’人群是我们商场的

消费主力，但今年春节期间，许多三世同堂

甚至四世同堂的家庭出现了同逛商场、其

乐融融的景象。”银泰商业副总裁邓朝军告

诉经济日报记者，全家齐聚来商场，不仅是

为了购物，也是一同娱乐休闲，体味阖家团

圆的乐趣。

今年春节期间，银泰百货的消费人数

与 2019 年同期相比增长了 46%，消费金额

增长近 20%。由于新冠肺炎疫情影响 ，

2020年春节假期的客流量并没有纳入比较

范围。

商务部数据显示，春节期间，商务部重

点监测零售企业的珠宝首饰、服装、通信器

材、家电数码比去年同期分别增长 160.8%、

107.1%、39.0%和 29.9%。双节叠加更激发

了金银首饰、美妆产品、鲜花伴手礼等品质

商品消费的旺盛势头。

“我第一次看见稀奇艺术的雕塑作品，

是在某活动上展示的一尊粉红色护士雕

塑，刻画的是奋战在疫情最前线的医护人

员们，令人动容。没想到今天在侨福芳草

地逛街能看见这个品牌的门店，太让我兴

奋了。”在人头攒动的店铺门口，时尚杂志

编辑王倩告诉记者。

记者留意了一下店内陈列的商品，有

些商品售价并不算便宜，但依旧有不少消

费者购买。店员告诉记者，购买者多数是

冲着商品的艺术价值和生活审美，“现在我

们的消费族中追求艺术和品质生活的中青

年人群越来越多”。

稀奇艺术首席内容官刘扬介绍，相较

于往年，稀奇艺术中高端消费用户群体维

持稳定的基础上，年轻用户群体不断扩大，

他们对于节日的仪式感和生活仪式感需求

强烈，追求高品质商品的消费比重呈现增

加趋势。

线上消费表现亮眼

受新冠肺炎疫情影响，今年春节期间

网购年货、“云端过节”、数字红包等消费

方式成为新潮流。借助不打烊的网购、

快递等渠道，“就地过年”群众可以与家

乡亲人互寄年货特产；边看直播边抢年

货，“原产地直发”成为今年年货节的最

大特色。

商务部最新数据显示，“2021年全国网

上年货节”期间（1 月 20 日至 2 月 18 日），全

国网络零售额达 9057.6 亿元。网购、在线

餐饮等线上消费成为年货消费主流，全国

网络零售额稳步增长。

邮政快递业的数据更加印证了春节期

间消费市场的火爆。国家邮政局快递大数

据平台监测显示，春节期间（2月 11日至 17

日），全国邮政快递业累计揽收和投递快递

包裹 6.6 亿件，同比增长 260%。在高位运

行状态下，全网揽收量是去年同期的3倍左

右，投递量更是达到3倍至4倍。

记者了解到，为了和远方的家人们一

起“云过节”，不少“就地过年”的消费者

早早就开始买年货、备年礼，热情比往年

更高。老家在福建漳州的赖金华说，他

今年置办年货的支出达到了上万元。“今

年，我把原本用来买飞机票和车票的钱，

都用来买了新年礼物寄给家人，这些年

货代表了我的心意。”

同样的情况还发生在“留守柜姐”“留

守小哥”们的身上。来自安徽的化妆品导

购员刁福艳就是其中一位，今年是她第一

次不回家过年，为了化解思乡情，她准备了

比往年更多的年货和年礼寄回家，有化妆

品、玩具、零食干果……“我给每个人都准

备了新年礼物，希望可以弥补不能回家的

遗憾。”她表示。

36 岁的贾斌，在百世快递北京大红门

站点送了 5 年快递，因为东北老家有疫情，

加上站点人手紧张，他选择留在北京过春

节。“这是我第一个无法与亲人团聚的春

节。”他说，春节期间他一直在为商户和居

民送年货，看到留在北京过年的人们都很

开心，他也越干越起劲了。

随着 5G 和 4K 等新技术的推广应用，

越来越多人随时随地“云”过年。河北、福

建、甘肃等地群众在云端看烟花、逛庙会，

感受年味；云南、广东、湖北、西藏等地开展

了“一部手机逛商圈”“线上打年货”等活

动，让就地过年群众得实惠。

消费需求更趋多元化

今年春节黄金周，我国消费市场呈现

出许多新特点新变化。非接触、少聚集安

全消费成为共识，多层次、多样化的品质

性、升级型消费需求集中释放，消费市场展

现出蓬勃生机和旺盛活力。

据商务部监测，农历除夕至正月初六

（2 月 11 日至 17 日），全国重点零售和餐饮

企业实现销售额约 8210亿元，比 2020年春

节黄金周增长 28.7%，比 2019 年春节黄金

周增长4.9%。

餐饮消费红火，年夜饭套餐、半成品年

夜饭外卖销售火爆，线下餐饮表现也十分

抢眼；一些老字号餐饮企业也加快上线上

云，北京部分餐馆外卖销售增长 1 倍以上，

收入占比超50%。

此外，就地过年还带火了本地游、周边

游、短途自驾游，各休闲娱乐场所客流量明

显增长，城市郊区度假酒店、民宿等预订

火爆。

相信有不少人都为一部《你好，李焕

英》流下了泪水。春节期间多部国产电影

上映，引爆电影市场；各类文艺演出、文博

展览和民俗旅游等活动，为群众过年提供

更多选择。

由此可见，未来升级型消费需求将愈

发向多元化、品质化方向迸发。如何将消

费市场好的变化延续下去，商家如何进一

步专注消费新机，将是业内需要思考并努

力的课题之一。

春节期间，湖南省长沙市洋湖水街游人如织。为让市民过个祥和喜庆的春节，长沙市各条街道张灯结彩，推出多项特色活动，吸引了众

多市民游客“打卡”。 刘再丽摄（中经视觉）

今年春节，1 亿多人响应号召“就地过

年”。虽然机场、火车站和汽车站略显冷

清，但取而代之的是大中城市里的新年热

闹景象。

这个年并不冷清，依旧年味儿十足。

预约制、错峰式休闲度假广受推崇，居家购

物、网上过节、到家服务、近郊游玩等新消

费模式已经替代了传统模式，将浓浓年味

延续下来。

在各大电商平台和快递物流的助力

下，年货实现了“倒流”。往年是返乡的人

“后备厢里装年货”，今年更多人选择通过

电商平台将自己的心意直接送回了家。同

时不少“就地过年”人群还收到了老家亲人

们寄来的“思乡大礼包”。不管是“顺流”还

是“倒流”，年货消费激增既成事实，背后则

是消费习惯在转变。

“就地过年”也促进了“悦己消费”的升

级。年轻人初掌年货置办权，年货消费呈

现品牌化、智能化趋势。“就地逛景区”不仅

推动周边度假成为旅游新时尚，还催生了

自驾游市场迎来高光时刻。

以前，人们考虑更多的是“如何买到”，

今天还追求如何“买得更好”。今年春节期

间进口酒水消费者，一半以上来自三四线

及以下城市。春节送礼也迎来了“送健康”

的新风尚。商务部数据显示，部分电商平

台健身器材销 售 同 比 增 长 49%；天 猫 数

据显示，按摩枪成交额比去年春节增长

了 7 倍。

“就地过年”让我们看到，原来年也可以

这样过。在消费习惯的逐步转变之下，未来

“网购式拜年”“抱团过年”等新模式将为人

们过年团聚提供更多可能性。

新消费模式留住浓浓年味
朱 语

春节前夕，在河南省沈丘县河南安钢周口置换项目施工现场，

已经封顶的高炉进入施工冲刺，工人们正在对设备进行最后的安

装调试，即将竣工的储料棚工地上工人们正在浇筑混凝土……工

地一派繁忙景象。

“河南安钢周口置换项目是河南省重点建设项目，工期紧任务

重，加上疫情，这个春节假期我们就不休息了，加班加点赶进度！”

项目建设总承建商——上海宝冶沈丘项目建设负责人冯力杰告诉

记者。上海宝冶在项目中建设两个标段：高炉建设和储料厂。目

前高炉接近完工，储料厂一期一步两个储料棚已搭建完毕，正在做

配套工程。

高炉项目负责人张瑜，自毕业到宝冶工作以来，已有 4个春节

在外地度过，今年是第 5 个在外度过的春节。“我们高炉项目现在

有650人坚守在工地，响应国家号召，就地过年。”张瑜告诉记者。

刚参加工作的郭盈博来自许昌，他告诉记者，想家是难免的，想

到工期如此紧，只有舍小家为大家了。“家人理解，女朋友更理解，我

们上学时选择的是土木工程系，系里有句名言：‘我的青春我做主，

沙石钢筋混凝土。’”谈起家人和女朋友，郭盈博的一句话惹得大家

都笑了。

在储料厂建设工地，记者见到了项目负责人方亚东。他指着

不远处的储料厂说：“一期一步可储存 157万吨的储料厂主体已经

完工，正抓紧配套设施建设。”

方亚东介绍，目前一期工程已完成 85%，按照原设定计划 3月

15日具备送料条件，还有不少工作，保安全、保质量、保进度，一刻

也不敢松懈。提起与家人团聚，方亚东说：“虽然不能与家人团聚，

但能为河南省重点工程、周口的第一个重工业项目作点贡献，感到

挺自豪的。”

冯力杰告诉记者，他们为了让坚守岗位的工人过上一个快乐

的春节，公司后勤部做了周密安排：准备了水饺、汤圆，及丰富的荤

素菜品；除夕当天下午和正月初一全天放假，公司多功能厅里可观

看春节联欢晚会。同时，公司按照有关规定对工人发放工资及补

贴金，尽量让大家感觉到家的温暖。

管线蜿蜒，塔高接天。走进乌鲁木齐石化公司，一座座外观不

同、功能迥异的高塔十分引人瞩目。春节期间，记者来到这里，入

车间、进班组、访职工，探寻乌石化高塔的秘密。

“这是减压塔，是蜡催装置的核心部位。”塔林深处，不时可

见身着工装的员工在穿梭巡检。正在巡检的炼油厂一车间运行

二班副班长赵靓，指向一座 40 多米的高塔告诉记者，重质原油等

经过提炼加工，就变身为 F80 牌号防水卷材沥青。去年 6 月，乌

鲁木齐石化公司成功生产出这种沥青，填补了国内该牌号沥青

的空白。

提到新品沥青，炼油厂炼油一车间主任柳永峰十分兴奋。“以

前总是眼睛向下，盯着道路，主要生产道路重交沥青等大众化产

品。”他说，近年来公司坚持不断向市场靠拢，瞄准市场需求加工转

化低附加值产品，开发了一系列差异化产品，在丰富整体产品中实

现效益最大化，实现提质增效。“对炼油厂而言，要继续深挖科技创

新潜力，加快转型升级步伐，全力推进智能化工厂建设。”炼油厂生

产副厂长杨志强表示。

与炼油厂一样，乌石化公司化肥厂在去年也开发出新产品：海

藻酸尿素。这种尿素可有效抑制氨挥发，提高利用效率；促进作物

根系生长，增强作物吸收养分能力，以及抗盐碱、激活土壤微生物

等作用。

造粒塔是化肥厂的“地标”，高达百米。记者在塔内看到，传输

带运转不停，颗粒状的化肥产品源源不断生产出来。“每天走上一

遍，就踏实了。”巡检工穆塔里甫·牙克甫每天都要进入造粒塔：“我

们每 1 小时巡检一次，确保生产设备不出问题，产品质量保持

稳定。”

巍巍高塔，见证高质量发展。筹建于20世纪70年代的乌鲁木

齐石化公司，经过几代人攻坚克难，现已建成集炼油、化肥、芳烃等

加工于一体的综合性石油化工生产基地。近年来，从常规沥青到

新品沥青，从一般尿素到海藻酸尿素，从普通聚丙烯到高熔指聚丙

烯，乌鲁木齐石化公司以市场为“风向标”，围绕“减油增化、增产芳

烃”，差异化产品越来越丰富。

入夜，乌石化塔林星光璀璨，各厂区、车间依然忙碌。

河南安钢春节施工赶进度
本报记者 王 伟

乌鲁木齐石化塔林探秘
本报记者 乔文汇
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人、担保人（或相关义务人）及其清算义务人等其他相关当事人，从公告之日起立即向广州资产管理有限公司
履行主债权合同及担保合同约定的还本付息义务或相应的担保责任（若借款人、担保人或相关义务人因各种
原因发生更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事主体资格等情形，请相关承债主体或清算主体代为履行
义务或承担清算责任）。

特此公告。
中国华融资产管理股份有限公司辽宁省分公司

广州资产管理有限公司
2021年2月22日

注：1.本公告清单仅列示截至 2020年 12月 15日折合人民币的贷款本金余额，借款人和担保人应予偿还的利息
按借款合同、担保合同及中国人民银行的有关规定计算。

2.若借款人、担保人（或相关义务人）因各种原因发生更名、改制、歇业、吊销营业执照或丧失民事主体资格的，
请相关承债主体及/或主管部门代为履行义务或履行清算责任。

3.下表中贷款本金余额（元）仅供参考，最终以借款合同、担保合同、裁判文书、执行证书等相关法律文件的规定
为准。

4.下列借款人、担保人（或相关义务人）如有疑问，请与中国华融资产管理股份有限公司辽宁省分公司或广州资
产管理有限公司联系。本公告当中内容如有错漏，以借款人、担保人（或相关义务人）等原已签署的交易合同为准。

广州资产管理有限公司联系方式：
地址：广东省广州市天河区珠江东路28号越秀金融大厦58楼
联系人：杨先生 电话：020-66811876
中国华融资产管理股份有限公司辽宁省分公司联系方式：
地址：辽宁省沈阳市皇姑区宁山中路142号
联系人：张先生 电话：024-86285858

公 告 清 单

注 1：该债权为甲方自平安银行股份有限公司收购的债权，平安银行股份有限公司与辉山乳业（中国）有限公
司签订《综合授信额度合同》，辽宁辉山乳业集团（锦州）有限公司和辽宁辉山乳业集团（沈阳）有限公司分别为商
业承兑汇票贴现方，辉山乳业（中国）有限公司为承兑方。平安银行股份有限公司向甲方转让债权时以辽宁辉山

乳业集团（锦州）有限公司和辽宁辉山乳业集团（沈阳）有限公司两户作为债务人进行转让，辽宁辉山乳业集团有
限公司系列企业管理人对平安银行股份有限公司的债权进行确权时以辉山乳业（中国）有限公司作为债务人进行
确权。

单位：人民币元

下列机构经中国银行保险监督管理委员会北京

监管局批准，颁发《中华人民共和国金融许可证》。现

予以公告：

上海银行股份有限公司北京合生汇社区支行

机构编码：B0139S211000013

许可证流水号：00592849

业务范围：许可该机构经营中国银行保险监督管理委

员会依照有关法律、行政法规和其他规定批准的业

务，经营范围以批准文件所列的为准。

批准成立日期：2021年02月02日

住所：北京市朝阳区西大望路甲 22号院 1号楼商业部

分1层02号

发证机关：中国银行保险监督管理委员会北京监管局

发证日期：2021年02月03日

以上信息可在中国银行保险监督管理委员会网

站www.cbirc.gov.cn查询

中国银行保险监督管理委员会北京监管局
关于颁发《中华人民共和国金融许可证》的公告


