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商标之争落槌——

红 牛 或 禁 售 黑 马 在 何 方
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多地发出“春节期间非必要不返乡”倡议——

就地过年成为自觉选择
本报记者 刘春沐阳

近期，国内多地出现新冠肺炎新增确诊病

例，部分地区发生聚集性疫情，冬季疫情防控

形势依然严峻复杂。与此同时，春节日益临

近，人口大规模流动使得春节期间的疫情防控

工作压力陡增。国家卫生健康委和多地纷纷

发声，倡议在工作地过节、非必要不离开当

地。“春节还能回家过年吗”成为近期人们热议

的话题。

截至记者发稿时，已有 29 个省份倡议就

地过节，北京是最早发出相关倡议的地区之

一。在 2020 年 12 月 25 日举行的北京市新型

冠状病毒肺炎疫情防控工作新闻发布会上，北

京市人民政府副秘书长陈蓓表示，元旦、春节

期间应减少人员流动，提倡市民群众在北京过

大年，党政机关干部带头在北京过节。

就职于北京经济技术开发区某文化产业

公司的席祺来自河北唐山，因为离北京较近，

回家可选的交通方式也很多。“我所在的公司

响应号召，倡议员工在北京过节，不过没作硬

性规定。”席祺说，打算观望一下疫情发展和政

策变化情况再作决定。

在北京某事业单位工作的刘沐禛没有太

多选择。他的家乡河北邢台由于出现多起新

增病例，已经进入战时状态。

截至1月12日，邢台市南宫市现有新冠肺

炎确诊病例21例，无症状感染者5例。邢台市

副市长邓素雪表示，目前当地疫情防控尚未出

现拐点，随着春节越来越近，在外务工人员和

学生将集中返乡，邢台市面临的疫情防控形势

依然严峻。

刘沐禛告诉记者，自己的单位也倡议员工

在北京过年，但并非强制性要求。“虽然不是强

制，我也没打算回去添乱。”刘沐禛说，主要是

担心后续的疫情防控政策会有变动，即使回去

了也可能面临被隔离的风险。“我有一些在北

京上学、工作的同乡，如果大家都不回去，就在

北京一起过年了。”

记者在采访中发现，今年春节主动响应号

召，打算就地过节的人不在少数。任职于杭州

高新区（滨江）某信息技术公司的谭裕儒来自

江苏镇江，尽管他的工作地杭州和家乡镇江都

未出现新冠肺炎新增确诊病例，但他依然决定

留在杭州过年。

1 月 10 日，杭州高新区 （滨江） 发布

《致全区企业和员工的倡议书》，鼓励企业采

取以岗留工、以薪留工、领导带头、错峰调

休、改善就餐条件等措施，关怀引导外地员

工尽量“就地过年”“留杭过年”，非必要不

离杭。

“我把杭州和镇江的政策都了解了一下，

决定响应政府号召。两地车程不远，节后再回

也是一样的。疫情防控要紧，父母也都表示理

解。”谭裕儒说。

在各地发布的倡议中，“非必要不离开当

地”属于高频词，但仍有相当一部分人因为各

种原因，不得不离开。“我就遇到了‘必要’情

况。”在深圳工作的媒体人王童在接受记者采

访时显得有些无奈。

2020年 3月刚升级为妈妈的王童，来自内

蒙古赤峰。生下孩子后，王童的父母一直在深

圳帮她照顾孩子。2020 年 12 月份，父母提前

带着不满周岁的孩子回了赤峰。因为工作原

因，王童本打算 1 月底回赤峰，然而由于疫情

原因，1 月 8 日下午起，赤峰也进入战时状态，

为王童的回家计划增添了不少波折。

深圳市疫情防控指挥部日前发布通知，支

持各类用人单位采取错峰放假、增发节日津贴

等鼓励性措施，让更多在深圳的员工留深

过年。

王童告诉记者，自己愿意响应号召，留在

深圳过年，但因为要把孩子接回深圳，不得不

回赤峰。“我准备回去后就居家隔离，尽量不外

出。疫情防控，人人有责。”王童说。

除了各地的倡议，相关专家也进行了风险

提示。中国工程院院士张伯礼近日表示，现在

正处于寒冷季节，非常适合病毒生存，希望大

家春节期间少聚集、无特殊情况不安排外出旅

游。国家卫健委高级别专家组成员曾光表示，

2021 年的春节非常关键，大家在个人疫情防

护方面千万不能大意。

随着春节临近，可以预见，各地疫情防控

措施只会更加严格。普通人在面临“回”还是

“不回”的选择时，不少城市也出台了具体措

施，为“就地过年”做好服务保障。

中央结算公司最新发布的

2020年 12月份债券托管量（按投

资者）数据显示，境外机构投资者

的债券托管量大幅增长，12 月份

境 外 机 构 债 券 托 管 面 额 逾

28848 亿 元 ，同 比 上 涨 53.70% 。

数据显示，境外机构投资者在 12

月份增持 1185.08 亿元人民币债

券，这是境外机构投资者连续第

25个月增持中国债券。

在业内人士看来，境外投资

者增持中国债券主要原因是看好

中国经济。2020 年，中国经济率

先从疫情中恢复，使得境外机构

投资者对中国债券更感兴趣。

富达国际固定收益基金经理

成皓表示，目前，中国国债外资持

有 量 已 从 9% 逐 步 攀 升 到 超 过

12%，外资对政策性金融债的持

有量目前已上升到了6%左右。

“中国债券对海外投资者吸

引相当大。”先锋领航投资策略及

研究部亚太区首席经济学家王黔

认为，在全球债券收益率低迷的

情况下，出于平衡资产配置的考

虑，海外投资者会优先选择投资

中国债券。中国债券相对更低的

风险和较为理想的收益，也提升

了自身的吸引力。

中美利差也是外资连续增持

中国债券的重要因素。成皓认

为，中国国债收益率相对发达经

济体来说优势明显。在业内人士看来，中美利差走阔会推动

其他货币计价的资产向人民币计价资产转移。在中国经济率

先恢复增长，且货币政策保持稳健基调下，利率预计将保持稳

定，这也意味着中美利差可能继续维持在较宽的位置。

金融市场开放也为外资持续增持提供了可能。目前，全

球三大主要债券指数均已用行动表明对中国债券的“青睐”。

中国国债和政策性银行债已完全纳入彭博巴克莱全球综合指

数。目前，中国债券在该指数权重约为 6％，人民币在该指数

中成为继美元、欧元和日元之后的第四大计价货币。

成皓表示，2021 年 10 月份，富时罗素预计将开始把中国

债券纳入富时世界国债指数（WGBI），富达国际测算，这可能

给中国债市带来 1300亿美元左右的资金，将对中国国债市场

形成较好支撑。“随着金融开放的推进，预计未来境外机构在

中国债券市场上的比重会继续提升。”

中国首席经济学家论坛理事李奇霖

表示。

1月12日，位于浙江省湖州市德清县钟管镇的浙江龙虎锻造有限公司外地员工开心地领到“留岗红包”。为留住外地员工就地过年，德清县经

信局及人力资源和社会保障局发布倡议书，鼓励企业通过发放“留岗红包”、提供免费食宿等政策留工稳岗。 谢尚国摄（中经视觉）

近期，某知名短视频平

台因传播淫秽色情低俗信

息被执法部门约谈并处以

顶格罚款。监管部门及时

出手敲响警钟，就是提醒互

联网企业时刻不能忘记内

容安全的主体责任。这也

引发平台企业对其内容合

法性审核义务的讨论。

其实，这并不是监管部

门第一次对直播平台企业

敲响警钟。2020 年，监管部

门关停了 349 款直播 App、

查办 1.1 万余起案件，约谈

有关运营企业，并对优酷、

爱奇艺、微博、全民 K 歌、B

站（哔哩哔哩）等网站传播

低 俗 信 息 行 为 作 出 行 政

处罚。

平 台 为 何 屡 屡 被 查 ？

泛娱乐化、内容杂乱、虚假

营销、直播门槛低……网络

直播平台暴露出的诸多乱

象，广受诟病，也是被查的

主要原因。第三方机构调

查显示，中国网民对在线直

播平台的内容评价普遍较

低，77.1%的网民认为直播

平台存在低俗内容，90.2%

的网民认为直播平台的整

体 价 值 观 导 向 为 一 般 或

偏低。

当前，直播平台发展驶入快车道，但高速行驶不

能没有规矩。有的主播为了吸引流量，把丑行恶习

当作网络流量和卖点，甚至宣扬淫秽、暴力，或者教

唆犯罪，严重违背社会公德；有的直播的评论弹幕

内 容 低 俗 不 堪 ，平 台 为 了 流 量 却 视 而 不 见 、听 之

任之。

甘冒风险，为追逐流量而脱离安全轨道，短期内，

企业或许能收割一波流量。但从长远来看，不重视

内容安全，平台企业不仅难以持久发展，也终将付出

代价，为自己的行为买单。

网络不是法外之地。中央政法工作会议提出，推

动互联网平台企业依法规范发展，完善相关法律法

规。近年来，《关于促进平台经济规范健康发展的指

导意见》《网络信息内容生态治理规定》《网络音视频

信息服务管理规定》等制度文件相继出台，网络综合

治理更加完善。监管部门对平台企业提出更多要

求，加强平台主动审核义务，如网络服务提供者应当

定期对发布信息进行巡查，平台要上报苗头性、倾向

性等方面的问题。

此外，对相关违法违规行为的惩处要让企业感觉

到“疼”，疼得不敢再犯，促进企业依法经营，在快速

发展的同时绷紧安全这根弦，把好内容审核关。同

时，应构建科学合理的多元共治机制。在各部门协

同配合机制逐步完善的情况下，企业只有努力践行

内容安全比流量更重要的原则，才能行稳致远、健康

发展。

“渴了喝红牛，困了、累了更要喝红牛”，

这一广告语在中国家喻户晓，也让红牛维他

命饮料成为国内最畅销的功能饮料产品之

一。近日，最高人民法院的一纸判决，让持

续多年的红牛商标归属之争再度引发关注。

日前，泰国天丝公司发表声明称，最高

人民法院终审驳回红牛维他命饮料有限公

司（即“红牛公司”）上诉，维持北京市高级人

民法院作出的一审判决，终审判决再次明确

“红牛系列商标”权属归天丝公司。

根据此前天丝公司表态，将不再授权红

牛公司使用其商标，并对商标侵权行为进行

追诉。这意味着，红牛公司很难通过新的合

作授权方式寻求商标使用。

红牛公司则发表声明称，“二审判决并

非双方法律关系的终局”，“将通过一切可能

的法律救济途径，包括申请再审及提请抗

诉，依法维护自身的合法权益”。

专家认为，结合目前双方出示的证据情

况看，红牛公司要“翻案”的难度非常大。

从“蜜月”到对簿公堂

红牛公司的诞生，始于两家泰国企业。

1975年，泰国天丝公司创始人许书标发明了

红牛饮料。1984年，华彬集团创始人严彬在

泰国创办华彬集团，1990 年，华彬集团开始

到中国投资。1995年，许氏家族与包括严彬

在内的其他股东合资成立了红牛维他命饮

料有限公司，即“红牛公司”。1998 年，双方

及另一股东再次签署新的合资合同，由天丝

公司为红牛公司提供生产工艺、产品配方等

技术方面的支持，华彬集团则主导产品生产

和经营。后来，种种原因让红牛逐渐成为中

国知名品牌，各方合作也处于“蜜月期”。

2012 年，许书标去世，天丝公司由现任

CEO 许馨雄掌舵。天丝公司与华彬集团的

合作出现裂痕。在日后的声明中，天丝公司

指责华彬集团偷偷转移业务与利润。

2016 年 10 月份，天丝公司宣布红牛商

标许可合同到期，不再续约。2018 年 9 月

份，红牛公司工商登记营业期限也到期。但

是，华彬集团此后仍继续主导生产销售红牛

产品。对此，天丝公司选择对簿公堂。“红牛

系列商标”使用权归属成为双方争论焦点。

能否继续合法使用“红牛系列商标”，意

味着红牛公司能否在中国市场继续销售红

牛饮料产品。为了获取商标使用权，红牛公

司提出了多项主张，如作为涉案商标实际使

用人，其为商标商誉提升作出了巨大贡献，

应当享有商标权。

经过双方多年诉讼，2019年 11月 25日，

北京市高级人民法院作出一审判决，驳回了

红牛公司要求法院确认红牛公司对17个“红

牛系列商标”享有的所有者合法权益等诉讼

请求。红牛公司随后向最高人民法院提起

上诉，请求撤销一审判决。

重视对商标权的界定

在最高人民法院终审中，红牛公司出示

了 1995 年 11 月 10 日签署的有效期为 50 年

的协议书及其相关方出具的确认函作为新

证据，欲以此将公司在中国运营红牛系列产

品期限延长至2045年。

然而，判决书显示，红牛公司在一审中

提供了该协议书后又撤回，且一审和二审中

均未提供原件，因此，被法院认定为真实性

存疑，未被采纳为证据。

经济日报记者采访红牛公司，并询问公

司为何没有提供50年协议书原件，公司公关

人员表示：“目前企业以寻求稳定为主，不会

回复媒体太多细节。”

此外，红牛公司在过去长达20年之久的

商标许可使用中，未对商标权利归属提出异

议，被专家认为是其诉讼失利的关键。

北京市知识产权专家库专家董新蕊表

示：“在1995年签署合作协议时，经泰国天丝

公司授权，红牛公司获得了红牛系列商标在

中国 20 年的使用权，而没有约定共同拥有。

1998年签署新的合资合同时，未对商标许可

作出新约定，而是要求天丝公司提供合资公

司的产品配方、工艺技术、商标和后续改进

技术，默认了商标归天丝公司所有，红牛公

司即使申请再审及提请抗诉，也很难获胜。”

北京德恒律师事务所高级法律顾问亓

明表示，从最高人民法院在二审中就该案的

相关事实、证据的确认与采信以及对相关法

律的适用和司法实践角度看，败诉方推翻终

审判决的可能性微乎其微。

董新蕊认为，红牛商标之争对企业是一

个警示。“企业要重视商标专用权，只有自己

注册或购买了商标，才能真正掌握主动权。

拥有商标的企业更应重视对商标权（使用

权）的界定，不仅要考虑生产、销售约定，也

要明确商标使用时间、范围、承载商誉的约

定，尽量避免留下模糊空间。”

诉讼背后市场巨大

双方旷日已久的诉讼背后，是中国功能

饮料市场这块巨大的“蛋糕”。

红牛公司一直是华彬集团的“现金奶

牛”。2020 年 12 月底，华彬集团宣布，旗下

的红牛维生素功能饮料、战马能量型维生素

饮料、芙丝天然矿泉水、唯他可可天然椰子

水、果倍爽少儿果汁 5 个品牌销售收入实现

242.01 亿元。其中，红牛饮料销售收入超过

228 亿元。有行业人士认为，红牛系列商标

一旦不被允许使用，红牛公司及华彬集团将

遭受巨大损失。

有报告显示，红牛饮料在中国功能饮料

市场中所占市场份额近 60%。市场占有率

居于绝对优势地位的产品面临禁售可能，国

内功能饮料市场格局或将迎来巨变。

华彬集团对此已经有所准备。过去几

年，华彬集团一直在进行新的市场尝试，试

图摆脱过于依赖单品的局面。例如，公司大

力推广另一款功能型饮料——“战马”，试图

以此拓展新的盈利点，但从目前市场表现

看，新品在短期内远远无法替代红牛产品。

作为法庭和市场上的双重对手，天丝公

司在市场布局上也对华彬集团步步紧逼。

2019 年 6 月份，天丝公司联合中国市场新合

作伙伴推出了红牛安奈吉饮料，又于2019年

12月份宣布将原装进口红牛引入中国市场。

但是，天丝公司的产品在销售额和市场

份额上仍与红牛公司产品有较大差距。目

前，在国内红牛饮料市场中，红牛公司的红

牛维生素饮料大约占 85%，天丝公司两款产

品占比约为 15%。不过，天丝公司“淘金”中

国市场的信心非常坚定。此前，在接受经济

日报记者采访时，许馨雄表示，未来 3 年，天

丝公司将在中国进行一系列投资。

随着春节日益临近，面对

严峻复杂的冬季疫情防控形

势，多地发出倡议：在工作地

过节、非必要不离开当地。对

此，人们如何选择？

□ 终审判决再次明确“红牛系列商标”权属归天丝公司。这意味着，红牛公司很难通过新的合作授权方式

寻求商标使用。

□ 企业要重视商标专用权，只有自己注册或购买了商标，才能真正掌握主动权。拥有商标的企业更应重视

对商标权的界定。

□ 市场占有率居于绝对优势地位的产品面临禁售可能，国内功能饮料市场格局或将迎来巨变。
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