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20212021年海南省旅游业年海南省旅游业总收入总收入 13841384亿元亿元——

椰岛木棉红椰岛木棉红 欢乐全域游欢乐全域游
本报记者本报记者 王王 伟伟 潘世鹏潘世鹏

创 新 跨 界 的创 新 跨 界 的““ 线 上线 上 ++线 下线 下 ””

活 动 融 合活 动 融 合 ，，在 释 放 巨 大 旅 游 消在 释 放 巨 大 旅 游 消

费 潜 力费 潜 力 、、丰 富 游 客 出 游 选 择 的丰 富 游 客 出 游 选 择 的

同 时同 时 ，，带 动 了 海 南 旅 游 综 合 实带 动 了 海 南 旅 游 综 合 实

力 不 断 提 升力 不 断 提 升 ，，海 南 成 为 国 内 最海 南 成 为 国 内 最

热的旅游目的地之一热的旅游目的地之一。。

湖北宜昌发展“冰雪+运动+旅游”——

用好大山深处的冰雪资源
本报记者本报记者 董庆森董庆森 柳柳 洁洁

冰雪运动在湖北宜昌越来越“热”。春节假期，来宜昌探亲

的武汉市民孙苗苗充分感受到了冰雪运动的魅力。

“看到奥运选手们在冬奥赛场上的矫健身姿，我也想到滑雪

场上感受一下‘速度与激情’。”孙苗苗说，2 月 6 日是假期最后一

天，本以为来滑雪的游客会少一些，没想到百里荒滑雪场依然

爆满。

百里荒滑雪场位于海拔 1200 米的百里荒旅游度假区内，距

离宜昌城区仅一个小时车程。“滑雪场占地面积 3 万平方米，由

初级滑道、中级滑道、戏雪区和综合服务中心组成。”湖北百里荒

旅游集团总经理覃金坤告诉记者，滑雪场自 2016 年开启以来，

至今已经成功运行 5 个滑雪季，先后举办了百里荒滑雪节、全国

青少年体育冬令营（湖北站）、世界雪日暨国际儿童滑雪节等特

色主题活动，每年接待人数实现 30%增长，吸引全国各地游客

前来体验。

“春节期间，滑雪场在严格做好疫情防控工作的前提

下，开展了雪地露营体验、赏雪景、创意堆雪人大赛、迷

你冬奥表演、夜滑烟花秀等活动，并推出景区门票半价

等惠民活动，吸引了大批玩雪爱好者和以家庭游、亲

子游为主体的群体前来打卡体验。”覃金坤说，农历

虎年初一至初六，景区接待游客超 3 万人，同比增长

60%，预计 2021—2022 年滑雪季游客接待量将突破

8 万人次。

作为宜昌第二家投入运营的滑雪场，五峰国际滑雪场春节

期间同样人流如织。“滑雪场春节期间综合收入超 400 万元，同

比增长 18.4%，配套酒店高峰期一房难求。”五峰国际滑雪场总

经理舒成铖说，自 2018 年年底投入运营以来，已有 10 万名山外

来客奔“雪”而来，昔日大山深处沉睡的冰雪资源带动滑雪场周

边近 120 人就业，人均年增收 3 万元。

舒成铖说，“冰雪+运动+旅游”的组合能够创造独特的流量

价值、体验价值、文化价值和商业价值，冰雪运动和冰雪旅游正

成为市民时尚的生活方式。

滑雪持续走热还让“雪山”变成了促进地方经济发展的“金

山银山”。滑雪季，百里荒景区周边民宿、农家乐生意红火，一些

村民售卖卤鸡蛋、烤红薯、炕土豆等小吃日均收入超过 300 元。

不少市民滑雪返程时都前往农家购买土猪肉、榨广椒、辣椒酱等

农产品。

“过去，百里荒的冬季十分冷清。滑雪场建成后，冬天就热

闹起来了，来的游客一年比一年多，腊肉、干菜、土豆等特产都成

了抢手的‘香饽饽’。”百里荒景区山上人家农庄的经营者闫凤娥

说，农庄里的 9 张餐桌经常满座，为了满足经营需求，她请了 10

多个村民来帮忙，一个冬季的收入就有 50 多万元。
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今年是农历虎年，春节期间，某市动

物园采取了一项优惠措施，凡是姓名中

有“虎”字的市民可免票进入该园游览。

此举既温暖，也有趣，引发市民关注。从

商业角度看，该动物园在为自己做广告

的同时，更为春节消费市场平添了些许

欢乐和幽默。

节日是阖家欢乐的日子。尤其春

节，是中国人最为隆重盛大的传统节日，

同时也是商品消费量最大的节日。在不

少人感叹“年味儿”越来越淡的当下，相

关部门和商家不妨在促进消费方面多搞

点新意思，增加消费的趣味性，引导培育

消费热点，更好满足人们对节日市场的

物质和精神需求。

一方面，传统节日味道要加强。每

一个传统节日都有其独特的意义和相应

的讲究，既包含生产方面，也包括生活方

面；既有饮食文化，也有礼仪文化。传统

节日文化是节日消费之魂，要充分挖掘

传统节日文化的优秀部分，如特色饰品、

传统菜等。近年来，不少餐厅潜心研究

出一批“古菜”或“土菜”的做法，他们匠

心独运，不但满足了人们的口腹之欲，也

展现了传统文化魅力，增添了节日的趣

味性和美好气氛。

另 一 方 面 ，需 创 造 新 的 趣 味 引 爆

点。节日消费很集中，除了粮油肉蛋奶

等基础消费，人们的消费需求不一定完

全是对商品实用性的要求，可能是精神

消费，也可能是物质消费加精神消费。

这就要求商家以创新思维开发新的消费

项目，如以文创为抓手，将创意与市场相

衔接，将物质消费转化为一种精神消费、

美学消费，打造有趣的爆款商品或爆款

景点，更好满足消费者尤其是年轻人的

需求。

需要注意的是，增加节日消费的趣味性要防止低级趣味和噱

头营销，更要防止恶搞和弄虚作假的营销。

消费是社会再生产过程中最后和最有决定意义的环节。从自

我满足和自我实现的角度看，消费不仅是需求，也是获得感。因

此，要积极创造“有趣的消费”，更好吸引消费者，促进消费市场健

康发展，在满足人们对美好生活的物质与精神两方面需与精神两方面需求的同时，

进一步扩大内需。

多增添节日消费趣味性

拓兆兵

在疫情防控常态化背景下，海南省深

入研究中外消费者的旅游需求，积极探索

服务旅游消费新路径，加快建设国际旅游

消费中心，着力打造文旅休闲体验、消费新

平台。2021 年旅游业稳步复苏，全省接待

游 客 总 人 数 为 8100.43 万 人 次 ，同 比 增 长

25.5%，恢复至 2019 年的 97.5%；实现旅游总

收入 1384.34 亿元，同比增长 58.6%。

全域旅游正形成

每年 2、3 月份，是海南省昌江黎族自

治县木棉花开得最灿烂的季节。这时，木

棉花开遍各个村子的田间地头，在山顶远

眺或乘坐昌化江游船赏花，一片红色“火

焰”尽在眼前，令人心旷神怡。昌江木棉

花也由此成为海南旅游新地标，“昌江木

棉 花 踏 春 之 旅 ”等 特 色 旅 游 线 路 应 运 而

生。依托木棉花旅游资源，昌江黎族自治

县精心打造了“春赏木棉红、夏品芒果香、

秋游棋子湾、冬登霸王岭”的全域全季旅

游活动，成为当地久负盛名、越擦越亮的

旅游文化品牌。

北京游客刘元元在观赏了木棉花后，

抑制不住内心的激动，接连在朋友圈发了

好几条图文，为亲朋推介海南的大美风光，

她感慨说：“来海南玩，不仅看了大海，体验

了阳光沙滩，还观赏了木棉花，提前感受到

了春天的气息，很开心！”

像昌江黎族自治县这样打造特色文旅

产业的市县，在海南比比皆是。海南省依

托得天独厚的旅游资源，大力推进“文化+

旅游”，不断提升全省文旅产业发展的后劲

和活力，全域旅游的格局正在形成。

在刚刚过去的春节假期中，三亚以丰

富多彩的假日文娱活动和节庆优惠活动赢

得广大游客青睐。1 月 28 日，中国海南国

际文物艺术品交易中心在三亚揭牌，并于

春节期间举办了首届新春（三亚）精品拍卖

会，涵盖中国书画、中国古代书画、中国古

董珍玩、现当代艺术、珠宝钟表尚品、名酒

茗品六大专场，为节日期间的三亚旅游市

场增添了新活力。

畅享欢乐嘉年华

作为海南省标志性的旅游节庆活动，

海南国际旅游岛欢乐节已成功举办 22 届，

成为海南旅游发展的一张亮丽名片。欢乐

节通过形式多样、内容丰富的活动吸引市

民游客参与，进一步丰富市民游客的旅游

生活体验，拉动海南旅游旺季消费，促进消

费回流，将海南岛打造成一个欢乐旅游岛。

刚刚闭幕不久的 2021 年第二十二届海

南国际旅游岛欢乐节，共举办了 37 场主题

活动，营造了全民参与、共享欢乐的氛围，

展示出美好新海南、海南自贸港建设的崭

新风貌。海南省副省长王路表示，海南国

际旅游岛欢乐节已成为海南与世界加强旅

游、文化、体育交流合作的重要平台和展示

对外开放形象的重要窗口。

滑板体验、轮滑表演、文创市集、滨海

光影秀⋯⋯在 2021 年第二十二届海南国际

旅游岛欢乐节主题活动中，一系列新潮活

动，既满足了潮玩爱好者的游玩喜好，也给

游客带来艺术享受。海南厨房椰子野营集

市、“光影自贸点亮海南”滨海光影秀、海南

高校轮滑表演、“潮艺海南”滨海涂鸦现场

秀等活动，更为海南旅游增添了色彩。海

口市民符仁修说，在欢乐节现场，有好玩

的、好看的、好吃的，还能买到“最海南”的

特色文旅产品，可谓是一举多得。

不仅如此，中国（海南）国际消费品博

览会、中国（海南）国际热带农产品冬季交

易会、中国企业家博鳌论坛、全球电竞运动

领袖峰会等系列展会活动，还为海南发展

文旅产业提供了四季不间断的活动，让各

界游客都能在海南找到心仪的好去处。

高品质、高满意度的明星产品，还有多

重优惠补贴，让海南成为国内最热的旅游

目的地之一。来自途牛的统计数据显示，

截至 2022 年 1 月底，途牛旅游网在海南目

的地的整体预订出游数据已恢复到 2019 年

水 平 ，海 南 全 品 类 旅 游 产 品 满 意 度 也 从

2020 年的 95.4%提高至 96.4%。

层出不穷新产品

在“旅游+”“+旅游”的背景下，海南不

断加大现代服务业的产品供给，全力拓展

旅游消费空间，邮轮游艇旅游、低空旅游、

房车露营旅游、婚庆旅游、海钓游、低空飞

行表演、离岛免税购物旅游等旅游产品层

出不穷。

在康养旅游方面，海南积极推动旅游

与健康医疗、高端养生养老融合发展。发

挥博鳌乐城国际医疗旅游先行区示范作

用，高水平建设医疗健康旅游产业园，逐步

形成医美旅游新业态。乐城先行区管理局

党委书记、局长顾刚告诉记者，2021 年乐城

先 行 区 康 养 旅 游 消 费 者 数 量 同 比 增 长

454%，且吸引境外医疗消费回流势头初步

显现。

在乡村旅游方面，海南打造了一批自

然环境优美、接待设施配套、旅游休闲设

施完善的乡村旅游点。积极发展乡村共

享农庄旅游、乡村精品民宿、主题客栈、汽

车 旅 馆 、房 车 露 营 等 住 宿 业 态 。 在 儋 州

市，每当夜幕降临，街灯点亮，夜市便热闹

起来。近年来，该市因地制宜，加快构建

布局合理、功能完善、业态多元、管理规范

的夜经济发展格局，培育了有特色、叫得

响的夜经济品牌。儋州米烂、烤青衣螺、

猪肠馍、海蟹粥⋯⋯儋州夜市里，当地特

色美食小吃让市民和游客大饱口福，儋州

调声、歌舞等表演也为夜市增添了浓厚的

文艺气息。来自沈阳皇姑区的游客张丽

说：“吃风味小吃，看特色歌舞，这样的夜

市太让人享受了！”

海南省旅游和文化广电体育厅厅长孙

颖表示，海南将以全域旅游示范省创建为

抓手，深挖潜力、精耕细作，形成“处处有旅

游、行行+旅游”全域旅游新格局。加快建

设国际旅游消费中心，把海南打造成国际

知名的购物天堂、康养天堂、度假天堂。

游客在海南体验海上拖曳伞运动游客在海南体验海上拖曳伞运动。。 （（资料图片资料图片））

玉门关下健身热

本报记者

李琛奇

随着裁判的一声令下，冰

场上的“运动员们”开始了“比

赛”。孩子们在父母的陪伴下

开着冰车，在场内体验冰上“速

度与激情”，整个冰场沉浸在一

片欢声笑语中。

在甘肃玉门市滑跃体育运

动拓展俱乐部，场内雪圈、雪地

自行车、雪地转转等娱乐项目

成为亲子家庭的最爱。

“看完冬奥会特别激动，也

想感受一下激情澎湃的体育氛

围，就带着家人来体验一下，还

能让孩子了解更多冰雪运动相

关知识。”市民王泓宇说。

滑跃体育运动拓展俱乐部

负责人白玉国说：“冬奥带火了

冰雪运动。入冬以来，俱乐部

营业的 30 多天，客流量不断增

多，远高于往年同期水平。我

们场馆也布置了滑雪、滑冰相

关知识展示牌，让游客在体验

的同时有更多收获。”

以“冬奥过大年，春绿玉门

关”为主题的“弘扬优秀文化，

培育时代新人”文博研习营活

动也深受年轻人喜爱。来自兰

州大学、山东大学、苏州大学、华南理工大

学等 10 余所国内高校的玉门籍大学生在

玉门市博物馆组织下，开展对玉门地域资

源、边塞诗词、文化遗产、文物保护等知识

的学习与交流。

在观看了西域城遗址后，

就读于兰州大学的玉门籍大学

生张涛说：“玉门文化历史悠

久，玉门还是丝绸之路上的千

年古镇、铁人精神的发祥地。

通过参观，我为我是玉门人而

深感自豪，我将努力学习，把玉

门的历史文化传承弘扬好。”

“为迎接冬奥会，玉门市举

办了多场‘冬奥有我 筑梦未

来’球类比赛，有 200 余名运动

员参加。”玉门市体育中心主任

马彩霞告诉记者。

在江苏上大学的石龙宇假

期回家，听说市里要举办篮球

比赛，立马联系同学，组建起大

学生联队参赛。他说：“我和同

学经常一起去体育馆打球。现

在有这样一个比赛机会，当然

要展示一下我们的运动成果。”

随着天气逐渐转暖，广大

玉门市民纷纷走出家门。有着

十几年跑步习惯的市民朱建军

说：“刚开始跑步是医生建议

的，后来越来越喜欢跑步，跑步

使我快乐，每天我都会坚持跑

半个多小时。”

如今，全民健身已成为一股热潮，吸引

着越来越多的群众加入。体育馆内、健身

广场、公园跑道，随处可见打篮球、打羽毛

球、踢毽子、跑步的身影，这已成为玉门的

一道亮丽风景线。

图为海南三亚海棠湾免税购物中心图为海南三亚海棠湾免税购物中心。。 （（资料图片资料图片））

图为海南环岛旅游公路图为海南环岛旅游公路。。

（（资料图片资料图片））


