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北京与张家口作为 2022 年

冬奥会的举办城市，闪耀全球。

冬奥点燃了全国的冰雪运动热

情，也为两座城市的冰雪运动消

费带来了诸多新亮点。

冬奥会的成功举办掀起了双

城市场冰雪装备、赛事周边的消

费热潮。双城的冰雪运动相关消

费意愿都因冬奥盛事而大增，冰

雪消费潜力被充分挖掘。数据显

示，自 2019 年至今，双城冰雪

运 动 消 费 金 额 持 续 增 长 。 2022

年 1 月 1 日至 1 月 20 日，双城冰

雪运动消费同比环比数据表现亮

眼，冰雪运动及相关周边产品迎

来前所未有的发展机遇。

双城冰雪消费火热，不过其

背后也显示两地相关消费的结构

不尽相同。面对两个市场不同的

需求偏好，相关企业在北京和张

家口的商品营销等策略上需要有

明确的差异化选择。

北京地区冰雪消费能力强，

持续保持较快增长。从消费结构

上看，北京地区冰雪运动消费高

于冬奥周边消费。在冰雪运动消

费中，运动装备消费名列前茅。

北京作为一线城市，强大的消费

能力直接支撑起当地冰雪运动相

关消费的高增长。冬奥会成功举

办带动了各赛区冰雪运动相关基

础设施的建设与完善。不难预

见，随着冰雪运动受关注程度与

普及程度提高，未来北京相关消

费的市场潜力依旧巨大，待有心

商家持续深耕。

对比北京和张家口的冰雪运

动消费不难发现，随着冬奥会到来，冬奥相关商品在张家口

的增速迅猛提升。从消费结构上看，张家口的冰雪消费更倾

向于购买护具等消耗型运动配件和奥运纪念品，呈现出典型

的冰雪运动旅行消费特征。这是消费者群体构成决定的——

大部分消费者都是来参与滑雪旅行以及冬奥会的。未来，冬

奥和冰雪经济将成为张家口这座城市的鲜明特色，大量具备

鲜明 IP、文化内涵、运动特征的纪念品会持续吸引消费者。

值得关注的是，随着线上线下零售模式深度融合，张家口的

特色产品可以通过线上下单的方式，被迅速配送至各地消费

者手中，从而减轻消费者的旅行负担，帮助当地商家创收。

此外，包括滑雪、住宿、餐饮等在内的完整旅行服务在张家

口的市场潜力巨大，若能借冬奥会全面提质升级，会更明确

塑造差异化的区域优势。

冰雪运动的种子一旦种下，运动人群的发展壮大就只

是时间问题，冰雪消费也势必会迎来巨大增长机遇。借

此东风，北京与张家口的消费市场有望获

得 新 的 发 展 力 量 ， 双 城 冰 雪 故 事 仍 将

继续。

2022年 2月 21日 星期一9 冬奥会特别报道


