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典 籍 进 万 家典 籍 进 万 家
本报记者本报记者 徐徐 达达

古 人 的

冰雪运动有

哪 些 形 式 ？《隋

书》载有“骑木而行”，

北 宋《 梦 溪 笔 谈 》载 有

“凌床”。

中国古代有冰上运动会吗？据《满

洲 老 档 秘 录》载 ，后 金 天 命 十 年（1625

年）正月初二日，努尔哈赤在太子河上与众

人举行冰上“踢行头”和赛跑游戏，可算作中

国古代较早的冰上运动会。

春节前后，国家图书馆利用丰富的馆藏

资源，以“阅享春意 筑梦冰雪”为主题，在线

推出“典籍中的古代冰雪运动”等专题，展示

了古书所载的古人冰雪运动，并配合发布相

关书影，为北京冬奥会增添了意趣。

国家图书馆被人们亲昵地称为“国图”，

历经百年风雨洗礼，荟萃古今中外典籍文献，

是亚洲规模最大的图书馆。其中文文献收藏

量世界第一，外文文献收藏量居国内首位。

百余年来，众多读者曾在这座图书馆阅

览，接触到浩如烟海的中外典籍。如今，随

着国家图书馆古籍保护与利用、文创开发等

工作的不断推进，古老的典籍正以新的形式

实现活化与重生，见证中华文脉的千年绵

延、历久弥新。

千年文献“活”起来

国家图书馆继承了南宋以来历代皇家

藏书以及明清以来众多名家私藏，最早的馆

藏是可远溯 3000 多年前的殷墟甲骨。截至

2021 年底，馆藏文献已达 4200 万余册（件）；

其中，“敦煌遗书”、《赵城金藏》、《永乐大

典》、文津阁《四库全书》被誉为“四大专藏”。

以往，一些典籍专藏鲜有露面，更多是

仅供专业学者调阅研读。2014 年，国家图

书 馆 筹 建 的 国 家 典 籍 博 物 馆 正 式 对 外 开

放。国家图书馆长期致力于古籍保护与利

用，尤其是自 2007 年实施“中华古籍保护计

划”后，陆续通过古籍普查登记、影印出版、

古籍修复、数字化、开设培训班与传习所等

方式推动古籍保护与活化利用。“党的十八

大以来，国家图书馆进一步创新方式，于

2014 年正式开放国家典籍博物馆，通过展

览展示等方式让书写在古籍里的文字活

起来；同期，首个文创店正式对外营

业，开始了国家图书馆文创开发与经营工作

的探索。”国家图书馆副馆长张军说。

国图“四大专藏”之一的“敦煌遗书”给

南开大学历史学院青年教师沈琛带来了惊

喜：“以往到国图主要查阅敦煌文书图录和

中外文研究文献，近年来国图不仅展出了馆

藏‘敦煌遗书’精品、民间珍藏‘敦煌遗书’

等，还用相关内容做了文创，让大众通过文

创产品了解敦煌文献。”

“我的设计灵感，源于敦煌莫高窟第 17

窟（藏经洞）北壁一幅晚唐壁画中树上悬挂

的禅包，按照壁画里的形态，我们尝试了多

种材质，最终选择以优质超纤牛皮将其很好

地呈现出来。”北京国图创新文化服务有限

公司（以下简称“国图创新”）设计总监刘仲

瑄设计的这款以禅包为原型的莲花包，主打

素雅的莲花白、菩提绿、鸣沙棕等纯色系，配

以敦煌壁画里的藻井纹饰肩带，清新脱俗而

意韵深远。

此外，国图还结合中国集邮发行敦煌藏

经洞发现 120 周年纪念邮票等，结合国家图

书馆馆藏“敦煌遗书”开发“敦煌拾遗手账”，

累计销售近 2 万套，并在中集邮、敦煌市等

大 渠 道 广 泛 销 售 ，该 产 品 还 获 得 2019 至

2020 年度全国最佳集邮品文创类二等奖。

“敦煌之美，灿烂辉煌，我们希望通过这

些设计，让大众感受到古籍生生不息的魅

力。”刘仲瑄说。

高冷典籍接地气

走进国图文创空间，仿若置身一个立体

的“典籍空间”：甲骨文十二生肖钥匙扣、资

治通鉴拼图、永乐大典丝巾等文创产品琳琅

满目。而在天猫、京东等平台的国家图书馆

旗舰店直播间，记者看到脱胎于国图馆藏清

代戏曲人物画册《庆赏升平》中状元形象的

卡通人物“元元子”正在直播，他按节庆、时

令等推介文创产品，并将其背后的历史文化

意涵娓娓道来⋯⋯

馆藏的珍贵典籍有了新“活法”，这源于

国图在文创上的尝试。

“ 相 较 博 物

馆文创，国内图

书 馆 文 创 起 步

晚、起点低，鉴

于典籍藏品的

特点，国图自建了一支懂国图、知典籍的设

计师队伍，并储备了一支稳定的典籍专家队

伍，有效指导了馆藏典籍的深度解读与创意

挖掘。”国图创新总经理张立朝说，“我们的

设计师不断寻找典籍内涵与大众生活需求

的结合点，力图走出一条适合图书馆的文创

发展之路。”

2019 年 5 月，在充分考虑文创产品商品

属性特点的基础上，国家图书馆重组馆属全

资企业——北京国图创新文化服务有限公

司，全面承担国家图书馆文化创意产品研

发、经营，以及文创联盟各项工作。

“目前，国图创新已通过自主开发、联合

开发、授权合作等方式开发各类文创产品

1500 余个 SKU，品类涵盖创意工艺品、创意

出版、数字 AR/VR 产品等。”张军告诉记

者，“另一家馆属全资企业北京国图书店有

限责任公司也设立了建设部，开展创意服

务、文化空间创意设计、微展览策划，努力打

造文创品牌。”

新 冠 肺 炎 疫 情 给 文 创 探 索 带 来 了 影

响。国图创新团队一方面积极开拓线上营

销平台、开展跨界合作，另一方面下功夫开

发更多贴近生活的文创产品。“因疫情隔离

在家时，设计师们也没闲着，而是通过对馆

藏文献的不断揣摩寻找创意来源。像结合

疫情以来公众对健康、美好生活的理解及追

求，开发出的《食物本草图谱》、《山海经》袖

珍长卷等爆款文创产品。”刘仲瑄说。

7 米长复仿手卷将国图馆藏明代《山海

经》善本全部 18 卷场景收入其中、166 幅神

兽图绘连缀成卷，一个光彩夺目的神话世

界尽收眼底。“《山海经》袖珍长卷于去年

10 月 采 取 众 筹 模 式 发 售 ，众 筹 金 额 突 破

230 万元。”张立朝说，“在产品研发与经营

方面，国图创新坚持自主开发为主，从内容

策划、创意设计、营销推广、产品供应链管

理、线上线下营销、仓储物流，全产业链无

缝主导；年营业额连续翻番，市场化运营获

得初步成功。”

回顾文创开发历程，刘仲瑄感慨：“我们

初期的产品以典籍复仿、典籍周边等为主，

后来我们意识到图书馆文创除了植根典籍，

还要紧贴大众生活需求、增强代入感。比如

我们近年来开发的‘逢考必过’胸章、‘汤显

祖与莎士比亚’主题 T 恤、‘子慕予 未敢言’

九歌系列香薰等，深受消费者欢迎。”

对于图书馆文创，中央美术学院人文

学院教师耿硕也表示，时下，全民阅读成

为风尚，图书馆应以此为契机，明确文创

产品定位、挖掘独特 IP，让典籍之美、文化

之美以更接地气的方式走入“寻常百姓家”。

跨界合作拓外延

“这种多元融合的文创空间形式新颖，

从甲骨文到现代汉字，从卜辞到网络文学，

源远流长的文字仿佛银河般展现在眼前。”

近日，沈琛带家人体验了天津新晋网红打卡

地——国图·津湾文创空间。这是国家图书

馆走出北京打造的首个大型综合文化创意

空间，将典籍元素与现代艺术相融合，该空

间内的“甲骨文+网文”跨千年展更是圈粉

无数。

这只是国家图书馆拓展文创外延的一

个范例。“国家图书馆系统梳理馆藏优秀传

统文化资源，应新时期人民群众对图书馆多

样化、个性化服务的需求，着力推动文创开

发工作，让读者把图书馆带回家。”张军说，

国家图书馆还依托馆藏资源与独特职能定

位，积极开展“文创+”尝试，与旅游、出版、

科技等领域跨界合作，逐步打造以国家图书

馆为核心，集产品开发、品牌授权、营销推广

等于一体的全生态产业链。

2017 年 9 月，由国图牵头构建的“全国

图书馆文化创意产品开发联盟”正式成立，

37 家副省级以上文创开发试点图书馆全部

加入，正式拉开图书馆抱团进行文创探索的

序幕；2020 年 9 月，国图与北京市公园管理

中心签署战略合作协议，着力把国图的公共

服务延伸至公众的日常休闲空间；2021 年 7

月，与天津城投集团合作打造的全国首家多

业态文化创意空间——国图·津湾文创空间

正式开放；今年 1 月，国图与阅文集团合作

在国图·津湾文创空间推出“甲骨文推广公

益活动”⋯⋯

参与这些探索的张立朝深有体会：“图

书馆文创通过对典籍内涵的提炼、转化、衍

生，形成了新的知识传播网与传播方式，从

而使图书馆文化传播的受众更广；同时，文

创开发也使图书馆建立起市场意识和营销

意识，从供给端提供更多知识性、互动性、体

验性强的产品或服务，进而提升服务水平。”

截至目前，“全国图书馆文化创意产品

开发联盟”成员馆达 116 家，年接待读者量

达 1.5 亿人次以上。

“国家图书馆将持续以‘传承文明、服务

社会’为初心使命，以社会主义核心价值观

为引领，以文创开发、典籍活化等方式，

推动中华优秀传统文化的

创 造 性 转 化 与 创 新 性 发

展。”张军说。

古韵山西满城灯火
本报记者 梁 婧

古城灯流转，都市夜未央。天色渐暗、华灯渐起，从空中俯

瞰太原古县城，千灯万盏连成一片，流光溢彩。

漫步古街，一步一景，造型优美、做工精细的花灯立于城墙脚

下，组成了美丽的灯海，营造出浓浓的节日气息。不少游客都不禁

放缓了脚步，举起手机，边走边拍，记录着这一幕幕动人的时刻。

“太原古城的灯太美了，跟古建交相辉映，更有韵味。”老家

是湖北襄阳的李雪静告诉记者，因为疫情及工作原因，整个正月

都得留在山西，本来心里遗憾不少，但能在古县城里体验别样中

国年，“值了”。

“锦绣太原中国年”是春节期间在太原古县城正式开幕的，

历时 40 天，横跨小年、除夕、元宵节和龙抬头等节日。以“凤舞

龙城花灯会”为主要内容，极具三晋人文特色。

太原古县城不仅成为太原市民的春节首选，在太原古县城

畅游在红红火火、年味儿十足的彩灯世界，包个院子一大家子热

热闹闹、亲亲热热过大年。上千场山西十一地市非遗精彩演艺，

也吸引了大量“90 后”“00 后”纷纷打卡。

“古县城太有范儿了。”今年 21 岁的“00 后”高崇宇告诉记

者，“随便一拍都是大片儿的即视感，而且东西很好吃。尤其是

剪刀面，绝了。”

工作人员小曹告诉记者，太原古县城这次的花灯展共分

为七大主题，150 组大型花灯，将三晋人文景观、地域特色、民

俗风情、非遗文化等传统元素融入主题，还运用了现代科技元

素，用无人机为大家拜年，拉满氛围感。活动期间，每天都有

融合传统文化礼仪和现代声光电相结合的亮灯仪式。登上城

楼 ，按 下 按 钮 ，“ 点 亮 一 城 灯 火 ”的 自 豪 感 和 幸 福 体 验 油 然

而生。

作为古建大省，在山西逛古城，看花灯，赏民俗，寻年味儿的

机会着实不少——平遥古城、忻州古城、大同古县城等，年味儿

将溢满整个正月，五彩斑斓汇聚成万千美好。

景区票价双重标准伤害了谁

拓兆兵

当 前 ，很 多 景 区 处 于 旅 游 淡

季。为抓住寒假和春节旅游档口，

不少景区采取了门票、住宿等方面

的优惠政策，以吸引游客、繁荣市

场、惠及民生，增加景区旅游收

入，拉动地方经济发展。不过，

仍有景区在实行优惠政策时，采

取外地游客门票价格高于本

地人的措施，此种情况值得

注意。

本 地 人 一 个 价 ，外 地

人一个价，“双重标准”现

象 由 来 久 矣 ，主 要 出 现 在

一些经济欠发达地区和一些

开放程度不够的地区。有景

区认为，本地居民收入不高，给

本地人一个优惠，外地游客往往

消费力更强，定个较高的价格，争

取更大的经济利益。殊不知，内外

有 别 的 做 法 不 仅 不 妥 ，而 且 甚 为

有害。

一方面，“双重标准”有违市场

经济公平原则。近些年来，我国正

着力促进市场公平。在市场竞争

中，如果因为某些人或某些企业因

其身份不同而受到不同的待遇，那

么，无疑将扰乱价格信号，扭曲价格

体系。景区在旅游票价、住宿等方

面设“双重标准”、内外有别，是歧视

性市场行为和地方保护主义表现。

另一方面，“双重标准”侵害了

消费者权益。景区价格实行“双重

标准”实际上是一种“欺负外地人”

行为。旅游属于体验产业，试想，逛

着同样的景区，住着同样的酒店，却

付的是不同的价格，外地游客心里

肯定不舒服，相关体验的质量也就

会下降。

这样一来，也势必影响外地人

对景区所在地的印象。口碑在吸引

游客和投资等方面往往具有很大权

重。旅游景区很大程度上是当地营

商环境的缩影，差别对待、双重标准的“宰客”行为，最后伤害的

其实是地方营商环境。

事实上，被人诟病的“双重标准”近年来已大为减少。不过，

还有一些景区“只做不说”，有些地方的文旅主管部门采取了默

许的态度，令人遗憾。唯有把眼光放长远些，待家里人、客人都

亲切些，坚决抵制“双重标准”，切实做好旅游惠民，才能激发广

大群众的旅游热情，推动当地文旅业高质量发展。
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图图①① 由国图举办的由国图举办的《《永乐大典永乐大典》》研学活动研学活动。。 （（资料图片资料图片））

图图②② 国图文创产品国图文创产品《《食物本草图谱食物本草图谱》。》。 （（资料图片资料图片））

图图③③ 国图文创产品敦煌莲花包国图文创产品敦煌莲花包。。 （（资料图片资料图片））

图图④④ 位于国图本馆南区的国图文创空间位于国图本馆南区的国图文创空间。。 （（资料图片资料图片））

忻州古城灯火忻州古城灯火。。 本报记者本报记者 梁梁 婧婧摄摄
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