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北奥集团北奥集团用光影艺术展现体育赛事用光影艺术展现体育赛事——

探探““ 梦梦 ””冬 奥冬 奥
本报记者本报记者 杨学聪杨学聪

冬奥成中国企业跃升良机

杨开新
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2 月 2 日晚，北京冬奥会冰壶混双循

环赛在国家游泳中心开赛。开场后，一颗

“小冰壶”从中式折扇中飘下，穿过梅兰

竹菊的唯美画境，进入“年年有余”水

塘。水冰奇妙转换，形成冰壶赛道。冰壶

一路滑向终点，最后幻化成雪花，绽放形

成奥运五环。

这场冰壶项目文化内涵的展示，是被

称为“氛围组”的体育展示团队在北京冬

奥会上的首秀，也是北京北奥集团有限责

任公司作为北京冬奥会体育展示与颁奖仪

式服务赞助商的再次亮相。

精心筹备活动

体育展示与颁奖仪式是奥运会的重要

组成部分，是展现主办国文化的重要窗口。

1994 年 3 月，北京市政府在北京第十

一届亚运会组织委员会、北京 2000 年奥运

会申办委员会的基础上组建了北奥集团。

作为“因奥运而生”、具有先天奥运基因

的企业，北奥集团逐渐成为国内文体产业

最具实力和品牌知名度的企业。

当冬奥会筹办进入“北京周期”，全

球目光聚焦北京时，北奥集团再次抓住这

一难得的机遇，于 2019 年 10 月在母公司

北京国资公司的支持下，成为北京 2022 年

冬奥会和冬残奥会官方体育展示和颁

奖仪式服务赞助商，开创

了东道国企业承担

奥运会官方体育展示和颁奖仪式服务的

先河。

在紧凑激烈的冬奥会赛事活动中，除

了体育健儿忘我拼搏的精彩瞬间，国歌奏

响的颁奖时刻更定格为人们永恒的记忆。

北奥集团董事长常蓉告诉记者，综合运用

音频、视频、音乐和表演等元素烘托赛场

氛围，为获奖者举办隆重、庄严、热烈的

庆祝仪式，是比赛之外最吸引人的章节，

也是“讲好中国故事，传播中华文化，实

现中外文明互动”的重要载体，“这是北

奥集团担负的职责和使命”。

2022 年北奥集团的工作，是从一系列

冬奥会项目交付开始的。9 个竞赛场馆的

特种灯光调试到位；圆满完成体育展示音

频、视频、娱乐等交付工作，对赛时体育展

示团队进行系统培训；设计并制作北京、延

庆、张家口三大赛区颁奖广场舞台，完成颁

奖礼仪人员的培训，并交付颁奖礼仪服装、

颁奖物资，精心策划好颁奖演出⋯⋯

常蓉说，交付成果将为所有运动员、

媒体、现场观众及观看转播的观众留下愉

快而难忘的“北京印象”，为北京冬奥会

增添浓墨重彩的一笔。

呈现多元魅力

冬奥会赛场上，灯光的设计与变化直

接关乎赛事进程和观众感受，特种灯光是

体育展示中不可或缺的重要元素。北奥集

团实行“一馆一策”，根据每个场馆项目

特点进行灯光安装和编排，在设计中融入

中国元素、民族特色和地域文化。

依托数字科技，用光影艺术展现体育

赛事的多元魅力。国家跳台滑雪中心的灯

光设计与中国传统文化符号“如意”形象

契合，呈现立体交织的舞台光影；“冰丝

带”则采用环保节能灯光布局，通过最新

影像技术实现各类动态画面呈现，打造与

冰场天地一体的视觉感受；张家口赛区场

馆室外温度低于零下 35 摄氏度，为了不影

响赛事，他们专门更换了低压线材，定制

了 PE 膜灯罩等，确保特种灯光设备正常

运转。

每个场馆的娱乐表演也各具特色。冰

壶运动起源于苏格兰，《苏格兰风笛》 在

国家游泳中心上演；国家速滑馆利用现场

大屏与观众开展舞蹈互动，打造电音节现

场氛围；国家体育馆、五棵松体育中心上

演传统戏曲与流行舞蹈相融合的 《京剧舞

蹈》、精彩互动的 《冰球手势舞》、科技感

十足的啦啦队热舞等节目。

北奥集团在服务保障冬奥会的过程

中，交付了大量奥运标准成果，形成先进

的赛事体育展示和颁奖仪式工作理念，以

及标准化赛事服务体系。同时，北奥集团

还大力推广普及群众性冰雪运动，充分整

合冬奥会资源，创立自有 IP“北奥探梦”。

而今，“北奥探梦”冰雪嘉

年华活动已登陆北京、杭州。

“北奥探梦”魅力冰雪季

在宁德、东莞、佳

木斯落地，

助推冰雪运动“南展

西扩东进”。

用好双奥遗产

北京 2022 年冬奥会和

冬残奥会是我国面向世界展

示中华文化和国人精神面貌

的舞台，全球目光聚焦北京。

“冰天雪地也是金山银山”，冬

奥会和冬残奥会的举办将极大带

动中国冰雪体育产业、冰雪经济

的发展，助力实现“三亿人参与

冰雪运动”目标，推进中国体育强

国建设。

“北奥集团将打造值得传承、可

持续运营的双奥遗产，全力共赴冰

雪 之 约 。” 常 蓉 说 ， 对 北 奥 集 团 而

言，服务双奥不仅培养了一支专业化

的团队，也提升了企业的品牌形象，

赢得了市场认可。

冬奥会之外，北奥集团还是 2022

年杭州亚运会体育展示和颁奖仪式服

务商，他们将把奥运标准的专业化服

务逐步推广到国内大型文体活动中，

为中国文化体育行业的发展带来新的

动力。

面向未来，北奥集团已勾勒出一

幅清晰的发展蓝图，将不断推进文化

体育产业与数字内容、媒体传播深度

融合，壮大文化新业态，做强品牌

文体活动，丰富首都优质文化体育

产品和服务供给，助力数字经济标

杆城市和国际消费中心城市建设。

在运动员们奋勇当先、争金夺银

的同时，也有不少中国企业全力参与、

深度融入本届冬奥会，在服务国家大

局的过程中助推自身高质量发展。

冬奥会是企业展示自身实力的重

要舞台。冬奥会的重要性和高标准众

所周知，其官方合作伙伴、官方赞助

商、官方独家供应商、官方供应商均只

有 10 余家。物以稀为贵，企业经营中

的平台资源同样以稀缺为贵。经过道

道门槛和重重关口，成功者才能贴上

奥林匹克的“金字招牌”，证明自身的

实力与后劲，为企业赢得更多“出圈”

良机。这些成功经验早已被 2008 年

北京奥运会所证明，也将在本届冬奥

会上得到充分展现。

冬奥会是提升企业形象的难得机

遇。本届冬奥会有 91 个国家和地区

近 3000 名运动员参加，是设项和产生

金牌最多的一届冬奥会，还是新冠肺

炎疫情发生以来首次如期举办的全球

综合性体育盛会，吸引了全世界众多

观众的目光。冬奥会突出科技、智慧、

绿色、节俭特色，顺应时代潮流，社会

评价很高。中国企业此时在高端平台

上 频 繁 亮 相 ，有 助 于 更 好 开 拓 国 际

市场。

冬奥会是企业抢占冰雪经济广阔

市场的绝佳跳板。随着经济社会的发

展，人们越来越重视身心健康，体育健

身领域成为表现抢眼的经济增长点。

在冬奥会的引领下，许多人与冰雪运

动结缘，中国带动“三亿人参与冰雪运

动”的目标提前实现。无论是从覆盖

面还是参与度而言，今后冰雪经济的

发展空间广阔。而且，无论是与体育

赛事直接相关的运动装备，还是为其

提供支撑保障的其他相关产品及服

务，经受住冬奥会低温严寒等严苛挑战后相当于打了体验式

广告，将会在人们拥抱“冰雪奇缘”中抢占先机。

总之，企业在市场经营中最灵敏、最主动，参与冬奥会这

一盛事既有助于抓住商机让自身发展更上一层楼，也是为中

国履行向国际社会作出的庄严承诺出力、添彩。相信相关企

业一定会珍惜机遇，以更高的标准、更实的举措、更好的表现，

通过自身努力为世界奉献一届精彩的冬奥盛会。

2 月 6 日，北京 2022 年冬奥会短道速滑混合团体接力奖牌颁发仪式在北京赛区颁奖广场举

行，颁奖舞台设计搭建及颁奖仪式全流程策划、执行均由北奥集团负责。 （资料图片）

走进北京延庆区八达岭镇石佛寺村

长城景观民宿，会客厅的电视机正播放

冬 奥 会 赛 事 直 播 节 目 ，不 少 游 客 被 吸

引。登上民宿顶层的露台，青山苍莽，长

城蜿蜒，水关长城景色尽收眼底。石佛

寺村党支部书记高瑞华告诉记者，目前

全村共有高端民宿 47 家，去年民宿游客

接待量达 6 万多人，成为村民创业就业、

增收致富的主导产业。

吃饺子、过大年、长城脚下看冬奥，

这曾是北京取得 2022 年冬奥会申办权时

人们的愿景。如今，当冬奥会元素与传

统文化碰撞，这个愿景在延庆区变成了

现实。

延庆赛区是北京 2022 年冬奥会和冬

残奥会三大赛区之一。在延庆西北部的

小海陀山上，国家高山滑雪中心、国家雪

车雪橇中心和延庆冬奥村拔地而起，成

为中外游客新的打卡点。北京 2022 年冬

奥会和冬残奥会期间，这里将产生 21 块

冬奥会金牌、30 块冬残奥会金牌。

近年来，延庆借势冬奥会东风，擦亮

“冬奥、世园、长城”三张名片，依托良好

的生态自然条件，大力发展冰雪旅游、精

品民宿等产业，以“冬奥人家”“世园人

家”“长城人家”“山水人家”四大板块为

支撑的“延庆人家”民宿星罗棋布，遍布

全区。

据介绍，为迎接冬奥会，延庆还推出

了精品民宿品牌“冬奥人家”。“冬奥人

家”是延庆对冬奥会延庆赛区周边的精

品民宿，进行冬奥会标识体系、景观体

系、文化氛围、体验项目等方面的综合提

升，为游客提供感受冬奥会氛围和延庆

特色文化的乡村休闲度假场所。目前，

延庆已打造了 100 个“冬奥人家”。

春节期间，在延庆区刘斌堡乡合宿·姚

官岭民宿集群，别具延庆特色的高跷表

演、永宁南关竹马表演，以及大鼓、旱船、

舞狮等轮番上演，浓厚的节日氛围扑面

而来。当地的非遗传承人还为

游客现场展示了烙画、丝绫堆

绣、剪纸、面塑等传统技艺。

丝绫堆绣非遗传承人延

红告诉记者，她从事丝绫堆绣

创作已有 15 年，这次，特地创

作 了 一 套 冬 奥 会 元 素 的 作

品。在她的影响下，7 岁的儿

子也对这项传统手艺产生了

浓厚兴趣。“冬奥会的举办，让

这些传统民俗和非遗文化受到

越来越多的关注，焕发出新的

活力。”延红说。

借势冬奥会东风，如今文旅

经济、冰雪产业正成为延庆新的

区域名片。下一步，延庆还将打造

海陀国际滑雪度假区，举办高品质

赛事，建设休闲度假区域，持续推进

国际滑雪度假旅游胜地和京张体育文

化旅游带建设。

北京延庆全面提升民宿产业——

长城脚下的长城脚下的““冬奥人家冬奥人家””
本报记者 祝 伟

在北京市延庆区刘斌堡乡合宿·姚官岭民宿集群，丝绫堆绣非遗传承人延红（左）在向游客展示

新作品。 本报记者 祝 伟摄


