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新消费带动节日经济更红火

梁

婧

国家发展改革委日前发布通知，

强调在精准有效做好疫情防控的前

提下，抓住春节、元宵节等传统佳节

消费旺季契机，满足居民节日消费需

求，进一步释放消费潜力，推动实现

一季度经济平稳开局。

节日经济已成为大众生活中不

可或缺的一部分。丰富多彩的节日

消费项目装点着人们的生活，让节日

氛围浓厚、节日市场火爆。除吃穿用

度等传统消费外，在今年的节日消费

市场预热期，新消费形态在满足人们

个性化节日消费需求的同时，也为经

济发展注入了新的活力。

以文体消费为例，在尽量就地过

年的理念下，羽毛球、游泳等大众体

育健身项目，在做好疫情防控的前提

下，逐渐恢复了往日的热闹。而随着

全民健身的不断推广，击剑、射击、室

内冲浪等过去有些“冷门”的项目越

来越受到年轻人的青睐。不久前，太

原市第一家室内冲浪馆开业，营业状

况颇为火爆。

北京冬奥会助推了假日冰雪消

费升温。数据显示，1 月初，有关“滑

雪 ”的 搜 索 量 相 比 去 年 同 期 上 涨

21.5%，有关“滑冰”的搜索量同比上

涨 49.8%。伴随着北方城市冰雪消费

参与度的提高，不少南方城市也在挖

掘冰雪消费潜力，室内滑雪场越来越

多，线上冰雪主题赛事不断，带动相

关装备用品热销。

夜经济也是节日市场的一大热

点。很多地方深挖本地历史、文化，

推出了具有地方特色的夜间游，在扩

大消费的同时，也弘扬、传承了优秀

传统文化。

结合节庆特点，各地不少“老字

号”推陈出新，推出了更符合消费者

新需求的定制化、智能化、绿色化商

品；利用节日契机，很多地方开展形

式多样的线上线下促销活动或年货

节，加上消费券、惠民券等激励，让新

消费模式、新消费理念更加普及，市

场消费活力更足。

新消费让节日经济更加红火，传

统消费要想焕发新活力，需要在“智

慧”上下功夫。实体商场、超市、便利店等如何进行数字化改造，

让线上线下协同发力？疫情期间，“门店到家”、“无接触”外送、

自提柜、云柜等新业态服务理念如何引入？传统消费模式如何

进一步满足“宅经济”“云生活”等新消费需求？这些都是传统业

态需要考虑的问题，更是需要努力的方向。

在贵州印江，城里的年货下了乡，山里的年货进了城——

八 方 年 货 线 上 囤
本报记者 吴秉泽 王新伟

随着春节临近，位于梵净山西麓的

贵州省印江土家族苗族自治县，处处洋

溢着浓浓的年味。忙碌了一年的人们开

始准备年货，迎接春节。

大街小巷，春联、灯花、福字、年

糖⋯⋯各式各样的年货摆到了最显眼的

位置。

“快过年了，想给家里增添一些喜庆

气氛，希望新的一年日子越过越红火。”

印江县兴民社区居民冯小娟趁着天气尚

好，专程到花卉市场买了红掌等几盆花，

准备把家里装点一番。

2019 年，冯小娟一家人从印江自治

县缠溪镇方家岭村搬迁到县城近郊的兴

民社区，过上了新生活，也改变了年货采

购方式。

“以前肯定不会买花，既没有那个经

济 条 件 ，买 回 来 也 和 家 里 的 环 境 不 协

调。”冯小娟告诉记者，此前他们一家住

在大山里，在贫困线上挣扎，交通不便，

到 镇 上 购 置 物 品 一 个 来 回 需 要 两 个 多

小 时，“只能挑紧要的买，也买不起啥好

东西。”

搬到兴民社区后，公交车开到了社

区门口，孩子上学、看病、就医都很近，冯

小娟还在附近的扶贫车间找到一份藤编

的工作，每月收入 3200 元，日子越过越滋

润，置办的年货也越来越丰富。

不断发展起来的电商，让山里的群

众能够轻松买到全国各地甚至海外的产

品。“孩子的新衣服、新玩具都是在网上

买的。”冯小娟一边划着手机屏幕，一边

和记者分享她精心准备的年货，“不仅价

格便宜，可以选择的品类还多。我们小

时候想都不敢想。”

在印江，网购已成为人们普遍购买年

货的新方式，吃穿用都可以通过网购平台

购买，让在山里的群众见到了不少新奇玩

意儿。

通过电商，不仅山外的年货下了乡，

也让山里的年货进了城。

打包、装箱、搬运出车⋯⋯记者在印

江县电商云仓集散中心看到，工人们忙

得不亦乐乎。“这些订单运往全国各地的

都有，顾客通过网上下单，就能买到正宗

的土家年货。”电商云仓工作人员杨萍

介绍，顾客在网上下单后，工人便连

夜打包，以最快速度发货。

“我们在淘宝、京东、拼多多

等主流电商平台上都注册了商

店，临近春节，各种腊货卖得特别好。”杨

萍一边介绍，一边打开手机，向记者推荐

这家店铺。通过搜索，记者发现这家店

铺综合体验已有三星半，好评如潮，店铺

里，羊肚菌、银耳、腊肉香肠、手撕牛肉干

等产品一应俱全。

近年来，印江县以创建“全国电子商

务进农村综合示范县”为契机，按照“流

通龙头企业+电商驿站（农户）+生产企业

（基地）”的方式，创新开展农村电商一体

化运营模式，培育了电商企业 32 家、电商

驿站 126 个，通过线上线下的销售模式，

助推印江农特产品走出深山。

记 者 在 梵 净 山 脚

下 的 贵 州 省 梵

天 菌 业

有限公司加工车间看到，流水线作业和

包装转运工人们忙个不停。该公司围绕

春节市场，针对国内外不同消费市场和

消费群体，开发和设计出了多款精致的

礼盒产品，受到国内外消费群体的好评。

“进入 2022 年，我们已销售黑木耳、

玉木耳、香菇、绣球菌等产品 50 多吨，各

种团购产品、包装礼盒 3 万多套。”梵天菌

业公司基地营销运营中心总经理方泽民

告诉记者，预计春节前，该公司的销售额

将达到 500 万元。

城里到乡间，线下到线上，物质到精

神，一些“新”年货彰显深意，折

射 出 群 众 满 满 的 获 得

感和幸福感。

直播间内，6 个上合组织国家的 100 余种产品受到消费者青睐——

青 岛 刮 起“ 上 合 风 ”
本报记者 刘 成

农历新年，市民购买年货往往以“美食”为

主，如今，随着消费理念和消费方式不断更新，

人们更多地瞄准“网红”年货、“健康”年货、“游

玩”年货。青岛胶州作为上合示范区建设的主

阵地，年货采购也刮起了“上合风”。

1 月 17 日 18 时 30 分，“上合组织国家驻华

使节走进直播间”活动线上启动，巴基斯坦、乌

兹别克斯坦、柬埔寨驻华大使馆的外交官们走

进直播间，向中国消费者推荐上合组织国家特

色商品，分享当地风土人情和特色美食。

“这款椰子味巧克力饼干，有浓浓的椰香，

巧克力豆又脆又香，口感特别好，今天直播间里

只要 18 元，超值。”启动仪式后，乌兹别克斯坦

驻 华 大 使 馆 经 济 参 赞 阿 柯 马 理 汗·阿 理 穆 汗

诺 夫化身“品推官”，为观众们带来该国当家产

品——佛罗里达椰子味巧克力饼干。

本 场 直 播 ，阿 柯 马 理 汗·阿 理 穆 汗 诺 夫 还

为消费者带来了巧克力豆美式饼干、黑加仑葡

萄干、恰达克充气天然矿泉水等 8 款乌兹别克

斯坦特色商品，产品一上架即被一抢而空。首

场直播，活跃人数 80 余万人次。

据介绍，“上合组织国家驻华使节走进直播

间”是“2022 全国网上年货节”上合组织国家特

色商品电商直播暨青岛·上合示范区网上展销

活动的重要板块之一，以“上合魅力迎虎年”为

主题，通过直播活动，促进上合组织国家优质特

色产品对接中国市场，提升区域内电子商务合

作水平。

“秒空”式带货，也让阿柯马理汗·阿理穆汗

诺夫感受到中国市场消费升级的巨大潜力。他

表示，通过直播活动，为乌兹别克斯坦企业带来

实实在在的商机，看到中国消费者对乌兹别克

斯坦的商品如此喜爱，以后可以引入更多“国别

爆款”。

“味道就是不一样，别有一番风味。”青岛市

民姜姗姗告诉记者，有大使直播带货，她连续两

天进入直播间“扫货”，“每年都要采购年货，今

年抢一些‘洋’产品，体验一下异国风味”。

在上合特色商品馆，综合展区摆放了众多

上合国家的商品，充满异域风情特色，让许多前

来探店的市民和游客都感受到新奇体验。馆长

刘丽媛正忙着“带年货”，她说：“希望新的一年

里，让更多市民通过‘上合味道’，走进上合、了

解上合、发展上合。”

据了解，上合特色商品馆依托抖音平台，搭

建了“上合特色商品馆”直播间，将通过 15 场带

货专场直播，上架销售 6 个上合组织国家的 100

余种产品。此外，广大市民也可以通过抖音挑

战赛、全民任务、热搜榜等线上互动板块，足不

出户尽观“上合风情”。

“通过直播带货，搭建起上合组织国家与中

国消费者‘零距离’接触的平台，不仅满足了中

国消费升级的需求，同时也打开了上合国家特

色商品的中国市场，帮助上合国家的商家与中

国企业建立更加紧密的合作关系，提升了区域

内电子商务合作水平。”上合示范区管委会副主

任张栋表示，下一步将通过品牌叠加效应，拓展

跨境电商、网络展销等贸易新业态，增进与上合

组织国家贸易互联、商品互通，打造与上合组织

国家双边、多边贸易合作的新路径。
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春节临近，今年的年

货 消 费 有 啥 新 变 化 ？ 日

前，记者来到宁夏最大的

连 锁 超 市 —— 新 华 百 货

连锁超市有限公司。

走 进 位 于 宁 夏 银 川

市金凤区的森林半岛店，

记者看到，受疫情影响，

采 购 年 货 的 市 民 比 往 年

要少一些，但超市内张灯

结彩，喜气洋洋，烘托出

浓浓的年味儿。

“为了最大程度减少

疫情带来的消费下滑，同

时 考 虑 到 今 年 春 节 比 往

年提前，我们提前筹划，

从去年 8 月就开始行动，

不 但 在 银 川 市 进 行 货 源

调研，还到西北其他省区

看质量、比价格，努力为

顾 客 提 供 性 价 比 高 的 商

品，让利给消费者，挖掘

消费潜力。”新华百货连

锁 超 市 有 限 公 司 金 凤 西

夏区总监宋殷婷说。

记者看到，购物者多

为中老年市民。年货中，

干 果 类 等 商 品 销 量 同 比

下降幅度较大，但粮油和

肉 类 等 基 础 消 费 品 销 量

基本稳定。其中，卖得最

好的是羊肉。

“平时每天超市售卖

羊肉在 5 只左右。1 月 9

日起，销售量开始增加，

每天卖十几只，最好时卖

了近 30 只，增幅很大。”牛

羊 肉 专 柜 售 货 员 郝 卫 忠

告诉记者，普通羊肉一斤

正常价 40 元，特价 34 元；

盐池羊肉一斤 45.8 元，特

价 40 元左右，均比市面上

一些肉铺卖得便宜。之所以能够卖特

价，主要是公司从养殖大户处直接批量

采购，省去了中间环节，同时也从源头把

住了质量关。

宁夏人爱吃羊肉，需求量大，春节消

费尤其如此，清炖羊肉、红烧羊肉、手抓

羊肉等是过年的大餐。与以往相比，今

年羊肉消费出现了新变化。“一是很多顾

客在买肉时要求售货员把肥肉剔除。二

是要求售货员把羊排砍整

齐，形状要不大不小。三

是要求售货员从骨头上剔

肉时，不能把肉剔烂，肉也

要整齐。这体现了消费升

级，消费者对吃的品质追

求越来越高。”郝卫忠说。

超 市 还 提 供 快 递 服

务。有些顾客购买羊肉寄

给外地亲友，售货员就将

羊肉按照顾客要求精细分

割，然后真空包装冷冻，再

通知快递公司上门拉走。

记者在该超市看到，

市民王大伟购买了 30 斤羊

肉，其中 20 斤快递给在南

方就地过年的儿子一家。

“宁夏的羊肉好吃，孩子惦

记着。”王大伟说。

说起宁夏的羊肉，不

能不提盐池滩羊。盐池滩

羊是宁夏吴忠市盐池县的

特 产 ，肉 质 细 嫩 ，不 膻 不

腥，是公认的优质羊肉，蛋

白质总量高，矿物质元素

种 类 丰 富 。 滩 羊 肉 煮 沸

后，肉汤清澈透明，香味四

溢，有“屋内煮肉屋外香”

的美名。近 10 年来，盐池

滩羊采用科学化养殖，建

立了滩羊选育体系，产能

和质量不断提高。临近春

节，盐池滩羊肉供不应求。

走进总部位于银川市

的宁夏大羊为美（盐池）滩

羊产业发展有限公司，销

售团队正在忙碌。“春节前

一个月，我们的羊肉销售

量翻了 3 倍。为了满足市

场需求，公司员工加班加

点生产。”公司运营经理宋

建云说，由于盐池滩羊肉

品质好、牌子响，该公司主打精品路线，

对羊肉进行精分割，平均一斤羊肉卖到

了 90 多元。其中 80%为线上销售，20%

为线下销售，不仅供应本地市场，还供应

南方一些城市的市场。

记者看到，在一些个体店铺，羊肉同

样卖得不错。羊肉消费成为银川市一道

亮丽的风景，在保障节日市场供给的同

时，也促进了养殖企业和养殖户增收。
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诺夫诺夫（（右右））走进直播间走进直播间，，向中国消费者推荐上合组织国家特色商品向中国消费者推荐上合组织国家特色商品。。
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右图右图 11 月月 2525 日日，，小朋友在贵州省赤水市年货市场挑选春节饰品小朋友在贵州省赤水市年货市场挑选春节饰品。。
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