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“滋养大地，为生命喝彩”是 2015 年

米兰世界博览会的主题。

顾名思义，该届世博会的主旨紧紧

扣住了“舌尖上的学问”，连吉祥物都是

由 11 种水果组成的，充满了意式诙谐

感。为尽可能扩大展会的国际影响力，

一向对英语不甚“感冒”的意大利人还

“ 忍 痛 ”将 博 览 会 的 吉 祥 物 命 名 为

“Foody”（美食家）。

如果用一句话来概括这届博览会的

众多展馆，“民以食为天”应该是最合适

不过的了。

2015 年 ，笔 者 探 访 了 米 兰 世 博 园

区。当时，世博组委会活动和营销部主

任皮耶罗·加利告诉记者，各地对美食的

赞美方式多种多样，不过相同的是，“像

妈 妈 做 的 味 道 ”绝 对 是 最 高 程 度 的 褒

奖。这句夸赞朴实无华，但细品起来，

不仅饱含了对烹饪者的感激，而且隐含

着对食材的绝对信任以及对口味的最

大肯定。

加利表示，意大利政府真诚希望能

够借米兰世博会这个契机，与全球各方

充分交流粮食可持续供应、食品安全保

障、社会供给公平等议题。

为在有限的展区中展现更多美食以

及对食品相关议题的思考，米兰世博会

组委会可谓煞费苦心。

为体现东道主的传统文化特色，在

展区设计和布置上，主办方特意采用了

古罗马时期都城的经典布局，以一条宽

阔的主干道为主线，勾勒出各地独特的

食品生产消费流程。

在大道的中心位置，坐落着一顶巨

大的古罗马风格白色帐篷，寓意着全球

市场一体化。从展区整体效果看，意式

浪漫与严谨的社会科学议题成功地碰

撞出了“火花”。

为让各参展方都能展现原汁原味

的本土美食，主办方还特意对一些在意

大利或者欧盟境内法律禁止售卖的食

材“网开一面”。也正是得益于此，参观

者才有机会在日本馆品尝到河豚生鱼

片，在津巴布韦馆购买到由鳄鱼肉、蟒

蛇肉或是斑马肉制作的汉堡。

不同地区的饮食文化各有千秋，但

人类对好食材的喜爱与追求是相通的。

据主办方介绍，整个世博会举办期间，平

均每小时有超过 5000 人在园区内用餐，

从早点到晚宴应有尽有，堪称美食爱好

者的盛宴。

“中国元素”也是园区内一道亮丽

的风景线。中国国家馆的主题为“希望

的田野、生命的源泉”。在这座酷似金

黄色麦垛的创意建筑中，声、光、电等高

科技特效营造出中国农村丰收时节“麦

浪”的效果，同时以历史时间轴为展览

脉络，将《齐民要术》、袁隆平杂交水稻

等中国农业文明的代表性内容呈现给

游客。

为展现中国在应对气候变化与节

能环保问题上做出的巨大努力，中国馆

在策划建设之初便充分采纳环保元素，

绝大部分区域均不设空调，采用自然采

光与通风设计，充分契合了该届世博会

的可持续发展理念。所有参观中国馆

的游客在品尝中国传统美食之余，还能

免费获得一张设计精美、富有“中国风”

的馆徽贴纸。不少游客主动将贴纸贴

在衣服或是背包上，成了中国馆的“义

务宣传员”。

纵观米兰世博会，无论是场馆设计，

还是馆内陈列布展，抑或是馆内售卖的

美食，都反映出了各地独特的风情。

走进线条感极其强烈的德国馆，最

直观的感受便是观的感受便是，，日耳曼民族严谨的工日耳曼民族严谨的工

作态度真不是吹出来的作态度真不是吹出来的。。每名游客都会每名游客都会

收到一本用回收垃圾制成的精美小册收到一本用回收垃圾制成的精美小册

子子，，不同展区内会通过光影技术设置不不同展区内会通过光影技术设置不

同的小同的小““机关机关”，”，在小册子上折射出不同在小册子上折射出不同

的内容的内容，，内容涵盖德国农业技术内容涵盖德国农业技术、、食品生食品生

产工业等各种知识产工业等各种知识。。

排队人数众多的日本馆采用榫卯结排队人数众多的日本馆采用榫卯结

构搭建外墙构搭建外墙，，其内部的高科技呈现方式其内部的高科技呈现方式

也 颇 具 新 意也 颇 具 新 意 ，，能 给 予 游 客 较 强 的 沉 浸能 给 予 游 客 较 强 的 沉 浸

感感。。馆内最大的展厅是餐厅馆内最大的展厅是餐厅，，其中售卖其中售卖

的的““和牛烤肉和牛烤肉””吸引了众多吸引了众多““无肉不欢无肉不欢””的的

食客食客。。

美国馆虽然占地面积不小美国馆虽然占地面积不小，，但馆内但馆内

总体陈设较为空洞总体陈设较为空洞，，一副巨一副巨大的美国星

条旗和循环播放的时任美国总统奥巴马

讲话视频是馆内的“主要陈设”。大部分

游客对如此“不走心”的展馆设计并不买

账，馆外几乎没有人排队。

一 位 在 园 区 内 忙 碌 的 志 愿 者 表

示，意大利人总是习惯说“慢一点、

再慢一点”。他说，这个世界的

节奏越来越快，人们已经习

惯了“快餐文化”对生活的

“侵占”。希望人们在参

观 完 米 兰 世 博 会 后 ，

能心平气和地坐在

餐 桌 前 ，细 嚼 慢

咽 ，用 心 感 受 食

物之美。这不仅

是“ 妈 妈 的 味

道”，也是生活

的味道。

在米兰世博品味全球美食在米兰世博品味全球美食
陈陈 博博

2000 年世博会的举办地是德国汉

诺威。作为 21 世纪的第一届世博会，该

届世博会的主题是“人、自然、科技，一个

新世界的诞生”。

汉诺威的工业和制造业非常发达。

它是德国的汽车、机械、电子产业中心，

还以发达的会展业闻名世界。汉诺威会

展中心一直承办工业博览会、CeBIT 信

息技术展等世界级展会，具有丰富的办

展经验。

1990 年 ，德 国 汉 诺 威 与 加 拿 大 多

伦 多 之 间 就 2000 年 世 博 会 的 主 办 权

展 开 了 激 烈 地 争 夺 ，最 终 汉 诺 威 一 票

险胜。

在筹备世博会的过程中，汉诺威希

望给世博会带来一种全新理念，即向大

众展示人类对未来的憧憬以及人、自然

与技术之间的共存模式——在突出挖掘

人类潜能的同时，遵循可持续发展理念，

实现思想的飞跃和技术的突破。

比 如 ，当 时 世 界 人 口 已 经 超 过 60

亿。因此，展会的一个重点议题就是，60

亿人的世界如何更好共存。

汉诺威世博会的标识在很大程度上

体现了人们对于这一议题的思考。这个

被称作“脉动”的标识，由德国科隆一家

设计公司设计。它通过动态、活力抽象

元素组合，呈现出“永恒能量”的视觉效

果，寓意人类保持运动的活力、灵活的思

维以及创新的意识。它将“推动力”这一

抽象概念可视化，用二维图形呈现出来，

进而向世人揭示新世界蕴含的能量。最

有意思的是，这个标识的颜色和形态会

不断变化，力争使视觉弹性最大化，体现

了参展方、参观者的多样性及世博会丰

富的文化内涵。

汉诺威世博会的吉祥物是一个名叫

Twipsy 的小精灵。这个形象怪诞、色彩

斑斓的小东西是西班牙艺术家马里斯卡

尔设计的。它拥有布满彩色条纹的身

体，一个硕大的绿宝石色的鼻子，一脚穿

着男士皮鞋、一脚穿着女士高跟鞋，还有

着一只不成比例的大手。其整体配色因

各个场合不同的版本而不同。为了让人

们更熟悉本次世博会，当时德国儿童电

视频道还专门拍摄了一部以 Twipsy 为

主角的世博会主题动画片，共 26 集。我

国中央电视台于 2000 年引进播出该系

列动画片，另外还有爱尔兰、英国等国也

将其引进播出。

汉诺威世博会在筹备过程中就一直

秉承可持续发展理念，本着节约原则布

展。来自瑞士、德国的 3 家中标规划公

司在“不建任何在世博会后无用的东西”

目标下开展工作，整体布局经济紧凑，新

旧展区有机结合，并在空间设计上极力

体现人性化和功能化。

该届世博会场址分东西两部分。其

中，西部展区为主展区。这是一个改造

的展区，原先是汉诺威贸易展览会会场，

因此避免了额外征地。而且，国家展馆

在会后会被再利用。比如，东部展区会

后就会变成汉诺威新居民区。

另 外 ，各 展 馆 的 建 设 也 充 分 体 现

了可持续发展理念，如广泛应用可再生

材料及天然能源，优化建筑结构以充分

利 用 自 然 通 风 和 采 光 等 。 同 时 ，为 统

一、有机、高效连接不同展区并造福之

后的城市化建设，设计方利用“正交系

统”城市规划理念，通过直线道路、天桥

等轴线将东西展区联系到一起，并用绿

化带 进 行 空 间 分 割 和 引 导 ，使 整 个 展

区 呈 现 出 简 洁 的 面 貌 。 同 时 ，各 展 馆

之间还有功能、主题各异的广场、绿地

及 12 处游戏平台，既可给成年参观者

提 供 休 息 的 场 所 ，又 能 方 便 带 小 孩 的

参观者。

汉诺威世博会还在世博会历史上

第一次设置了主题公园，用于展示人们

对 21 世纪日常生活的方方面面的各种

憧憬与想象。值得一提的是，汉诺威世

博会通过“全球项目”方式将展会拓展

到 了 世 界 各 地 ，123 个 国 家 和 地 区 的

487 个项目参与其中。这些项目大多以

可持续发展为主题，与本届世博会的主

题紧密契合。

数据显示，汉诺威世博会直接投资

额高达 35 亿马克，收入为 24 亿马克。尽

管耗资巨大，但这次世博会给当地经济，

特别是基础设施建设和相关行业就业带

来的促进作用是不可估量的。

汉诺威世博会虽然不是历史上参

观人数最多、规模最大的世博会，但仍

在很多德国人心中有着不可撼动的地

位。一些忠实“粉丝”不仅每年都会到

汉 诺 威 会 展 中 心 回 顾 当 时 的 盛 况 ，还

集 资 建 了 一 个 世博会博物馆，里面陈

列有世博会的吉祥物 Twipsy、各类参观

者能够获得的礼品以及大量珍贵的照

片和影视资料。令人遗憾的是，去年因

为新冠肺炎疫情，这些世博会“铁粉”没

办法在线下举行汉诺威世博会 20 周年

的庆祝活动 。 不 过 ，坏 消 息 也 是 好 消

息 ，他 们 对 于 世 博 会 的 热 情 正 经 由 互

联 网 传 播 到 更 远 的 地 方 ，让 世 界 各 地

的人们感同身受。

新世纪首届世博会如何“绽放”
谢 飞

冬天的英国当真压抑。下午 4 点，天

已经黑了，经常说下雨就下雨，且夹杂着

“妖风”，卷着雨水从各种刁钻的角度打在

人身上。难怪每年的这个时候，英国人会

习惯性地每天吃片维生素 D，赶上假期，还

会一窝蜂地跑到西班牙等阳光明媚的地

方晒太阳。

可惜，自从新冠肺炎疫情暴发以来，这

点小小的愿望也很难实现了。由于欧洲多

国出台旅行禁令，英国人出国也不方便了，

只好通过别的办法来振奋精气神儿，其中

最简单直接的一种就是——购物。

英国每年有 3 个主要购物季，分别是从

6 月底到 8 月底的夏季折扣期、11 月下旬感

恩节后的黑色星期五，以及从 12 月 26 日礼

盒节开始持续到 1 月中旬的圣诞购物季。

眼下正是礼盒节。

关于礼盒节的由来众说纷纭。一种较

为普遍的说法是，自中世纪起，欧洲就有个

传统，在圣诞节后第二天给有需要的人们

钱或礼物。由于这些礼物大多装在盒子

里，这一天也就被称作礼盒节。这个习俗

演变到现在已经变成了英联邦国家和西方

一些国家的法定假日。而且对零售业来

说，这一天也变得越来越重要。

在英国逛街大致有两种选择。一是去

“高街”店铺，就是到市中心繁华商业区逛

街道两旁的店铺。以伦敦为例，牛津街、摄

政街、邦德街等都是高街。另一种就是去

购物中心、百货商店等一站式购物地点，例

如韦斯特菲尔德、哈罗德、塞尔福里奇等。

此外，英国很多小城镇都是没有购物

中心的，只有高街。不过当地人似乎并不

介意，很多人觉得小铺面更有味道，比千篇

一律的购物中心有意思多了。

在伦敦，最大的购物中心是韦斯特菲

尔德。不过若论海外知名度，哈罗德和塞

尔福里奇更胜一筹。这两家购物中心均以

高端著称，奢侈品牌最为齐全，甚至在某种

程度上已经成为各国游客的打卡景点。

如果你对大牌奢侈品不那么感兴趣，

喜爱偏小众一些、有设计感的东西，则可以

去摄政街附近的利宝百货商店看看。这家

店以发现和支持年轻设计师而闻名，最著

名的产品是印花布料，顾客可以选购喜欢

的布料，制作衣服、窗帘、沙发套等。

在英国血拼，另一家不得不提的连锁

百货商店是约翰·路易斯。这家店铺有些

类似于宜家，可以为消费者提供衣食住行

全方位服务，因而广受英国人喜爱。其旗

下的高档超市品牌维特罗斯甚至演变成

了指数，成为英国人衡量街区品质与房价

的标准之一。

至于美食，首推成立于 1707 年的“老字

号”福南梅森。在福南梅森百货商店地下

一层，点上一份奶酪拼盘、半打生蚝，再来

上一杯葡萄酒，生活似乎也变得美好了。

礼 盒 节 里 享 英 伦 购 物
杜晓颖
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“像妈妈做的味道”，是对美食最高程度的褒奖。这句夸赞朴实无华，但细品起来，不仅饱含了对烹

饪者的感激，而且隐含着对食材的绝对信任以及对口味的最大肯定。2015 年米兰世博会就是这样一

届充满了“妈妈的味道”的展会，各参展商用原汁原味的本土美食惊艳了参观者的味蕾，也让大家品味

到了意大利式慢生活的滋味。


