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新能源汽车将迎来爆发增长新能源汽车将迎来爆发增长
本报记者本报记者 刘刘 瑾瑾

1212 月月 22 日日，，在中国电动汽车百人会媒体在中国电动汽车百人会媒体

沟通会上沟通会上，，中国科学院院士中国科学院院士、、中国电动车百中国电动车百

人会副理事长欧阳明高预计人会副理事长欧阳明高预计，，今年国内新能今年国内新能

源汽车销量可达源汽车销量可达 330330 万辆左右万辆左右；；20222022 年新能年新能

源汽车销量将达源汽车销量将达 500500 万辆左右万辆左右，，市场占有率市场占有率

将超过二成将超过二成。。他表示他表示，，这还是在受制于电这还是在受制于电

池池、、芯片和产能的情况下作出的保守预判芯片和产能的情况下作出的保守预判，，

如果完全看需求如果完全看需求，，数据会更高数据会更高。。

““中国新能源汽车产业即将进入市场化中国新能源汽车产业即将进入市场化

发展新阶段发展新阶段。”。”这是中国电动汽车百人会对这是中国电动汽车百人会对

新能源汽车产业经过新能源汽车产业经过 1010 年发展的新定义年发展的新定义。。

市场火热超出预期市场火热超出预期

欧阳明高作出上述预期欧阳明高作出上述预期，，其背景是当前其背景是当前

新能源汽车行业的持续火热新能源汽车行业的持续火热。。

据悉据悉，，多家新能源车企多家新能源车企 1111 月销量涨幅超月销量涨幅超

过过 100100%%，，创下历史新高创下历史新高。“。“现在新能源汽车现在新能源汽车

市场已经进入陡峭增长期市场已经进入陡峭增长期，，市场爆发原因主市场爆发原因主

要是技术进步要是技术进步、、产品丰富产品丰富、、政策给力政策给力。。虽然虽然

超出预期超出预期，，但符合逻辑但符合逻辑。”。”欧阳明高表示欧阳明高表示，，补补

贴对消费的作用正在逐步消退贴对消费的作用正在逐步消退，，私人基于市私人基于市

场消费的购车比例已经上升到接近场消费的购车比例已经上升到接近 7575%%。。

中国电动汽车百人会副理事长兼秘书中国电动汽车百人会副理事长兼秘书

长张永伟分析长张永伟分析，，中国新能源汽车产业已进入中国新能源汽车产业已进入

新阶段新阶段。。近年来近年来，，新能源汽车产业经历了从新能源汽车产业经历了从

政策驱动为主到政策和市场双轮驱动的发政策驱动为主到政策和市场双轮驱动的发

展阶段展阶段，，随着明年购车补贴将全部退坡随着明年购车补贴将全部退坡，，消消

费者对电动汽车的需求和接受度已进入依费者对电动汽车的需求和接受度已进入依

靠市场主导的新阶段靠市场主导的新阶段，，这是新能源汽车发展这是新能源汽车发展

的里程碑式节点的里程碑式节点。。

1010 年路程年路程，，新能源汽车从无到有新能源汽车从无到有，，从不从不

受重视到百家争鸣受重视到百家争鸣，，从续航短从续航短、、充电慢到进充电慢到进

入长续航入长续航、、慢充快充换电皆有的时代慢充快充换电皆有的时代，，如今如今

的新能源汽车正以喷薄之势为汽车行业注的新能源汽车正以喷薄之势为汽车行业注

入新鲜血液入新鲜血液。。

““今年以来今年以来，，新能源汽车销量和渗透率新能源汽车销量和渗透率

逐月快速提升逐月快速提升，，前前 1111 个月个月，，新能源汽车销量新能源汽车销量

预 计 接 近预 计 接 近 300300 万 辆万 辆 ，，全 年 总 体 销 量 有 望 达全 年 总 体 销 量 有 望 达

330330 万辆万辆。”。”欧阳明高分析欧阳明高分析，，根据根据 SS 形增长曲形增长曲

线的经验判断线的经验判断，，全球汽车电动化已突破临界全球汽车电动化已突破临界

点点，，进入陡峭增长期进入陡峭增长期。。

欧阳明高预计欧阳明高预计，，到到 20252025 年年，，中国新能源中国新能源

汽车年销量将达到汽车年销量将达到 700700 万至万至 900900 万辆万辆；；20302030

年或将达到年或将达到 17001700 万至万至 19001900 万辆万辆。。从新能源从新能源

汽车保有量情况来看汽车保有量情况来看，，20252025 年将超过年将超过 30003000 万万

辆辆，，20302030 年接近年接近 11 亿辆亿辆，，20352035 年接近年接近 22 亿辆亿辆，，

20402040 年接近年接近 33 亿辆亿辆。。

聚焦低碳智能网联聚焦低碳智能网联

在刚刚闭幕的广州车展上在刚刚闭幕的广州车展上，，整车企业纷整车企业纷

纷推出了装载固态激光雷达纷推出了装载固态激光雷达、、超高清摄像超高清摄像

头头、、毫米波雷达毫米波雷达、、长距超声波传感器等智能长距超声波传感器等智能

网联装备的车型网联装备的车型。。许多展台也展出包括智许多展台也展出包括智

能座舱能座舱、、智能汽车操作系统智能汽车操作系统、、视觉交互视觉交互、、人脸人脸

识别识别、、语音人工智能语音人工智能、、智能穿戴设备互联等智能穿戴设备互联等

前沿车辆技术前沿车辆技术。。

特别是在户外场地上特别是在户外场地上，，有车企将自动驾有车企将自动驾

驶车辆带到了现场驶车辆带到了现场，，供观众进行实乘体验供观众进行实乘体验。。

自动驾驶车辆的落地上路自动驾驶车辆的落地上路，，标志着围绕自动标志着围绕自动

驾驶的智能网联产业链正在逐渐形成驾驶的智能网联产业链正在逐渐形成，，智能智能

网联产品已然成为产业竞争的焦点网联产品已然成为产业竞争的焦点，，新的变新的变

革时代将再次拉开帷幕革时代将再次拉开帷幕。。

对此对此，，中国电动汽车百人会理事长陈清中国电动汽车百人会理事长陈清

泰表示泰表示，，汽车革命的前半场是电动化汽车革命的前半场是电动化，，但不但不

局限于电动化局限于电动化，，在这个过程中在这个过程中，，为其他产业为其他产业

特别是高新技术产业提供了很多机会特别是高新技术产业提供了很多机会，，推动推动

汽车产业加快从电动化向低碳化汽车产业加快从电动化向低碳化、、网联化和网联化和

智能化变革智能化变革。。

陈清泰认为陈清泰认为，，当前的高端芯片市场当前的高端芯片市场，，比比

如车用如车用 AIAI 芯片等产品芯片等产品，，产能还没有固化产能还没有固化，，网网

联化联化、、智能化的产业链也没有固化智能化的产业链也没有固化，“，“所以所以，，

我国将传感器我国将传感器、、雷达等网联化雷达等网联化、、智能化有关智能化有关

的核心零部件做到全球去的核心零部件做到全球去，，甚至做到全球的甚至做到全球的

最高水平最高水平”。”。

在他看来在他看来，，全球范围内全球范围内，，中国的网联化中国的网联化、、

智能化水平并不落后智能化水平并不落后。。中国占全球汽车产中国占全球汽车产

销量大约销量大约 3030%%，，是全球最大的生产国和消费是全球最大的生产国和消费

国国。。因此因此，，对汽车产业而言对汽车产业而言，，产业链问题可产业链问题可

能更加重要能更加重要。。这次疫情冲击对汽车产业产这次疫情冲击对汽车产业产

生巨大影响生巨大影响，，同时也带来机会同时也带来机会。。

““封闭起来肯定是不对的封闭起来肯定是不对的，，但产业链的但产业链的

安全要保障安全要保障。。如何恰当地把握两者之间的如何恰当地把握两者之间的

平衡点平衡点，，是一个非常重要的问题是一个非常重要的问题。”。”陈清泰指陈清泰指

出出，，不能在传感器不能在传感器、、雷达等方面再重复芯片雷达等方面再重复芯片

受制的故事受制的故事。。把网联化把网联化、、智能化的零部件搞智能化的零部件搞

上去上去，，将会对产业链安全带来很大好处将会对产业链安全带来很大好处。。比比

如成长出一批高水平的公司如成长出一批高水平的公司，，能够生产全球能够生产全球

领先的核心零部件领先的核心零部件，，这样即使关键部件被人这样即使关键部件被人

““卡脖子卡脖子”，”，也有实力采用交换的办法破解也有实力采用交换的办法破解。。

国际品牌同场竞技国际品牌同场竞技

当前当前，，我国新能源汽车在市场规模和发我国新能源汽车在市场规模和发

展质量方面均保持良好发展势头展质量方面均保持良好发展势头，，私人消费私人消费

市场持续增长市场持续增长，，下沉市场潜力逐步释放下沉市场潜力逐步释放，，中中

国汽车市场已成为全球车企的必争之地国汽车市场已成为全球车企的必争之地。。

在广州车展上在广州车展上，，合资新能源的阵容比去合资新能源的阵容比去

年更加强大年更加强大。。据广州车展组委会统计据广州车展组委会统计，，本届本届

广州汽车展展车总数达广州汽车展展车总数达 10201020 台台，，国内外参展国内外参展

车企共展出新能源车车企共展出新能源车 241241 台台，，其中国外品牌其中国外品牌

展车展车 8888 台台。。

““今年以来今年以来，，全球大品牌车企陆续进入全球大品牌车企陆续进入

中国新能源汽车市场中国新能源汽车市场。。在燃油车方面在燃油车方面，，中国中国

是一个全球参与竞争的市场是一个全球参与竞争的市场，，现在中国新能现在中国新能

源汽车市场也由原来主要是中国车企竞争源汽车市场也由原来主要是中国车企竞争，，

演变成全球车企参与竞争演变成全球车企参与竞争。”。”陈清泰说陈清泰说。。

欧阳明高也表达了相同观点欧阳明高也表达了相同观点。。他认为他认为，，

各合资企业会在明后年集体发力各合资企业会在明后年集体发力，，20232023 年中年中

外品牌新能源汽车竞争将进入激烈期外品牌新能源汽车竞争将进入激烈期。。

国际品牌纷纷进行电动化转型国际品牌纷纷进行电动化转型，，好在中好在中

国新能源品牌已提前进行布局国新能源品牌已提前进行布局。。去年去年，，中国中国

品牌华人运通推出品牌华人运通推出 6060 万元的高合万元的高合 HiPhiHiPhi XX

时时，，很多人觉得不可思议很多人觉得不可思议；；今年今年，，人们似乎已人们似乎已

经对中国自主品牌电动车高端化习以为常经对中国自主品牌电动车高端化习以为常。。

欧阳明高分析说欧阳明高分析说，，从核心技术看从核心技术看，，国产国产

品牌是有实力的品牌是有实力的。。首先是电池技术首先是电池技术，，电池占电池占

到电动汽车技术含量的到电动汽车技术含量的 6060%%，，目前这一代电目前这一代电

池技术中国是占主导地位的池技术中国是占主导地位的；；其次是电驱动其次是电驱动

和电力电子跟国外比和电力电子跟国外比，，总体不相上下总体不相上下，，部分部分

车企的技术实力在全球较为领先车企的技术实力在全球较为领先。。

从供应链看从供应链看，，我国动力电池产业链完我国动力电池产业链完

整整，，全球全球 7070%%的电池产能在中国的电池产能在中国，，产品供应产品供应

全球全球。。当然当然，，近期芯片供应成了问题近期芯片供应成了问题，，但汽但汽

车芯片只占全部芯片的约车芯片只占全部芯片的约 1010%%，，目前主要还目前主要还

是周期性供需失衡问题是周期性供需失衡问题。。此外此外，，汽车对芯片汽车对芯片

集成度要求低于手机等产品集成度要求低于手机等产品，，从中期看从中期看，，我我

国自主技术不难解决新能源汽车芯片问题国自主技术不难解决新能源汽车芯片问题。。

从整车品牌看从整车品牌看，，新能源汽车爆发之后对新能源汽车爆发之后对

老品牌是一种挑战老品牌是一种挑战，，对新品牌是一个机遇对新品牌是一个机遇。。

造车新势力这几年的蓬勃发展造车新势力这几年的蓬勃发展，，在品牌形象在品牌形象

方面也创出中国新能源汽车自主品牌的一方面也创出中国新能源汽车自主品牌的一

片新天地片新天地。。

从企业看从企业看，，新能源汽车的兴起引发了汽新能源汽车的兴起引发了汽

车产业的一场技术革命车产业的一场技术革命。。自主品牌企业创自主品牌企业创

新进取新进取，，新造车势力充满活力新造车势力充满活力，，合资企业蓄合资企业蓄

势待发势待发，，即将全面发力即将全面发力。。今后今后 55 年市场将高年市场将高

速增长速增长，，竞争持续激烈竞争持续激烈。。

欧阳明高表示欧阳明高表示，，自主品牌的升级比预自主品牌的升级比预

想中要好很多想中要好很多，“，“预计预计，，在新一轮电动化和在新一轮电动化和

智能化浪潮下智能化浪潮下，，20302030 年中国市场中国品牌年中国市场中国品牌

将占将占 6060%%。”。”

今年以来，虚拟“数字人”市场快

速升温，多家科技企业发布了“数字

人”相关产品。近日，百度发布国内首

个 可 在 APP 内 互 动 的 超 写 实“ 数 字

人”。此前，阿里巴巴开发的超写实

“数字人”AYAYI 正式“入职”阿里，成

为 天 猫 超 级 品 牌 日 的 数 字 主 理 人 ；

OPPO 发布的基于虚拟人多模态交互

的手机智能助手，可实现与用户在多

个场景生态下实时交互；B 站专门为

虚拟主播开设分区。不知不觉，虚拟

“数字人”已经开始走进我们的生活。

虚拟“数字人”是指具有数字化外

形的虚拟人物，背后集成了多模态建

模、语音识别、知识图谱、视觉技术等

综合 AI 能力，其在社交、传播、营销等

领域的价值正在逐渐显现。对于用户

而言，虚拟人是进入虚拟世界的必要

化身，用户可以根据喜好设置多个形

象迥异的分身；对于经纪公司而言，虚

拟偶像比真人违约风险低，因此其有

意愿孵化虚拟偶像和虚拟主播；对于

商家而言，多样化“数字人”的上线也

能获得更多商业化场景，拓展新的数

字营销空间。

随着相关技术逐渐成熟，“数字

人”作为与虚拟世界交互的重要载体，

潜在市场广阔。调研机构数据显示，

到 2030 年，我国虚拟“数字人”整体市

场规模将达到 2700 亿元。

千里之行，始于足下。即便是虚

拟“数字人”，前行也要脚踏实地。尽

管概念火热，但目前产业仍处于较为

初期的阶段，发展还面临政策、资金、

技术、人才等层面的限制。

虚拟“数字人”能否走远，核心在

技术。目前虚拟“数字人”的制作方式

自动化程度低、生产门槛高，关键技术还不完全成熟。下一

步，要继续加大关键核心技术创新，降低“数字人”生产制作成

本，提供更加自然逼真的相处体验，提高对“数字人”面部和声

音的还原度，推进“数字人”开放平台建设，增强技术可及性。

虚拟“数字人”能否走远，关键看应用。目前虚拟“数字

人”市场正处于前期培育阶段，替代真人服务的虚拟主播和虚

拟 IP 中的虚拟偶像是目前的市场热点，应用偏向娱乐化。随

着人工智能技术不断成熟，虚拟“数字人”市场正逐渐向生活

服务领域拓展。未来，数字技术的进步将为“数字人”创造更

多元的应用场景和更大的发展空间。

作为新生事物，人们对于虚拟“数字人”的认识还存在不

少空白。在体系标准层面和安全伦理层面，不仅行业内缺乏

统一技术标准和要求，产品质量良莠不齐，相关法律法规、伦

理规范也尚待完善，存在一定潜在风险。要加紧研究各类虚

拟“数字人”应用对人的心理影响，

以及对人类社会带来的影响，并尽

快出台相关法律法规和伦理规范。

安徽马鞍山汉马科技集团今年前安徽马鞍山汉马科技集团今年前 1010 个月销售了个月销售了 977977 辆具有自主知识产权的搅拌辆具有自主知识产权的搅拌

车车、、牵引车和自卸车等新能源重卡牵引车和自卸车等新能源重卡，，继续领跑市场继续领跑市场。。 胡智慧胡智慧摄摄（（中经视觉中经视觉））
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